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Podily regionti na pfrinosech z cestovniho ruchu

Prinosy pro verejne rozpocty dle vykonnosti kraju CR
(podilna celkovych ptinosech CR v %; pramér za obdobi2010-2015)

Hlavni mésto Praha I o4
Jihodesky I 5.0%
Jihomoravsky NN ¢0%
Karlovarsky I : 0%

22%-45%
52%-58%

Stfedoesky I 57% 7.9%-8,1%

Moravskoslezsky I 57% 30 % avice
Kralovehradecky I 5.7%
Plzensky I ::%
Olomoucky I 45%
Liberecky I 2%
Ustecky I 35%
Zlinsky 1 3.0%
Vysotina M 24%
Pardubicky I 2.3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Zdroj: CSU, KPMG
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Vymezeni pojmu, definice

Pojem Definice

Cilové misto (pripadné oblast) cestovani se specifickou nabidkou atraktivit
Destinace a infrastruktury cestovniho ruchu, ktera je prirozenym celkem s predpoklady
a potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu.

Soubor technik, nastroji a opatreni pouzivanych pfi koordinovaném planovani,
organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané
destinaci. Vysledkem takového procesu jsou udrzitelné a konkurenceschopné

Destinacni produkty cestovniho ruchu, spole¢né sdilené logo, znacka kvality, spolecny

management (sdileny) informacni - rezervacni systém, tvorba vychozi cenové politiky, provadéni
vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi
soukromého a verejného sektoru cestovniho ruchu i podpora profesnich spolkd,
sdruzeni a organizaci.

Organizace Organizace, kt,eré zajistuje koorcllina,ci, kgopera'ci a-koml.fljikaci poskytO\fgvt,eIO
e e iluze/b cestovnlho ruchu na daném uzemi (deSt'vr,]a,C'), Za ycelgr]w efektlynervjs[ho

fizeni cestovniho ruchu. Na zaklade wvyuzivani nastroju destinacniho
ma,nagementu managementu je jejim Ukolem udrzitelnym zplsobem prosazovat tuto destinaci
(dale DMO) a jeji produkty na trhu. Tato organizace muaze zalozit fond turismu.

CzechTourism kPG
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Clenéni urovni destinacniho managementu

Narodni DMO

Krajske DMO
Oblastni DMO

Lokalni DMO

Kategorie DMO Typicka uroven pusobnosti DMO

Lokalni DMO obec, mésto, mikroregion (svazek obci) - mistni destinace
Oblastni DMO geograficky, pfirodné Ci kulturné vymezené uzemi
Krajska DMO kraj - krajsk& destinace

Néarodni DMO stat - destinace Ceska republika

CzechTourism kPG



Proces kategorizace organizaci destinacniho managementu

Pozadavky Kategorizace na certifikaci organizaci destinacniho managementu

Formalni Kvalitativni Rozvojové

Pozadavky
na produkty
cestovniho
ruchu
a
marketingové
aktivity

Pozadavky

Pozadavky na strategické BN

na zamereni

rijatelnosti lanovani .
pry P a cinnost

a rizeni

Zpusob hodnoceni | | Zpusob hodnoceni ZpUsob Zpusob hodnoceni
Hodnoceni L Hodnoceni na zakladé expertniho hodnoceni Hodnoceni na zakladé jednotného
prijatelnosti I posouzeni certifikacni komisi celkové Hodnoceni metodického postupu agentury
na zakladé I kvality, miry na zakladé CzechTourism

prostého ovéreni L I zpUsobu naplnéni stanovenych kritérii expertniho a prokazatelné Ucasti organizaci

formalniho splnéni 11 posouzeni destinaéniho managementu na
pozadavkd | certifika¢ni komisi vzdélavacich aktivitach agentury

certifikacni komisi 1| v kontextu CzechTourism

podminek pro
cinnost prislusné
DMO

Czechlourism EHE@




Harmonogram certifikace DMO

11/2017
- finalni pfipominky ze strany AK CR, schvaleni materialu ze
strany MMR

11 -12/2017

- sestaveni / jmenovani ¢lent certifikacni komise

- spusténi formulare pro podavani zadosti o certifikaci
existujicich DMO na webu www.csks.cz

1-2/2018
- vysledky prvniho kola zadosti,

4/2018
- spusténi 2.kola zadosti o certifikaci DMO
- zahajeni zaélenéni jako technického standardu do CSKS

CzechTourism kPG
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Trvale udrzitelny model tvorby produkti cestovniho ruchu

3K - zakladni princip
destinacniho managementu
v Komunikace

v Koordinace

v Kooperace

DESTINACE (CILOVE MiSTO)

Organizace destinacniho

)
% managementu
(- Strategie - produktova, marketingova Ne)
* m— o v
" PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU O
o o 9
N®) Spoluprace a partnerstvi () -9|.
v destinaci v O
© (verejny, soukromy a neziskovy sektor :l-. <
¥ na narodni, regionalni a mistni Urovni)
o > &
N— Q
o) Dopady O,
©
Z Podnikatelé Rezidenti Verejny sektor
Ny
_ Zvyseni poctu Podnikatelské pfilezitosti Nova pracovni mista, Prijmy do verejnych
preno:c;\lll:ins |na:upr|jmu a korlrkurencescl;:oslnostI e prgir\]gt: alita r02poc:2.zrvzsjglonalnl
Czechlourism kpmG
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Regionalni produkty a navaznost na cestovni ruch

Predpoklady pro zaclenéni regionalnich produktu

« predpokladem uspéechu je celkova nabidka, ktera mimo konkrétni
produkty (materialni) nabidne i zazitek s nim spojeny

* neni nutné mit fyzicky / materialni produkt

e podpora ,zdola” - od poskytovatele sluzby - je naprosto zasadni

« Priklady:
e Lago di Garda, Champagne, Wachau, Mosela, Piemont, OtzTal
« Vinné stezky, Batuv kanal, volnocasové aktivity Lipenska léto /
zima
* minipivovary, gastro speciality, biofarmy s primym prodejem a
moznosti pracovat, oblast Dolni Vitkovice, Plzensky Prazdroj

* nevyuzity potencial — tradicni ceské znacky a obory — napr.

Czechlourism
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Mgr. Ales Pangrac
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reditel odboru Regionalni partnerstvi a vztahy B2B

Tel: + 420 739 514 941

pangrac@czechtourism.cz
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