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Jak se změnil cestovní ruch za posledních 10 let

2007 2017

2007 2017



Co se za 10 let odehrálo?
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2006 20082007 2009 2010 20122011 2013 2014 20162015 2017



Chalupáři vymírají

2006 20082007 2009 2010 20122011 2013 2014 20162015 2017



Schengen

(vybrané) události s vlivem na cestovní ruch
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2006 20082007 2009 2010 20122011 2013 2014 20162015 2017
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TOP 5 cílových států CR v EU
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;

;

+22%

mil přenocování 2006 2016

Španělsko 223 270

Itálie 155 190

Francie 105 130

Velká Británie 90 118

Rakousko 72 77

CELKEM TOP 5 645 785
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Intenzita CR v zemích EU (27) – TOP 10

18.



TOP 7 zdrojových států CR pro ČR 2016
ubytovaní v HUZ

;

;

;

;

;

2006

2026+28%

zdrojové země 2006 zdrojové země 2016

Německo 1 671 000 Německo 1 880 000

Velká Británie 565 000 Slovensko 646 000

Itálie 401 000 Polsko 543 000

USA 323 000 USA 512 000

Slovensko 294 000 Velká Británie 471 000

Polsko 283 000 Rusko 406 000

Francie 243 000 Itálie 369 000

CELKEM 3 780 000 CELKEM 4 827 000
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TOP 7 zdrojových států CR pro ČR 2016
ubytovaní v HUZ – příjmy z CR

přenocování
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GER 36 mld Kč

RUS 12,3 mld Kč

SVK 10,3 mld Kč

USA 7,7 mld Kč
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,5

 m
ld
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PL 5,9 mld Kč

ITA 6,2 mld Kč
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PCR – regionální přeplněnost



DCR
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Návštěvnost krajů DCR v HUZ
(počet hostů)

2006 2016

DCR 2006 - 2016
2006 6,3 mil

2016 9,1 mil

+44%



Kam jsme jezdili? Změny v cílových destinacích 
vícedenních dovolených
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2006 2016
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96 000

18 %

83 000

50 %
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Intenzita CR v ČR podle krajů 2006 - 2015
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Jak změnili lidé své priority v trávení dovolené?
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letní zimní

v přírodě, blízko přírody ve městě

klid, relaxace vzrušení, adrenalin

v Česku v zahraničí

individuálně s cestovkou

hodně krátkých 

dovolených

jedna dvě dlouhé 

dovolené

ve větší skupině lidí, 

s přáteli

s partnerem(kou), v 

úzkém rodinném kruhu

exotické, vzdálené země
tradiční oblasti, spíše v 

Evropě

Preferovaná podoba dovolené 2017Jaké dovolené dáváte v posledních letech nebo v současné době 
přednost?
ČR, reprezentativně, CAWI, n=1000

-100% -50% 0% 50% 100%

2017

spíše levý spíše pravý



2006 27 % 2006 36 %

Click and book

18

76 75

internet v domácnosti PC v domácnosti



Slevové portályKoupil/a jste někdy dovolenou, nějaký pobyt v hotelu, penzionu na tzv. 
slevových portálech?
ČR, reprezentativně, CAWI, n=1000

V nejmenších a největších 

sídlech

S věkem ubývá připravenost 

využít slevových portálů
:

film

S výší mzdy roste zkušenost

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total

VĚK

18 - 24 let

25 - 34 let

35 - 44 let

45 - 54 let

55 - 64 let

VELIKOST SÍDLA

do 1.999 obyvatel

2.000 - 4.999 obyvatel

5.000 - 19.999 obyvatel

20.000 - 99.999 obyvatel

100.000 nebo více obyvatel

MAJÍ MOŽNOST CHALUPY

mohou jezdit na chalupu

nemají chalupu

PŘÍJEM

do 15.000 Kč

15.001 - 25.000 Kč

25.001 - 35.000 Kč

35.001 - 40.000 Kč

40.001 - 50.000 Kč

50.001 Kč nebo více

SLEVOVÝ PORTÁL

ano, koupil/a jsem už vícekrát ano, koupil/a jsem jednou

ne, ale už jsem o tom přemýšlel/a ne, zatím mě to ještě nenapadlo

½ z nich realizovala 

nákup u poslední 

dovolené



Slevové portályKoupil/a jste někdy dovolenou, nějaký pobyt v hotelu, penzionu na tzv. 
slevových portálech?
ČR, reprezentativně, CAWI, n=1000

86 %

46 %

zákazníků portálů navštívilo díky portálu 

novou destinaci. 

Tyto destinace se nacházejí po celé republice, nejčastěji ale v 

Libereckém, Plzeňském a Jihočeském kraji.

zákazníků tvrdí, že kvůli portálům jezdí na 

dovolenou po ČR častěji

Nejen kvůli nižší ceně, ale často i kvůli pohodlnosti nákupu a 

možnosti širokého výběru pobytů

37 %
pobytů nebylo před nákupem na portálu 

plánováno

20 % by bez existence portálu svou dovolenou neplánovalo, 17 % 

si není jisto, zda by dovolenou plánovali.

97 % zákazníků by jelo na dovolenou s portálem 

znovu.



Filmová turistika

Vycestoval/a jste někdy na výlet nebo na dovolenou do míst, 
kde se natáčel nějaký film, nebo seriál, protože se Vám líbil 

nebo se Vám líbilo prostředí, ve kterém se odehrával?



Vliv filmových místVycestoval/a jste někdy na výlet nebo na dovolenou do míst, kde se 
natáčel nějaký film, nebo seriál, protože se Vám líbil nebo se Vám líbilo 
prostředí, ve kterém se odehrával?
ČR, reprezentativně, CAWI, n=1000

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total

POHLAVÍ

muž

žena

VĚK

18 - 24 let

25 - 34 let

35 - 44 let

45 - 54 let

55 - 64 let

VZDĚLÁNÍ

bez maturity

střední s maturitou

vysokoškolské

REGION

Praha

Čechy

Morava

VELIKOST OBCE

do 1.999 obyvatel

2.000 - 4.999 obyvatel

5.000 - 19.999 obyvatel

20.000 - 99.999 obyvatel

100.000 nebo více obyvatel

MAJÍ MOŽNOST CHALUPY

mohou jezdit na chalupu

nemají chalupu

FILMOVÁ TURISTIKA

ano, vícekrát ano, asi jednou ne, ale už mě to napadlo ne, ani mě to ještě nenapadlo

Chalupáři cestují více

Za filmovými místy cestují 

lidé z menších měst

S věkem ubývá ochota 

cestovat za filmovými místy
:

film36 %



Filmové web stránky, aplikace



Historie PCR/DCR

Co se Vám u 

nás líbilo? Kdy 

zase přijedete?

Auf

Wiedersehen!



Historie PCR/DCR
17



Současný stav měření PCR a DCR

80 míst

193 lokalit 



2006 83 %

mobilní telefon

Druhá půlka mozaiky

27

97



Měření mobility pomocí signalizačních dat…

Signalizační data mobilního operátora umožňují anonymně 

on-line analyzovat:

aktuální rozložení obyvatelstva

mobilitu obyvatel v prostoru

mobilitu obyvatel v čase

Významné výhody využití signalizačních dat 

- sběr dat NENÍ závislý na vůli tázaného…

- vzorek dat za významný podíl populace (podíl v rozsahu desítek procent)

- data jsou k dispozici v režimu on-line (nebo velmi časně po události)

- nulové náklady na vlastní sběr dat v terénu



Úkol zadaný Technologickou agenturou ČR
metodika sběru a zpracování dat za turismus 

RODOS - Centrum pro rozvoj dopravních systémů

Metodika a SW modul sběru a zpracování dat pro:

- příjezdový cestovní ruch

- domácí cestovní ruch

- analýzu přítomného obyvatelstva

- analýzu spádovosti území

- měření dojížďky a vyjížďky

termín úkolu: 2017 – 2020



_

_

ČCCR – CzechTourism 
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