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Marketingovy plan 2017




Cesko — zemé pFibéhu

Od roku 2012 prezentujeme Ceskou republiku jako zemi pfib&hu
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2017:

Pribeh barokni krajiny a
jejich stavitelu




Hlavnim marketingovym tématem roku 2017 je baroknf krajina

_Jeji stavitele
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Pribéh baroka je napsan v méstskych
palacich, Slechtickych sidlech

a cirkevnich stavbach. Architekturaje ="
v harmonii s pfirodou, rodi se fenomén
barokni krajiny, ktery v ni éteme e
dodnes.




Hlavnim marketingovym tématem roku 2017 je pribéh barokni

krajiny a jejich stavitelu

Téma bude potencialnim navstévnikum prezentovano pomoci
kreativniho konceptu Baroko vSemi smysly
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Pribéh baroka priblizime pomoci 9 témat

 Best of baroko —top pamatky, UNESCO, zejmena vzdalené trhy
 Barokni zahrady

« Baroko po vlastni ose: pésky nebo na kole (agroturistika)

» Mystické baroko (cirkevni pamatky)

 Nejkrasnéjsi barokni zamky (hudba a divadlo)

e Barokni géniové

e Gastronomie atradice

o Zrod moderniho lazenstvi

* Neobjevené barokni skvosty — malo zname barokni skvosty



BAROKO

Nejvyznamnéjsi pamatky ceského baroka zahrnuji kostely, monumentalni
zamky a palace, zahrady, jedinecna socharska dila i vzacné dochované

s divadlo. Mimoradné bohatou epochu baroka dodnes pripomina rfada

N slavnosti a hudebnich ¢i divadelnich festivall.




To nejlepSi z baroka v prehledu




To nejlepSi z baroka v prehledu

SKY -KRUMLOV _ HOLASOVICE *




Produkt




Komunikace narodnich produktu v roce 2017

* Praha
Barokni krajina a jeji stavitelé

e Kulturni cesty
(tematické cesty)

Barokni krajina a jeji stavitelé
e Kulturni krajina

Barokni krajina a jeji stavitelé

* Letnicesty

Barokni krajina a jeji stavitelé

e Zimni cesty (Snow and

Fun — produktova
komunikace)

o Ceskélazné

Barokni krajina a jeji stavitelé

(zdravy Zivotni styl)

Barokni krajina a jeji stavitelé

Zdravé a zodpoveédneé

CR atraktivni M.I.C.E.
destinace

Mezinarodni a narodni
meetingy

Incentivni turismus

Aktivni sales destinace

Téma Barokni krajiny je v souladu se vSemi produkty a je regionalné

velmi dobfe uchopitelné. Stabilni vyjimkou jsou vykonnostni sporty

a MICE, které si drzi vlastni komunikaéni linku.



Produktovy obsah




Rok 2017: koncentrace na kvalitativni cile

S ohledem na stavajici ristovou dynamikou (rekordni vysledky roku 2015) se chceme
zamérit vice na kvalitativni parametry, a to zejména na:

R_egl_onal_nl naldkat zahrani¢ni turisty za hranice Prahy
distribuci

Prodlouzeni vytvofit alternativu k dosavadnim citybreaks

delky pobytu

RozSirit a ]
zkvalitnit nabidku najit a propagovat unikatni mista v celé CR

Ceské republiky




Novinka 2017: B2B katalog s regionalnimi itinerafi

Vystupem naSi prace je obsah inspirativnich cest/itinerafu po
Cesku, které mohou zahrani¢ni pobocky nabizet svym B2B
partnerum, v dalSi fazi pak i B2C.




Klicoveé trhy




Predikce vydajt turistd v CR 2017 (trzni podily zdrojovych zemj)

Klasicke trhy

TOP trhy Bonitni trhy (regionalni Emerging markets
40-60 % 20-30 % diverzifikace) do 10 %
do 10 %
CR 20,0 % USA + Kanada 10,0% Benelux 2,9% Polsko, Litva, Cina 4,7% Izrael 2,1%
LotySsko 2,5%
Némecko 13,5%  Velka Britanie 5,0% Francie 2,2% Slovensko 1,8% Jizni Korea 4,0% GCC nl/a
Rusko 7,9 % Skandinavie 4,8% Spanélsko, Rakousko 1,6% Hongkong, Australie,

Portugalsko 2,1% 0.a.z. 1,9%

Italie 3,4% Mexiko + LatAm 1,5% Japonsko 1,2%



Marketingove kampane




Hlavni predpoklady

HLAVNIi TEMA KOMUNIKACE 2017 JE PRIBEH BAROKNIi KRAJINY A JEJICH
STAVITELU.

POKRACUJEME V POSITIONINGU CESKO — ZEME (ROMANTICKYCH) PRIBEHU

TEMA KOMUNIKUJEME V SOULADU S POTREBAMI CLUSTERU ZAHRANICNICH
POBOCEK A DOMACIHO TRHU

VE SPOLUPRACI S REGIONY VYTVARIME INSPIRATIVNI OBSAH PODPORUJICI
NAVSTEVU TURISTICKYCH REGIONU

V B2B PRACUJEME S FAKTOREM BEZPECNE DESTINACE

HLEDAME STRATEGICKA PARTNERSTVI POSILUJICI PRESTIZ DESTINACNI
ZNACKY

ZASTAVAME AKTIVNI ROLI V BRANDINGU CR V ZAHRANICI
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Kampane 2017

oF n it b

Cesko — zemé romantickych pfibéh

Incoming

—

Barokni krajina a jeji stavitelé Barokni krajina a jeji stavitelé

Highlighty Snow and Fun Neobjevena

(UNESCO atd.) | mista, krajina  f§ SnOWandFun




Kampan 2017

MARKETINGOVY CIiL
zvySit pocet turistl v destinaci — vysSi regionalni rozptyl, vyssi pfijmy z cestovniho ruchu

KOMUNIKACNI CiL
zvySit povédomi o regionalnich produktech

MEDIALNI CiL
KPIs: podet konverzi — pocet prodanych heritage card, pocet stazenych mobilnich aplikaci, pocet
navstév itinerarld cest s pfibéhem, rezervace letenek a ubytovani, nakup regionalnich karet

POSITIONING
Ceska republika — zemé romantickych pFibéhu

TRHY
dle dostupného rozpoctu

CILOVE SKUPINY
pozitkafi, poutnici




Vize 2017 +




Komunikaéni téema 2018: pribéhy 20. stoleti
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Pribéhy moderni architektury
a ¢eskych znacek.
Pripominame si 100. vyrogi
zaloZeni Ceskoslovenska.




Komunikaéni téema 2019: pfibéhy sou€asnosti
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Pribéhy zmeén a vizi.
Pripominame si 30. vyroc¢i
sametove revoluce.




Deékuji za pozornost!

Monika Palatkova
Reditelka agentury CzechTourism

WWW.czechtourism.cz



http://www.czechtourism.cz

