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Marketingový plán 2017



Česko – země příběhů

2012 2013 2014 2015 2016

Od roku 2012 prezentujeme Českou republiku jako zemi příběhů



2017:
Příběh barokní krajiny a 
jejích stavitelů
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Příběh baroka je napsán v městských 
palácích, šlechtických sídlech                        
a církevních stavbách. Architektura je     
v harmonii s přírodou, rodí se fenomén 
barokní krajiny, který v ní čteme 
dodnes.

Hlavním marketingovým tématem roku 2017 je barokní krajina     a 
její stavitelé



Hlavním marketingovým tématem roku 2017 je příběh barokní
krajiny a jejích stavitelů
Téma bude potenciálním návštěvníkům prezentováno pomocí
kreativního konceptu Baroko všemi smysly



Příběh baroka přiblížíme pomocí 9 témat

• Best of baroko – top památky, UNESCO, zejména vzdálené trhy
• Barokní zahrady
• Baroko po vlastní ose: pěšky nebo na kole (agroturistika)
• Mystické baroko (církevní památky)
• Nejkrásnější barokní zámky (hudba a divadlo)
• Barokní géniové
• Gastronomie a tradice
• Zrod moderního lázeňství
• Neobjevené barokní skvosty – málo známé barokní skvosty



To nejlepší z baroka
Nejvýznamnější památky českého baroka zahrnují kostely, monumentální
zámky a paláce, zahrady,  jedinečná sochařská díla i vzácně dochované
divadlo. Mimořádně bohatou epochu baroka dodnes připomíná řada 
slavností a hudebních či divadelních  festivalů.

B A R O K O 



To nejlepší z baroka v přehledu

PRAHA KUTNÁ HORA KUKS

OLOMOUC KROMĚŘÍŽ



VALTICE MIKULOV ZELENÁ HORA 

ČESKÝ KRUMLOV HOLAŠOVICE 

To nejlepší z baroka v přehledu



Produkt



Komunikace národních produktů v roce 2017

Cesty za poznáním Cesty krajinou Cesty pro zdraví MICE

• Praha
Barokní krajina a její stavitelé

• Kulturní cesty 
(tematické cesty)

Barokní krajina a její stavitelé

• Kulturní krajina
Barokní krajina a její stavitelé

• Letní cesty
Barokní krajina a její stavitelé

• Zimní cesty (Snow and 
Fun – produktová
komunikace)

• České lázně
Barokní krajina a její stavitelé

• Zdravě a zodpovědně
(zdravý životní styl)

Barokní krajina a její stavitelé

• ČR atraktivní M.I.C.E. 
destinace

• Mezinárodní a národní
meetingy

• Incentivní turismus
• Aktivní sales destinace

Téma Barokní krajiny je v souladu se všemi produkty a je regionálně
velmi dobře uchopitelné. Stabilní výjimkou jsou výkonnostní sporty              
a MICE, které si drží vlastní komunikační linku.



Produktový obsah



Regionální
distribuci 

nalákat  zahraniční turisty za hranice Prahy

Prodloužení
délky pobytu 

vytvořit alternativu k dosavadním citybreaks

Rozšířit a 
zkvalitnit nabídku 
České republiky 

najít a propagovat unikátní místa v celé ČR

Rok 2017: koncentrace na kvalitativní cíle
S ohledem na stávající růstovou dynamikou (rekordní výsledky roku 2015) se chceme 
zaměřit více na kvalitativní parametry, a to zejména na:



Novinka 2017: B2B katalog s regionálními itineráři

Výstupem naší práce je obsah inspirativních cest/itinerářů po 
Česku, které mohou zahraniční pobočky nabízet svým B2B 
partnerům, v další fázi pak i B2C.



Klíčové trhy



Predikce výdajů turistů v ČR 2017 (tržní podíly zdrojových zemí)

TOP trhy 
40-60 %

Bonitní trhy 
20-30 % 

Klasické trhy 
(regionální
diverzifikace)
do 10 %

Emerging markets 
do 10 %

Významné trhy bez 
ZZ do 5 %

ČR 20,0 % USA + Kanada 10,0% Benelux 2,9% Polsko, Litva, 
Lotyšsko 2,5% Čína 4,7% Izrael 2,1%

Německo 13,5% Velká Británie 5,0% Francie 2,2% Slovensko 1,8% Jižní Korea 4,0% GCC  n/a

Rusko 7,9 % Skandinávie 4,8%  Španělsko, 
Portugalsko 2,1% Rakousko 1,6% Hongkong, Austrálie, 

o.a.z. 1,9%

Itálie 3,4% Mexiko + LatAm 1,5% Japonsko 1,2%



Marketingové kampaně



Hlavní předpoklady

- HLAVNÍ TÉMA KOMUNIKACE 2017 JE PŘÍBĚH BAROKNÍ KRAJINY A JEJÍCH 
STAVITELŮ.

- POKRAČUJEME V POSITIONINGU ČESKO – ZEMĚ (ROMANTICKÝCH) PŘÍBĚHŮ

- TÉMA KOMUNIKUJEME V SOULADU S POTŘEBAMI CLUSTERŮ ZAHRANIČNÍCH 
POBOČEK A DOMÁCÍHO TRHU

- VE SPOLUPRÁCI S REGIONY VYTVÁŘÍME INSPIRATIVNÍ OBSAH PODPORUJÍCÍ
NÁVŠTĚVU TURISTICKÝCH REGIONŮ

- V B2B PRACUJEME S FAKTOREM BEZPEČNÉ DESTINACE
- HLEDÁME STRATEGICKÁ PARTNERSTVÍ POSILUJÍCÍ PRESTIŽ DESTINAČNÍ

ZNAČKY

- ZASTÁVÁME AKTIVNÍ ROLI V BRANDINGU ČR V ZAHRANIČÍ



Kampaně 2017

19.10.2016 19

Česko – země romantických příběhů

Barokní krajina a její stavitelé Barokní krajina a její stavitelé

Highlighty 
(UNESCO atd.)

Neobjevená
místa, krajina Snow and Fun

Incoming DCR

Snow and Fun



Kampaň 2017

MARKETINGOVÝ CÍL
zvýšit počet turistů v destinaci – vyšší regionální rozptyl, vyšší příjmy z cestovního ruchu

KOMUNIKAČNÍ CÍL
zvýšit povědomí o regionálních produktech

MEDIÁLNÍ CÍL
KPIs: počet konverzí – počet prodaných heritage card, počet stažených mobilních aplikací, počet 
návštěv itinerářů cest s příběhem, rezervace letenek a ubytování, nákup regionálních karet

POSITIONING 
Česká republika – země romantických příběhů

TRHY
dle dostupného rozpočtu

CÍLOVÉ SKUPINY
požitkáři, poutníci



Vize 2017 +
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Komunikační téma 2018: příběhy 20. století

Příběhy moderní architektury
a českých značek.
Připomínáme si 100. výročí
založení Československa. 
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Komunikační téma 2019: příběhy současnosti

Příběhy změn a vizí. 
Připomínáme si 30. výročí
sametové revoluce. 



www.czechtourism.cz

Děkuji za pozornost!
Monika Palatková
Ředitelka agentury CzechTourism

http://www.czechtourism.cz

