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POZITIVNI

96,2 %

1% Denik NEGATIVNI
wystupl ma je nejcastéjsim zdrojem 0,5 %

v titulku CzechTourism a tvofi 15 % medializace
24 % medium.seznam.cz

wystupd je je zdroj s nejvyssim dopadem
Z mainstreamovych zdroju a tvori 20 % celkového dopadu

AMBIVALENTNI




SOUHRN VYSLEDKU
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V obdobi od 1. ledna do 31. prosinec 2025 bylo zaznamenano celkem 9 993 pfispévkl zminujicich agenturu CzechTourism. Oproti roku 2024 jde o narUst o 23 %, 8 128 vystupu za
rok 2024. Nejvice prispévkui vyslo ve druném kvartalu roku 2025, bylo jich 2 976, nejsilng&jsim mésicem byl Cerven s 1165 prispévky.

Prispévky byly v drtivé vétsiné s neutralnim sentimentem (96,2 %; 9 616), negativnich pfispévkl bylo 54 (0,5 %), ambivalentnich vystupd bylo 56 (0,6 %), pozitivnich vystupUt bylo
zaznamenano ve sledovaném obdobi celkem 267 (2,7 %).

Nejcasté&ji zminovanym tématem bylo Kudy z nudy. Tvofilo celkem 33 % v3ech piispévku.

Tiskova zprava, kterd byla nejcitovanéjsi se jmenuje ,,Ldzeriskd sezéna 2025 v Cesku zaéind“ vysla 6. kvétna a citovaly ji zdroje jako Denik, infodnes.cz, ttg.cz a dalsi.
Celkové vazené AVE (advertising value equivalent) za rok 2024 ¢inilo 273 807 627 K&, jedna se 0 3% narUst oproti roku 2024.

Celkovy mediadlni dopad cinil 7 772 GRP (gross rating point), pficemz doslo k narUstu oproti minulému kvartalu, a to o 26 %.

Nejcastéji citovanym predstavitelem se stal opét feditel Frantisek Reismiiller.



TONALITA MEDIALIZACE
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Béhem roku 2025 vyslo s absolutni prevahou nejvice neutralnich Clankd, konkrétné 96,2 % (9 616). Zaznamenany byly téZ negativni prispévky, bylo jich celkem 54,
ambivalentnich vystuptl bylo celkem 56, pozitivnich vystupt bylo béhem sledovaného obdobi zaznamenano celkem 267 (2,7 %). Béhem roku 2025 se negativni zpravy
opakované soustfedily na podezrelé verejné zakazky Zdravotni pojisStovny ministerstva vnitra z let 2020-2022, které bez vybérového fizeni ziskaly firmy spojené
s Davidem Travnickem; tyto zakazky vysetiuje policie kvlli moznému poruseni pravidel. Travnicek zaroven celi obZalobé v kauze CzechTourism, tykajici se Udajného
podplaceni pfi vefejnych zakazkach v hodnoté témér 30 miliont korun, coZ posiluje podezieni na manipulace. Kritika zaznéla i ze strany starosty Harrachova, ktery

upozornil na nerovny pfistup Svazu lyzafl k obvinénim vaci jeho predstaviteldm. Ambivalentni sentiment byl zaznamenan u 11 vystupt (0,6 %).




VYVO3J MEDIALIZACE

POCET PRISPEVKU A MEDIALNI DOPAD

Nejnavétévovanéjsim turistickym cilem v Cesku byl loni opét

Koalice neprosadila program Prazsky hrad s 2,57 milionu navstévnikd, coz je meziroéni . . .
mimo?édné sch%zg narlst o zhruba 17 procent. Podle dat agentury CzechTourism Videohra Kingdom Come: Deliverance Il
Snémovny, a poslanci tak zGstalo pofadinejpopuldrnégjgich mist témé&f beze zmén, \{yrlfzr_we ZV%S'IZ _rlﬁ_avslzev;ost pi'matevl.(,
neprojednaliani navrh na pricemz celkova navitévnost ukazuje na rostouci zajem Jako Jsou hradTrosky, Kutna Hora Ci
zavedeni elektronického turistl i o regionalni cile napFic republikou. Malesov, kde podle analyzy agentury

systému eTurista. Chybélo
nékolik hlasy, takze se odlozilo
i projednavani dalsich vladnich
predloh, véetné zalohovani
PET lahvi a plechovek.

CzechTourism vzrostl pocet turistd
meziro¢né o desitky procent. Usp&éna
hra tak prilakala nejen domaci, ale i
zahrani¢ni navstévniky a potvrdila, ze
herni fenomén muze fungovat jako
silny nastroj podpory cestovniho ruchu.
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TOP TEMATA

POCET ZMINEK

Kudy znudy 2 3,267
Statistiky a prizkumy 1800 38 1,839
Stezka Ceskem -m- 32 1,268
CzechTourism ja ko partner daldich organizaci &i projekt m 34 726
Projekt e-Turista m 432
Ostatni m 382
Kampané pro zahraniéni turisty m 18 277
Konference, kongresy, veletrhy &féra oz 2 208
Zakon o cestovnim ruchu 145
Kampané pro Geskeé turisty r‘ 112
michelin I 32 61 93
Tipynawiety [l 89 89
Gastropriivodce I 75 75
CzechTourism jako zdroj informa ce I 67 67
Podcast sBALENO | 62 62
Kauza vefejnych zakazek I 53 55
SoutéZe a certifikity spojené s CzechTourism | 45 45
CzechTourism ja ko zdroj fotografie I 37 37
Fenomén Kingdom Come | 24 24
Tour de France | 24 24
Kudy znudy jako zdrojfotografie | 22 22
Neobjevené skvosty | 21 21
Hrdinové cestowniho ruchu 2025 | 19 19
mice | 19 19
EUROPEAN PEACE RIDE 2025 | 17 17
Turisticky kompas20%5 | 11 1
Novy partner McCANN Prague | 8 8
Projekt Czech Specials | 6 6
Overturismus | 3 3

m Negativni m Neutralni m Pozitivni Ambivalentni Celkem
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V roce 2025 dominovalo predevsim téma
Kudy z nudy. Na druhé misto se dostalo
téma Statistiky a prizkumy a na tfetim
Stezka Ceskem.

Server Kudy z nudy byl soustavné
zminovan béhem sledovaného obdobi
jako zdroj informace ¢&i zdroj fotografie.
V rdmci tohoto tématu v8ak také prispély
tiskové zpravy.

Téma Statistiky a
obdobi

prizkumy bylo

v daném spojeno  zejména
s tiskovymi zpravami a tématy tykajicimi
se rostouciho zajmu zahrani¢nich turistl
o Ceskou republiku, predevsim
z Némecka, Polska a Nizozemska. Data
ukazuji UspéSnou propagaci aktivniho
turismu a méné znamych regiond, vliv
fenoménu Kingdom Come: Deliverance Il
na navstévnost Ceského raje

a Kutnohorska i rekordni pocty pfijezdd

v roce 2024, pficemz struktura
navstévniki se méni - mirmny uUbytek
némeckych turistd v nékterych

regionech vyrovnavaji hosté z jinych

zemi.



ROZSAH INFORMACE V RAMCI PRISPEVKU
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Agentura CzechTourism se béhem roku 2025 jako nejcastéji v médiich objevovala opét ve formé zminky (Casto v jiz zmninéném tématu Kudy z nudly),
stalo se tak v 74 % pfipadu. Stejné jako v poslednich kvartdlech byl rozsah prevzeti: ¢lanek nejvice spojovan s prebirdnim tiskowch zprav, do kterych

¢asto média dale nezasahovala. Odstavec byva spojovan s citacemi predstavitel (, nej¢astéji feditele Frantiska Reismullera.




PROAKTIVNI KOMUNIKACE

PODIL PROAKTIVNI KOMUNIKACE A MEDIALNI DOPAD

PODIL PROAKTIVNI KOMUNIKACE
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Proaktivni komunikace celkem

MEDIALNI DOPAD PROAKTIVNI KOMUNIKACE

209
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= Rozhovor /

Citace 6518 683
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= Tiskové zpravy s 9%
= Ostatni

publicistika

Proaktivni komunikace celkem 1 254
GRP

Proaktivni komunikace agentury CzechTourism, konkrétné tedy rozhovory s predstaviteli, citace predstavitell a tiskové zpravy, tvorila celkem 23 % celkového objemu

medializace (2 260 prispévkl z 9 993). Vygenerovala téZ medialni dopad 1254 GRP (16 % celkového medialniho dopadu). Vazené AVE proaktivni komunikace bylo vy&isleno

na Castku 46 347 535 K& (17 % celkové Castky vazeného AVE). Nejcast&jsim tématem proaktivni komunikace byly Statistiky a prazkumy.




PROAKTIVNI KOMUNIKACE | TISKOVE ZPRAVY

POCET PRISPEVKU, MEDIALNI DOPAD A ROZSAH PREVZETI
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Zimni dovolena vCesku Cedi miti na hory, planui utratit vice nez loni

Horska stiediska jsou pfipraverna na dalsi sezénu, ale Vi statu se budou aktivngji hlasito

(]

Turistickécle v Cesku lamou rekordy. Roste z&jemo védu, piirodu, kuturu, zdbavu i relax

W

= Odstavec

Cesi planuji podzmnidovolenou: vedou Jizni Cechya Jizni Morava, rosteobliba plateb
kartou
Historie o#ivé diky Kingdom Come: Deliverance Il - novy projekt 1aka turisty na autenticka
mista ze hry
HOLIDAY WORLD 2025 0dst artoval: Regiony v hlavnir dli, gastroromie jako KIi¢ ovy pilif
turismu

20

62 674 Zminka
8 48%

35

32
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27 38
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Ministr pro mistni rozvoj ocenil jedenact inspirativnich pamatek

Ll

Ostrava hosti CzechiaTravel Trade Day 2025
Damské jizdy, vikendy's dcerou i sélo wylety. Zeny méni pravidla turismu

Tuzemska dovolena navzest upu - vétdnaCechd stravi [éto doma

Cesko jako literamidestinace: Brownova knika otevira da i kapitolu kuturniho turismu Béhem roku 2025 byly tiskove Zpravy
prevzaty médii celkem 1 407krat. Jednd se

Cesi wraz na jarni dovolenou Havné do[\ii"zé::jg;ych destinaci rostezajem o prodlouzné 26 9

Aktivni turismus v Cesku zaziva boom: Nemi, Palaci | Nizozemdi objevuji nové regiony 25 7 o narlst, a to konkrétné o 2 % (1 380

Cesko letos v lét&lakalo vice navatévnik i’]r;?;életlété atwemskéhotely hlas meziroéni 25 14 pFe\/Zat_\:/C h tlsko\/ych Zprév v roce 2024)

Penétly v Cesko téhnou. Loni e navetivly mieny 1 P2 24 19 Nejcastéji publikovana tiskova zprava wsla

Cte'sko pﬁtfhu.uef\'ng(ét ur \S.ty \ﬁ\r‘io.v.é é.a’by Poma’haﬂpvﬁmé letyi Uspgana reali'ty show 2 24 28 6. kvdtha s nazvemn ,,Lézeﬁskd sezéna
Cim jsou Cesi wjimecni Unikét i iniciativa Dobrérana, Cesko hledd nas pfibéh Uspéchu 23 34 2025 v éesku zac"'né“

Fenomén Kingdom Come: Rekordninava évnost, mista zehry lakaji hlavné mladé

28

Cestovni richv Cesku dal roste, zahraniéni hosté se vraceji 22 18
2] 14
18

Tiskova zprava, kterd vygenerovala nejvyssi

Udrzitelny cestovni ruch jako vyzva pro eské narodni par ky

Cesko |4ka vice turistii: Rekordni vysedky, silné kampanéa nové part rerstvi 2 medidlni dopad wysla 7. bfezna s ndzvem

Cesko loni navétivil rekor chi poZet turistl), pfekonal | predcovidova data 18 11 "Historie oZiva dﬂ(y Kingdom Come:

Cesko med svétovou kongresovou spickou Prata patri cb prvni petky 18 5 Deliverance Il - novy projekt Idkd turisty

Deset MICHELIN Hvézd pro Ceskou republiku - ocergni, ktera sahaji daleko za hranice Prahy 17 15 na autentickd mista ze hry,
Zimni dovalend v Cesku mir i kratéi pobyty, W& Gtraty avylety za adventni atmosférou 17 19 G e ey G

N
o
N

17 15

Neobjevené skvosty nasi z2mé-regony avou k cestdmmimo hlavni trasy

organizaci & projektd “

Ambivalentni B Negativni B Neutralni B Pozitivni Celkem




PROAKTIVNI KOMUNIKACE | TISKOVE ZPRAVY

TOP MEDIA, TONALITA A ZPUSOB PREVZETI

TOP MEDIA ROZSAH INFORMACE
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e-vsudybyl.cz
viéi stdtu se budou aktivnéji

CRo Radiozurnal  [JY 43 3 43 . _—

hlasit o slovo“ nebo ,, Zimni

L 31 | 31 [ 28 | 3 dovolend v Cesku: Cesi mifi na

cysnewscz ‘m 30 m 2 30 hory, pldnuji utratit vice nez loni“,
kurzy.cz ‘E 29 1 29

denik.cz ‘E 26 m 26 Na druhém misté se umistil ttg.cz

ceskoobjektiverncz ‘E 2% m ] 2% a na tretim infodnes.cz.

Pravo ‘ 24 m 24
ceskeobzory.cz ‘E 23 m 2 23
czechtravelpress.cz ‘E 20 m 3 20
Ambivalentni B Negativni B Neutralni Pozitivni Celkem m Clanek m Odstavec Zminka Celkem




PROAKTIVNI KOMUNIKACE | TISKOVE ZPRAVY

TOP AUTORI, ROZDELEN| PUBLICITY PODLE MEDIATYPU

TOP AUTORI MEDIATYPY
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152, 11%

m Online
m Rozhlas
Miroslav Elsnic | Denik, denikcz 26 Televize
Tisk

Katefina Berankova | denik.obce.cz, dvs.cz,
komora.cz

862, 61%

N
N

Petr Brodecky | ceskoobjektivem.cz
Mezi autory, pokud pomineme Ceskou tiskovou kancelar, patfili

Eliska Mrazova | cysnews.cz k nejc¢astéjsim citujicim tiskové zpravy Petr Karban z portalu

N
W

N
N

komoraplus.cz a Miroslav Elsnic z Deniku.

Eva Jarosova | idnes.cz, MF Dnes

-
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Co se tyce mediatypl, tak nejvice prostoru ziskaly tiskové
zpravy v online prostredi, tvofily 61 % vsech prevzatych zprav.
Antonin Karoch | czechtravelpress.cz Dalsim vyraznym mediatypem byl tisk s 25 %. Dale se umistil

rozhlas s 11 % a televize s 2%. Na poslednim misté se umistil
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podcast s celkem 1% vystupu.




PROAKTIVNI KOMUNIKACE | ROZHOVORY & CITACE

POCET PRISPEVKU, TONALITA, TOP MEDIA A MEDIALN{ DOPAD
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Ambivaletni mNegativni mNeutralni = Pozitivni  Celkem Denik ‘_ 404 40

Cesky rozhlas - regiony ‘I 32 1
cce N > 5o wrors 3 :
Radio Prostor ‘I 29 1
Rozhovory ‘ 203 CRo Radiozurnal ‘I 19 14
denik.cz l 18 61
< . CRo PI
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Radio Blanik ‘I 13 10
Ambivaletni mNegativni = Neutralni Pozitivni Celkem
Frekvencel ‘I n 6
Croce 7 I 362 Racio mpuls | m n
CNN Prima NEWS | 11

Rozhovory NS =7 AN 209 gz | 10 o

Citace a rozhovory dohromady tvofily 853 prispévkl, tedy 38 % proaktivni komunikace a 9 % celkové medializace CzechTourism. Co se tyce tonality, citace a rozhovory mély ve

vétsiné vystupl neutralni zabarveni. Nejvice citacia rozhovord bylo uvedeno v Deniku.

Nejvyssi medialni dopad z TOP 12 vygeneroval denik.cz, kde se napriklad feditel Frantisek Reismuller vyjadril k vyznamu ceského lazenstvi a jeho roli v pritahovani doméacich

i zahrani¢nich navétévnikl. Na druhém misté se umistila tisténa verze Deniku.



PREDSTAVITELE

TOP PREDSTAVITELE A TOP MEDIA PODLE GRP

TOP PREDSTAVITELE

PetrJanecCek l 137

Katefina Berankova I 120

Tereza Hofmanova I 95

Jana Stumpova Konicarova I 59
Lukas Pokorny I 26
Markéta Valenta | 14
Markéta Valenta | 14

Michal Prochazka | ]

Tomas Zukal | 9

TOP MEDIA ZMINUJICI
PREDSTAVITELE PODLE GRP
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13
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Nejcastégji zminovanym predstavitelem
agentury CzechTourism byl Ffeditel
FrantiSek Reismuller. Objevil se v 18 %
celkového objemu medializace. Jméno
feditele Reismullera bylo jako obvykle
spojovano jak s tiskovymi zpravami, tak
s citacemi a rozhovory, a to napfic
vSemi mediatypy. Na druhém misté se
umistil Petr Janecek, vedouci Institutu
turismu. Treti pricku obsadila Katefina
Berankova, medialni zastoupeni

agentury.

Nejvétsi medialni dopad v prispévcich
zminujicich  predstavitele agentury

vygeneroval zdroj idnes.cz.



TOP MEDIA
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PUBLICITA DLE MEDII

MEDIATYPY, ZAMERENI MEDIi A MEDIALNI DOPAD
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" Online Podcasty  ® Rozhlas Televize

Tisk

POCET PRISPEVKU

regionsinizpry N 2,622

Zpravy /Politika ‘_ 1,379
Zivotnistyl/ Moda || 1.2
TV arozhlas ‘_ 968
Kultura / Uméni ‘- 554
Spole¢enské ‘- 442
Ekonomika / Finance / Pravo ‘- 380
Bogy | 356
Cestovani ‘- 320
Jne | 310
sport [l 295
Podnikani/ Marketing/ PR [J] 251
Pramysl / Logistika ‘. 247
Hobby / Popularné nau¢né ‘I N4
Bydleni/ Zahrada ‘I 82
IT/ Technologie \l 45
Auto-moto ‘I 38
Potencialné dezinformacni weby ‘l 33

Kultura a spolecnost ‘l 3]

Ceské stanice ‘l 27
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AVE A SOCIODEMOGRAFICKE UDAJE PUBLIKA

AVE - TONALITA

» Negativni = Neutralni Pozitivni Ambivalentni
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Turisté loni nejvic ztékali Prazsky hrad. Krajum opét
vladly zoologické zahrady

~ 7 Ve Ve Ve o
I R I KLADY M E D IALN I CH WS I U I U =
Nejnavstévovanéjsi turistickou atrakci roku 2023 se stal opét Prazsky hrad, kam

zavitalo celkem 2,59 milionu lidi. Zajem o néj stoupl ve srovnani s pfedeslym rokem o
56 procent. Ndsleduji lanova draha na Petfin, prazska zoologicka zahrada a Dolni
oblast Vitkovice, informovala agentura CzechTourism.

idnes.cz,18. 6. 2025, AVE: 99 000 K¢; GRP: 11,84

Ocenéni’za kva!itu Fenomén Kingdom Come: Rekordni navstévnost, mista ze Prvni restaurace v CR ziskala dvé
hotelovych sluzeb letos hry lakaji hlavné mladé michelinské hvézdy

od Michelinu ziskalo 11 “

hotelﬁ A'4 CESké republice Kutna Hora, nedaleka obec Suchdol nebo také Statni hrad Trosky v Ceském raji. Tato mista se letos :;:: ::::.k:‘::dovam v A sdilet. @B 0

dostala do centra pozornosti diky obrovskému tspéchu videohry Kingdom Come: Deliverance Il z
dilny Warhorse Studios.

Praha - Ocenéni za kvalitu hotelovych sluZeb letos Dres 11. 12, 20:30

od francouzské spolecnosti Michelin ziskalo 11 hoteli
v Ceské republice, z nichZ vétsina je v Praze. CTK o tom Podobné jako prvni dil, ktery uz nékolik let pfivadi do Posazavi jeji fanousky, i pokradovani vyrazné
ve Ctvrtek v tiskové zpravé informovala statni agentu- zvyuje zajem o mista, kde se historicky piibéh odehrava. A to zviasté mezi generaci Z. Vedle

ra na podporu cestovniho ruchu CzechTourism. Tak- = s o . 5
zvané michelinské klie letos spole¢nost Michelin svédectvi mistnich iniciativ a instituci tento trend potvrzuji i datové modely Centra pro umélou
inteligenci O2 Dataclair.ai.

udélovala celosvétové poprvé. V poloviné prosince
Michelin zvefejni také obdobného privodce po ces-
kych restauracich.

V pripadé hoteld spole¢nost Michelin podle Czech- . x. .
Tourism hodnoti vyjimecnost sluZeb, autenticitu, de- kurzy.cz, 25.7.2025, AVE: 28 860 K¢ GRP: 1,82
sign a celkovy zaZitek z pobytu. Ocenéni ma tfi stupné.

Jeden michelinsky kli¢, ktery ukazuje na velmi speci-

alni pobyt (very special stay), v Cesku ziskaly prazské

hotely BoHo, Julius, Four Seasons, Andaz, Mosaic

Restaurace Papilio z Vysokého Ujezdu na Berounsku ziskala na prvni dobrou hned dvé
michelinské hvézdy, a preskotila tak i praZské stdlice. DalSich osm restauraci ziskalo

jednu michelinskou hvézdu.

s A L - el ., - . -, o ., .
House Design, Almana; X Alcron a také hotel Augusti Cesi zkracuu tuzemske zimni pObyty, dopravajl si
ne, The Luxury Collection. o % e o
Z mimoprazskych hoteltt méa potom po jednom Kklici kvalitni SlUZby, Zj istil pruzku m
také Chateau Mcely, Hotel Perk v §umperku aVilla Ju-
5 5 3 Autor: IDNES.cz, 6TK
lius a Emma - Luxury Boutique Retreat v Karlovych 24, prosince 202
Varech. (Ctk) Zimni dovolenou v Cesku plénuje v této sezoné 44 procent Cechli, coZ Je meziroéné o Rozhodnuti michelinskych inspektorti ovliviiuji osudy mnoha $éfkuchafii a maijiteldi restauraci. llustragni
tfi procentni body méné. V porovnani s lofiskem také dovolenou zkréti, a to o jeden foto
den na $est dni. Podil lidi, ktefi se na zimni dovolenou chystaji do zahranigi, zstal Cesko ma prvni restauraci se dvéma michelinskymi hvézdami v historii. Obrovsky
stejny jako v pfedchozi sezoné, €ini 34 procent. Vyplyva to z priizkumu stétni | tispéch a nemalou vyzvu pied sebou m restaurace Papilio z Vysokého Ujezdu na
H x agentury na podporu cestovniho ruchu CzechTourism. N imai & &t Z ni Fi dalsi j
De ﬂlk, 18. 10. 2025v AVE: 7560 KC; GRP: OY 69 g y ha podp Berounsku. Dal3ich osm restauraci mé jednu hvézdu. Pét z nich z Prahy, tfi dal3i jsou

z regiont. Oznamili to ve étvrtek veCer v Maridnskych Laznich organizétofi béhem
slavnostni predstaveni nového priivodce Michelin pro CR.

idnes.cz, 24.12.2025, AVE: 99 000 K¢; GRP: 1092
novinky.cz, 11. 12. 2025, AVE: 45 000 K¢; GRP: 23,39




METODIKA

Medidlni analyza je strukturovanym a prehlednym rozborem toho, jaky obraz vytvareji média o sledovaném subjektu Ci problematice ve stanoveném casovém
Useku. Mapuje obsahovou, tematickou a ¢asovou strukturu medidlni prezentace urcitého subjektu béhem stanoveného obdobi na zvoleném vzorku médii.
Medialni analyzy odhali hlubsi souvislosti, upozorni na vyvojové trendy, potvrdi ¢i vyvrati hy potézy, poskytuji informace kvantitativniho i kvalitativhiho charakteru,
usnadni strategické rozhodovani.

DATA
Pro medialni analyzu byly zapocitany vsechny vystupy napfic regionalnimi mutacemi.

AVE
Koeficient AVE (Advertising Value Equivalent) pfedstavuje finanéni zhodnoceni medialnich aktivit. Je to ekvivalent toho, co by stal prostor ziskany obsahem v
prepoctu na hodnotu reklamni plochy podle ceniku daného média.

Pro vypocet vazeného AVE vyuzivame tyto promeénné:

+ jednotkova cena inzerce vdaném médiu (napf: cena za normostranu v tisku / 1s odvysilané zpravy v TV &i rozhlase)

» rozsah informace vénované tématu v ramci reportaze, u ¢lankd z online a tisku se vyuzivd hodnota pro cely ¢lanek nehledé na rozsah informace
* sentiment ¢lanku (negativni sentiment = zaporné AVE)

MEDIALNi DOPAD
Medidlni dopad ma za cil |épe neZ absolutni pocty ¢lankl prezentovat skuteény medidlni obraz sledovaného subjektu tak, jak se dostava k nejsirsi skupiné
posluchacyl, divakd a ctendrt médii. Vychazi pfedevsim ze Etenosti (tisk), poslechovosti (rozhlas), sledovanosti (TV) a mésiéni navstévnosti webu (online).

Jednotkou méreni medialniho dopadu jsou GRP body (Gross Rating Points), pficemz jeden GRP bod odpovida jednomu procentu populace CR staréi patnacti
let, tj. skupiné 90 000 ¢tendry, posluchacu ¢i divakd, ktefi mohli byt publikovanym prispévkem osloveni. Ctenar, ktery mohl precist vice nez jeden prispévek, je
pritom zapocten vicekrat.

SENTIMENT

Pfi posuzovani tonality postupujeme ve dvou krocich. V prvnim vénujeme pozornost explicitnim vyjadrenim autora, jeho postoji k pojednavané problematice a
jeho jasné vyjadrenym preferencim. Ve druhém kroku posuzujeme vyznéni prispévku olima bézného cCtenare Ci posluchace, ktery nema zadné specifické
znalosti o sledovaném subjektu, a posuzujeme dojem, jaky si po precteni, zhlédnuti ¢i vyslechnuti prispévku odndsi. Jednotlivé prispévky se vzdy posuzuji
izolované. Zaroven se vzdy sleduje vyznéni vici sledovanému subjektu.

» Pozitivni - ocenéni, Uspéchy, chvala, pozitivné zabarvené vyrazy, CSR &i charitativni projekty, inovace, zlepsSeni, pozitivni vysledky

*  Negativni - kritika smérfovana pfimo na sledovany subjekt

* Neutralni - informativni, nezaujaté stanovisko

*+  Ambivalentni - prispévek obsahuje jak chvalu, tak kritiku



mediaboard
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