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Turismus v roce 2023

iv na celkov® vikony mezin&rodn2ho turismu.

Vel mi poziti i
et letecklch linek, vyd§vgn2z v2z.

Mezin8rodn?2 turismus ztr Brd2e2B8168p r ot i roku 2019 za 1
ViznamnnD tomu napomohlo 2Q a n§stup letn2 sez-ny (2Q v mezin§rodn2ch pS$S2jezdech
Odhad turistickIlciA/ @028 g¢glol®OnmizaohT, cog je o 43 % v2ce neg v roce 2022,
Nejlepg2ch visledkT dos8&8hl makroregion StSedn2 vichod (+20 % oproti roku 2019
Nej horg?2ch visledkT dos&8hl makroregion Asie a Pacifik (61 % pS2jezdT z roku 2
Evropa dos&hla 91 % pSedpandemickich visledkT. VelkT vliiv na tom mRlI vnitSn?
Geopolitick® zmRny mohou d8&8le zhorgit ogiven2 mezin8rodn2ho turismu.

Odhad pro rok 2023 je dosagen? 95% Y%rovnhD visledkT z roku 2019
Trendy Vel kT dTraz maemammBr adc @iy ha clewsadl intay krat g2 vzd8§lenost

Mezin8rodn? turismusi7v 2BWVr30 ®R t% cs¥iDlt ox®hD (375 mil . tur
PS2jezdy US turistT vzrostly o 43 % v meziroln2m porovn§n2 v |lervnu 2023/2022
NejvDt g2 n8r Tsty reportuj?2 Alb8nie (+56 %), Andora (+31 %), Arm®nie (+30 %),

OtevSen2 L2ny a ostatn2ch asijsklich trhT

v
Bari ®ry: mall )

Vysok8 popt8vka po cestovs8§n?2 u kl2]ovlich svBDtovlich trhT
Zvygovsgn2 vidajT na spotSebu vijezdov®ho turismu oprUSA a oMDMmEAOK® T znamnich
Vidaje na mezin§rodn?2 turismus stouply i u meng2ch trhT (Norsko +28 %, Gv®dsko
Zs§vagnim probl ®mem odvRDtv2 je nedostatek pracovn2kT a neprugn§8 nab2dka pr8ce

Mezin8rodn2? | eteck8 doprava a popt8vka cestuj2c2ch se dos

Hot el ov® rezervacev sebdabBizapy @0Ssvaipnul 2§23)
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Vizvy v rozvoji turi smu

|l nfl ace, ceny energi? a paliyv
Tlak na zvygovgn2 cen, pSedevg2?2m dopravy a uby:
Tlak na rodinn® rozpolty.

Geopolitick® zmRDny (vojensk® kdafl i kty

Nejistota a obavy z cestov§8n2,

KI't mati ck® zmBhDny

ZmNny v turisticklich proudech.

Pot Seba inkluze, udrgitelnost a odolnost prost
ZamlDstnanost v turi smu

Nedostatek pracovn?2 sz2]|y,.
Vyugit2 technologi?2 a digitalizace.
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ZmhDny Vv chov§8n turi stT v kont e
ch n8kl adT

8
cestovn? )

PSi pl &novg&n?2 cest Wdestinaci
Cestovs8§n2 v mimosezonl) (M&nIMP)nakupovsg§nz2 (17 %)
Vol ba cenovlD dostupn® delsetvinnfajcge? (ulb3y t%9v 8n2 a s
VI asng rezer vaaktit(lB8) t ov &hy2ug2ven2 veSejn® dopr :
N2zkonS8Skl| g1@®v ® | ety M®nDND aktivit s extra p:«
Cestovs8§n?2(1In%9 | ehko Dostupn® al l Il ncl usi ve
Slevy |l etT na posledn2z cM®&m ino(l9M2%)o ¢gi vota a :

Zdroj: ETC Monitoring sentiment for domestic and intra-european travel
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Digitg8ln? zdroje i nformac? pro

Digit8ln2 zdroje hr (" onine travelagences
st 8l e v Dt g 2 rol i | Travel review websites
PShiodnocen?2 destinac Trovel serce provider webstes
st8le | asthDji na OT Destinations' websites
ReputaceEVr opy na S oOCIi § Vieoshrigwebsieseg, YouTube)
ovlivnilain Dkt er §8 negat i v o

p S ep | nNDnost ’ Social media influencers

Online/social media advertising

p S2 r ladstréfy a viny veder,
Online visitor guides
n e V h 0 d n ® C h O V § n 2 n Posts (Instagram, Sina Weibo, Twitter,

Facebook)

Zdroj: ETC T European Travel trends & Prospects Q3 2023
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Experience reputation i | 1® 2023 Evropa

M Sentiment Rating for Europe Benchmark Sentiment Rating

Strengths Competitive Gaps
1 1 A

. e oo oW & S o o X N
N o G & 0© e ot £ o 25 W O o
& © \&e é@\\ &“o. o ‘(\\‘Q} @ ogo < 00(\6 e 'a\‘“ SQO_\_&G,S ? (\‘\(,e (‘@0 .\003 e(,eﬂ‘ & z'sg\ N o < d&\ce,
o & PR S S o o © Qe B *
"&Lo%'b“s\( pe &< é\\‘b ?&(’0 \;‘99} SRS
ks

Tmi €vr®mplkamisou vybavenost
T m

ubytovgn?z a
I str8nkami | sou

pSedevg2m slugby pok

Zdroj: ETC T European Travel trends & Prospects Q3 2023
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Evr opts®R@ata spoj enid ®GP@3eput ac?

Pozitivn?2 konverzaMegati vn?2 Kkonverzace

Venkovn?2 aktivity Over turismus
Gastronomie a foodie nabXxtdk@mn? podm2nky pol as
Udrgiteln® a inovativn2Kiintickataktyi vit spojenl

| de8lI n2 destinace na poRaliimivclEyropllarvens§g t ®m
Speci 8l n2 eventy a festNe@dtyivn2 zkugenost.i
N8vrat turi smu Dopad na kulturn?2 pams§t

Zdroj: ETC T European Travel trends & Prospects Q3 2023
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TOP 10 zem2 v kvalithD z8§gitku v

Atributy %spRchu dle repir*-~*i~= =~=-~t7T-.
Jedineln® pSedpokl ady Evi e
udrgitelnosti: ( @
Objevovgn2 organig&iemh @ .. ey
Udrgitel ng8 marketingovs§ I

naabsorpln2 kapacity

Srozvojem turismu monitorovatt ur i st i ck

Kontinu8ln2z monitoring r

arezidentT

PodnRcovs&§n2 k recenz?2m

Kvalita z8gitku J e hol i s i o

jako DM

Tqrist® nehodnot?2 d2l ]2 aspekty, ale celou destin
pS2bNh a kontext je dTI| egi t 12dropETChEgopean el tends Projpegts3 203ty
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Cestovn? ruyuch v

Zali3Q roku 2023 pSijelo

17 424 909 tur
V. meziroln2m s

i stT, kte$S
rovngn?: S

o 0,72 % turistT vz2ce, a
pSenocovs8n2 o 1,21 %.

Dom§c2ch turistT pSijelo
ale m®&nN noc?2 str8&vild.i d

ivMor avskosl ezsk®m kr aj i
U zahraniln2ch turistT b
alkoliv zde chybDlo 16, 8
Nej m®nnh pS nocovsgn2 zahr
vporovn8n2 s rokem 2019
Li bereXxik®o,esk®m kr aj i a

Kraj Vysolina,
mBDlzyahr ani | n2ch

Ol omouckT
pSenocové

Moravskoslezsky kraj 150 1_&?

L eTs3®)u

Jihomoravsky kraj mﬁﬂ 204 362
Jinocesky kraj [N 1 075 703
Kralovéhradecky kraj F 1014197
Stfedodesky kraj ms‘%? 270

510 599
525624

Liberecky kraj mH&ZQ 334

0341

Karlovarsky kraj

Plzeiisky kraj [gum 03,710

585 336
98 287

Olomoucky kraj 109 6521266 735

Zlinsky kraj

. 491 586
Vysofina Faa'eo4

Ustecky kraj r1 ?%433281

Pardubicky kraj [l 254 679

Vv

r oc e

P 1176 030
( Hlavni mésto Praha 4 270 100

20

191 063 no
0
>
1
®;m,
dol es k|l

Legenda @ Domaci cestovni ruch @ Pfijezdovy cestovni ruch e 2 O 1 9 .

CzechTourism
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Zdrojov® trhy v roce 2022 a 202

Rezidenti / Nerezidenti Pocet pfijezdd YOY 23/22 Podil Pocet prenocovani YOY 23/22 Podil Primérna doba P o) d 2 | Pr a h y n a | e
pobytu ve dnech ’
-

Rezidenti 10 184 163 11,52 % 58,45% 27 482 392 2,85% 60,81% 3,70
Nerezidenti 7240 254 87,39 % 41,55% 17 708 671 81,92% 39,19% 3,45

Némecko 1764974 88,35 % 10,13% 4820 744 96,53 % 10,67% 3,73 C el kem
Slovensko 672822 58,30 % 3,26% 1362785 50,37 % 3,02% 3,03
Polsko 631358 70,47 % 3,62% 1282430 53,63 % 2,84% 3,03
Spojené staty 362131 93,28 % 2,08% 540942 95,04 % 2,08% 3,60

elka Britanie a 5 317 566 102,33 % 1,82% 827 113 99,99 % 1,83% 3,60 20 19 9 , 9 % 6 1 14 % 34’ 6 %
talie 283 767 167,33 % 1,63% 758 769 179,50 % 1,68% 3,67
Ukrajina 252 330 73,09 % 1,45% 529 499 49,03 % 1,17% 3,10
Rakousko 237955 69,59 % 1,37% 458 196 66,13 % 1,01% 2,93
Nizozemsko 212 447 12,75% 1,22% 585 341 8,45 % 1,30% 3,76
Francie 180 044 44,24 % 1,03% 457 029 42,67 % 1,01% 3,54 2023 11 ' 6 % 5910 % 31’3 %

Korejska republika 171736 892,46 % 0,99% 274 817 621,04 % 0,61% 2,60
Spanélsko 159 306 72,21% 0,91% 449413 77,50 % 0,99% 3,82
Ostatni asijské zemé 128944 196,15 % 0,74% 351 484 164,32 % 0,78% 3,73
Madarsko 124731 66,69 % 0,72% 264 374 51,63 % 0,55% 3,12
Izrael 95925 44,38 % 0,57% 389 318 13,28% 0,86% 4,50

Za prvn2 tSi |tvzelzdRBr &ninl8m m&jilj @ HtdMjl i NDmec &a® z
Slovenska a Polska.

Z bl2zkTch tr htTurtios to® Izt Sdrdijem8mNadez oFz eamscki a .

Ze vzd8lenlTch trhT byly kl2]ov® trhy USAIrai Kbouegas

Pozn8mka: dostupn§3.dalttav rptoluezte?

Czechlourism 13



Obnova Business a Leisure turismu v EU

% relative to 2019 levels 2021 m 2022 m2023 W 2024 m 2025 % change in overnights relative to 2019
45% 37% 39% 30% m 2022 2023 m2024 2025
20%

30%
10%

15% 0%

-10%
0% -20%
-30%
-15%
-40%

-30% -50%

-60%

-45% -35% Short-haul leisure Short-haul business Long-haul leisure Long-haul business

Total business Total leisure Source: Tourism Economics (leisure demand includes VFR and other)

Predi kce obnovycevsotlmvo§,na230ws®hosIugebnfch cest jJe v
Ni cm®&n0nD z pohl ed vzd8l enosti trhTzSejmhNDopeygpestk
neg je tomu u sl bn2ch cest, proto jsou n8r sty

h :

e
U vzdS8l enDDjg?2c hT je obnova turismu pomal ej g?
Zdroj: Tourism Economics

u
ug
tr
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Predikcev T v onjeez i n § r cwrier@uh o
(meziwvdlvmi jezdT)

Region 2024 2025

Sv it +17,5% +12,1%

Evropa +12,3% +9,8%

ETC+2 + 11,2 % + 8,6 %

EU27 +11,3% +8,4%

St Sedn2/vlichag+150% + 15,3 %

Asie a Pacifik +40,5% +21,1%

Vijezdov®mu turi§mu budou dle predi KepTe®bedaiot ¢t u
obnoven2m | etecklch spojen?2 a otv2r8n2m jednotliyv

Zdroj: ETC a Global Travel Service
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Predi kce vivoje mezin8§rodn2ho t
(meziroln2 vivoj pS2jezdT)

Region 2024 2025

Svnt +17,1% +12,0 %

Evropa + 11,6 % +9,9%

ETC+2 + 10,7 % + 8,8 %

EU27 +10,5 % +8,6 %

St Sedn2/vichag+221% +23,2%

Asie a Pacifik + 36,1 % + 19,3 %

Nejv2ce pS2jezdT je predikov8no dgso&®i abBpdlzetiiye a
ol ek§vat, ¢ge tento region zTstane zdrojovIim v mez

Zdroj: ETC a Global Travel Service
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PredikcepS2jezdT do Evropy dle vzds§

Share of total inbound travel B ntra-European ®WUS  ® Other long-haul

100% 160,000 w Asia Pacific
u Americas
140,000 = Middle East & Africa
95%
120,000
0
90% 100,000
80,000
B 60,000
40,000
80%
20,000
75% ' ' ' ’ 0
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2019 2021 2023 2025 2027 2029 2031

Ogiven2 vzd8§lenTch trhT je postupn®, pSedevg2m US
VI 8§ mci Evropy. Ze vzd8lenlTch trhT bude aciikdynami |

Zdroj: Tourism Economics
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Trendy v turismu

Cestovg8§n?2 na kratg?2 vzdS8l enost
Rychl 8 obnova dom8c?ho a meziins&ycaionn2 ho turi s mu

Cestovg8§n2 zodpovDdnDj i

Udr gi t el nost, auitdelniteigciittoas ta vl opkT8slonboesnt2 na m2 st n
KIl'i mati ck8 zmBlDna
Del g2 pobyt a vygg? Ytraty
Nom8di
bni Kk
PS2roda a venkovskl turismus se stal obl2benl
Adaptace
Rezervace na posledn?2 <chv?2li
Prugn8 storno politika

Nejist® prost Sed?

Czechlourism 18
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HI av n?
Aktivn2z odpol I n des \:

unexpecte(' < pedicure

Komunikace pro roky 20241 2025 je
postavena na produkt
Vyugit2m konceptu Au

. n \‘FN
navazuj eme na kampanhQ

ldea komunikalnzho Kk ur'expe,c*tec"f‘ steai room

str8ven8 dovolen§8 v L@ ,‘,‘ii»_}

nel ekanhD pestr 8§80 . |

Expli kace nov®ho komun.i

Lesko jsou jedny vel k® | 8§8znhD.gude

pS2roda a takgdokhday @ tkwlttruga? =5 :
dovol enou, pSipadgte si jako #VisitCzechia

CzechTourism 21



Jak budeme t ®ma akti vn?2 dovol en

: 1 hl avn?
\t ®ma, kter®iho vystihuje

®mat -----------------------------------------------------

02 iKomuni kace koénk
: : ka<(zn §A|n rastruktgrn
itrasyat emati ckT hikiing), ®| e b® i:Kompl etn2 seznal

idodanT krajiive

i1 §znn, Wellnebstg,ecfskj®ezdov® a :
i s DMO a podnikateli

ilygovsgn2 + ostatn2 zimn2 aktivit

! ferratyap2 skovcov® Ie;b_enZ, vodn? = (G @ .00 ...t
g Sporty, golf E E ------------------------------ d ':::: .........

iAaktivn?
ijednot i
ihl avn? |

< 0O
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Gl ob8I n2 onlin
i mage kampaR 2

unexrzactec

KampaR v roce 2024 uve unexpectec.%’mudbam
Aaktivn2zidavgtenBé zem NN
aktivn2 dovolen® budet @
Wellness in every adventure
#VisitCzechia

unexpectecy. health resort
KampaR bude komuni kova
produktovich t®mat akt
dovol en®.

N ~
1utabath

unexpecte(

unexpected mindfulness

Czechlourism 23



sl ge [ ' (Bclgylﬁ%\rsedml ce

b ez s dovolenou)

'“Akt|Vn2 i d@5 4 el etDkuvyeyaokR®&gkol sky vde“II\AionletD/JygngZt usrtiSsetd@& 2v e v
t S2da (bonitn?2 klientela), maj? informeprlon?)gpﬁeh?edesisnﬁnice'
zdrojem informac?2 je internet. navgt2venlch m2st.

7 Na dovol en®, kterou si organiZl,Jj2 samm,VymIIeeoU§§jv2ajp?Sesope’\QQEZmppca:
aaktivn? odpol|nek s c2lem dopS8t si a ape@ati Siktu.. Neyjbl2asatj3j isic
s partnerem,r odi nou ebo pS&teldi autentick® destinace,

neobylejn® z8gitky.
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Kul turn2 tu Aktivn2 tur L8zeRstv?2 MICE

Region8l n2 mDsta aCyRlo aha L§8zeRstv?2 Kongresy
Hrady a z8mky PRg:? Wellness Incentivy
Gastroturistika Lygovg8&n2 a snowb o aMeatlicahTgpurism

Contemporary urban culture Zi mn2 dovol eng§

Spiritu8ln2 turi s mGdf

Dovolen§8 s dDt mi Letn2? outdoorov® aktivity
Tradice

Luxury

Venkovsk8 turistika a agroturistika

CzechTourism 25



Turi sti ck® c2l e komuni kovan® v

~

V. r 8§mci I

SV h aktivit k
turistick®

t vic
erenc? krajT a

ch marketingo
c2l e dle pref

Pro obdob?2 2024+ jJjsou komuni kovan® c¢?2|

C2le spojen® s tr8ven2m aktivn2z dovol en®
| mage c2 1 e | aktivity pro dlouhodobou komuni k.
C2le zamhRSuj2c2 se na konkr®tn2 produkt

Czechlourism 26



S2S zahraniln2ch zastoupen?2 Czec

® |15

N
N

1: pobol ka agentury@®@ (4 ZZ 2: zast ouipPRmagent@ra [ st upnh

BERL ¢:N
NEW YORK
STOCKHOLM |
AMSTERDAM ‘ -
MEXICO CITY VARGAV|A
LONDAR
h oo ®
| SAO PAULO | ‘ ,.
PATF ¢ G

‘ - PEKING -~
| BUENOS AIREST MADRID r BRATISLAVA

* TEL AVIV 7
MI L C E@ TOKIO

DUBAJ |

L} M«  —————— T T
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Mar keti ngov®vtkbaen@daepR4ddesti nace

Zvi gen? N§r Tst
nocpwlSmBenocod&wnitzov®hdddbsazenos

(domiSc ) (inkagar ani | n2)

: : : : % obsazenost
|l ndi k8t oMeziroln2 [Meziroln?2 Meziroln?
' ’ ' v HUZ
C2]l ovs§8§ *h+5% +15% +7 % 45 %
* Odhad zalogen na vn2m8n2 rizika geopoliticklch konfliktT v EvropQh

Czechlourism 28
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Mar keti ngov®ngv¥vphenNgaoz2adi a rezid

Indik§toPOd2| 0 p a k o v a| Rating na Booking.com PomRr pSenoc
zahranil n2ch | aTripAdvisor turistT na p
Udr dgné tni n&rlonv2e R
) 0 ubytovac&l0sl Pozvol n® nav
SRR 0 % restaurace 4/5 vroce 2024 v y gnge?ly
atraktivity 4/5
* Odhad zalogen na vn2m8n2 rizika geopoliticklich konfliktT v Evroph a
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Mar ket i ngov ®ondidelpezetéc@ @lkomunikace

Efektivhost Online Online Online Online
PR aktivit prezentace prezentace prezentace prezentace
1 2 1 2
N§vgtNvNSvgt Dyn S0CHEIIBxSoci §1RB
. AVE VisitCZ VisitCZ
|l ndi k8t o.r : (1 rok) (1 rok) ~ ~
Incoming - : pr TmDr nl pr Tmllronl le
kudyznudy.cz | visitczechia.com | :
i nterakcinterakec
C2]lovsg8 1|1, 96 ml24mil 2,2 mil. 700 i nte800 I nte
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Akl n2 pl 8n pro mar ketingovou ko

PSehled konkr®tn2ch aktivit agentprgdCkteahiT
typT a druhT aktivit a propagdevanlich krajT

Akéni plan marketingovych a PR aktivit 2024 Akéni plan marketingovych a PR aktivit 2024
zakladn| prehled setalini ptehied
z e Vie e ™ s Vie e e e Ve Vie
e " ey = .
B2B A B2C DRUH AKCE " = ’ o -opriwiemn el
Socet aktivit Vyse nakiadl Potet aktivit Vyse nakladi

PROPAGOVANE KRAJE PRODUKTOVA RADA NARODNI PRODUKT
Podet aktivit Vyse naklado™* Potet aktivit Vyse naklad(®™" Pocet aktivit Vyse nakiado®*
Coikom
CzechTourism Crackitoisiann
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https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/O-nas/Zakladni-informace/Strategie-a-koncepce/Akcni-plan-2024




kudyznudy.cz T

Udr gen2 pozic npSovrgtt8dvanrogsapio dzkl®h o vyhl ed§8v!

Facelift soul asn®ho designu port8lu zohl

aktug8l n2 trendy zobrazen2 obsahu

Zapojen2 Al do rozvoje ports8lu s c2lem ucso=—
(optimalizace rozhran2 pro vkl SdedupliRacez § z n & ummworsmmavors :
avalidace z8znamT, interaktivita, intern?2 e L t=e
Udrgen2, pS2padnh navigen? pers. kapacit =
bua validaci obsahu gendTrkavmad mtrya " —

Wveord e -

VytvgSen2/rozvoj str8nek se speci g8ln2zm ot
CzechTourism, tematick® str8nky na z8kl ad
naz8kl adhD partnersk® spolupr8ce aj.)
Vyug2vegn2 kvalitn2ch extern2ch datovich z
Poskytovg&§n2 vybran®ho obsahu tSet2m strar
pro poskytovg§n2 dat

Optimalizace fungov8n? ports8lu v cloudu
n8kladT

Podpora znal ky
- - - - - - - -~ |

Coetaci dote
- Al B

6 Protdeond chruty sérken

CzechTourism 33



visitczechia.com

#VisitCzechia commanons | nancsTooo | wew | TeaviLien | moc | s Q @

Zastaven? propadu n8vgthDvnost.

Realizace vikonovich kampan?

Zapojen?2 Al do rozvoje port$s8lu

iintern2m ugivatel Tm (intern?

pS2stupnost, interaktivita atd :
VytvgSenz/rozvoj sStr&nek Se SPe o T =m |
kampanhD CzechTourism, tematick® |
manager T, str8nky vznikl ® na z8§ m“us;"a"et":"?t:”“,ﬂ”w, k ®
Vyl e p gWvadJhdesignu (optimalizace front end funkcionalit) cjac,..A.spERFECTFORSUSTA.NABLETRAVEL,
ZahugSov§rms2 do[orsaazzheun na kvalitu ﬂEREsz e
Vyug2vsg8§n2 kvalitn2ch externzch i,&' :ﬂ nnnnnnnnn & ma 1t o
Optimalizace fungov&n? porté§lu e e S BREER DU
vli padkT, optimalizace n8kl adT B S =
Optimalizace n8strojT pro efekt ™ Spews Sewe 1§
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Soci 8§l n2 s2¢t0Dn

Centr&8lnhD se tvoS2 50 % ob
rozdRlenlT mezi 14 krajT Le
Kagd® zahraniln?2 zastoupen
na Facebook, I nstagram, po
vliastn2ho trhu, pl8nuje in
tvoS2 texty, samostatniD vy @SSR

Reels podcasty apod.
Centr8lnhD vznikaj? dalg? o
obsah pro TikTok, Gui des, GI Fy, sout

C2lem pro dal g2 obdob2z je Czechia
publi kaci a anal yt i kunkiZego m s
poviRt g2 propojen2 s webem, Visit Czechia (Default) o
Linkedln pod jeden kompl ex 926K global lkes
engagement rate, SPENBTD

fanougkT
Vv

atraktivity soci 8l n2zch s2t-

CzechTourism

1e

T @ Create with avatar

@ Edit cover photo
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Podpora dom8§c?ho cestovn?2ho ruc

VI astn? kan8ly pro DCR

Maxi m8l n2 vyugit2 webu a soci 8l n2zch s2t2 Kudy

Spolupr8ce na TV projektech
Spolupr8ce na televizn2ch projektech za %l el em
n8§vgtNDvn2kTm, vyugit?2 z2skan ®hmarketingovoukamurakacg | n 2 h

Spolupr8ce na kampanz2ch kraj T LR
Spolupr8&8ce na kampan2ch krajT / krajsklch dest
cestovn?2ho ruchu s c?2lem sjednotit komuni kaci

N§vaznost na 18625 ateg

CzechTourism vztagenookCal§8emT efektivn2 matl
—_— prezentace destinace, Udrgitel



Onl i ne kampanh

i 2lrol nN gl obs&l n2 di
VI 8§ mc | hl avn2 ho kom
Wellness in every adventure
#VisitCzechia

i PrTbNRgng vikonov§ Kk
nNg§vgtNvnost i port 8§l

I KampanhD na podporu g
spojen?2 do LR ve sp;
saer ol i nkami a Let.i

N8vaznost na i80% ateg
CzechTourism vztagenookit&m: Silng s2S zahranil|ln2ch ;

Online prezentace destinace,



Podpora dom8c?ho cestoonPhoperka

DCR kampaR: podpora ng§

zi mn2ch | esklch hor
| esk® hory maj? kvalitn2z | |y
ibNDgky, jsou bl2zko |
tradiln?2 horsk® boudy maj 2 By ®r
ipodm2nky pro pohaoddobow® do unexpect a"um, A
j 2 dweliness 23 ;4; :

Ter m2 n k aisomdpiasidet 2024 AEEES T

C21]1 ovs8 srkowpriyna:dntmi, st a//// EQ

bez dnDt 2
M® d | odine
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Aktivity zahrani |l n?2ch zastoupen

NODmecko, Polsko, Rakousko, Slovensko

Strategie
Propagace Leska v souladu s cel kovou stratepodporaCzechTo
udr gitel n®ho cestovn2ho ruchu nap$82]| vgemi produkty a
zvigit region8ln2 rozptyl
KampanhD prostSednictv2m online i tigthRnTch m®di 2 zac?2]l
Wor kshopy, webik@&mlramhDvaelprteshs/, fam/influencer tripy zar
turismus

Konkr ®t n? pé2klady
ZZ Rakousko:s pol upr 8ce s egi podni kateli s <c?2tduesm r ozg

ony a
apodporuvi naSs k® tluBEItaky pdfiBBrS§ce s rak®@BskI mi dr §hami
veletrh Ferienmesse Wien

ZZ NDRDmercokzog:2 Sen2 produktov® nab2dky u nPDmecklich TOs, ve
Canaletto Dresden, Sommerfest Berlin, B2B: Meet Mnichov, MICE: IMEX Frankfurt

ZZ Slovensko:zamhNSen?2 se na regionalitu formou prezentace 14

ZZPolsko:pr oj ekt AHromadnimi dopravn2mi prostSedky ze vgec
visitczechia.com 1 blogger a press trip, veletrhy MTT Wroclaw, Balttour, Adventur, Piknik nad Odrou
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PS2hraniilunk?§ ztkryhyakti vit 2023

NNDmecko, Pol s ko, Rakous ko, =2t iy

FVISIRCTOCHED  wouinw etia | WAMLE | mwOb § MMTI MO | 8

Cresho-paiska wepdlpracs dis rotwegu turystyki

GRIBIETOWY.

KARKONGEZACH OLOMUNIECKIEGO
S 3
’
HoD
L

S®rB2G akc? s Zesddrer | in, L@GKipol sk® pohranil|Chutn® Lesko 2: ve
aGKD¢ssehldes K1 mi partnerypSeshrani|ln2 projekstaBpSedstaven2 atrak
al okglasaronomie 14 |
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Aktivity zahraniln2ch zastoupen

Benel ux, Franci e, |l t 8l i e, Skandin8vi e, Gp an
Strategie
Zachovsg8§n2 konkurenceschopnost:i Leska v r8&§mci stSedoevr
Udr gitelnlT cestovn2 ruch a jeho prom2te§rektrnamS32 |poakptoir\a

aregionT
Onlinepr ost Sed2, soclL8hk2d$htNDi ABegtrGvan® kampanh, newsl e
B2B i press/fam/influencer tripy

Konkr ®t n2 pS2kl ady
ZZBenelux:k ampaR Aktivn2 dovolen8§8 v Leskayklvelatphg?Fidkdwso le
Testtourireport 8§8ge z cest po regionech v karavanech a obyt
ZZFrancie:i nfl uencer sk@adtampmRpo Lesku, veletrhy BAL a | FTN\
ZZ | tp¥loipea:gace aktivn? dovolen®, MICE, dovolen® s dbDt mi
ZZ GpanRbsakerzn2 online kampaR pro podporu fly&drive,

ZZ SkandB2C&aimpa R Akt i vn?2 dkoavrop aeR 8§V cve 8 teosuksun, 2veleirl Ferie éonflle
a Golfmessut

ZZ Vel kg8 @ine@TBhampaR, veletrh WTM, Travers Elite Acti v,
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Evropsk®ukInhlky aktivit

Benel ux, Francie, | t 8§81 1 e, Skandi n§vi

Republiquese==

#VisitCzechia VxS S 5 S -

SChItterende Konference Traverse: nejvIFIMTopResanf eepndDegpr B2l
autOvakantle tvirce online obBwhap® ceseFai§n? v i

inTIsjechié

Y IlegamosaHradecKralova
Una ctudadcon mwhahnstona perocon

Volgende
treinbestemming?
Praag.»

Ontdek de mooiste routes

FgrleforAIIe nej thL
veletrh ve S
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Aktivity zahraniln?2ch zastoupen

L2na, Japonsko, Korea, Latinsk8 Ameri ka, US

Strategie
Mar ketingov® aktivity pro pos2len? PR Leska jako bezpe
Efektivn2 podpora podni katepMopagegeongdgi oegiongl odl oo
Podporarozvojep S2 mi ch | etecklch spojen2, kampanh prostSedni ct
segmentytrhui FI T a meng?2 skupiny (mlad?2, LGBT+, luxury, z8gi
Pravidel n® desti nalvne?l ewerbzi2ncghS-e eraovahdasshgoows, ® epr ogr amy pr o
influencer, press a fam tripy

Konkr ®t n2 pS2klady

ZZ Latinsk&8eleNmnydi tkana Anato, | BTM Latinoamericas, prez
Americe, propagace MICE turistiky, aktivity s Virtuoso

ZZ L %>smpal upr8ce s | ok8l n?2 mi partnery, veletrhy TTAA Ban

ZZUSA:spol upr 8c e i svorkshopydigitaltmarketing, eventy i CCRA-Power Solutions, Ensemble, )
ASTA Global Summit, projekt ETAF i EuropeanTr avel Agent Forum (150 americklec

ZZKorea:onl i ne iklaerspka® | 2 b8&nky, smart luxury, virg8ln2 a onl
ZZ Japonsko:Lesk® festivaly v Tokiu, Sakai, ExpiPrahas (Qamis,

na IVIICE;
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Live Events

Vzd8l eni®u k § hkyy ak't CLECH

festival

USA, Japonsko, Kor ea,

Kl

WEROKR L
2023 M)

(] B
e .

1 BELIEVEIN
LOS £ABOS
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Aktivity zahrani|l n2ch zastoupen?

Bl 2zkT wvichod, I ndie, 1zrael

Strategie
Posilov8n?2m znal ky Lesko jako ide8l n? bezpe!r]® destina
novich |l etecklich linek a dJraz na zaveden2 pS2m®ho spo
projekty PROPED zgedAha da gtelngk ana kr 8cen? procesu udiDl en?
B2Cionline kampanh prostSednictv2m soci 8§l iifdiy s2t2 zac?

sdPDt mi |l eni 81 ov®, M1 Caek tai vbno2n idtonv2o lkelni&e nat iwel | nes s
B2Bipravidel n® destinal n2 weB?2BaNMEe/ed ree zezrftcehc e ,r e¥all a szta crea
reali zace fam/influenclkedpnesgov®hopTprpgopmgapgreoecesto

Konkr ®t n2 pS2klady

Bl 2zkT Wilamkdd:ina B2B veletrhu ATM rleuabajz avc ek vBI2tBn ur 02a0d2s4h oa

vichodn (Kuvajt, Katar, Om8&n, SAE)

Izrael:v 1. pol pwizmi3t2alv2edn 2 B2B akcdTwvapriddDbonl koafkakpanh

| MTM Tel AvivB2CW%potun2OR&mpaR ve spolupr8ci s EL AL s
z

IndieeB2B / v2zov8 roadshow ve spolupr8ci se Zb s c2l em
v srpnu 2024 a 2025
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Zahr ani

Bl 2 zklT

CzechTourism

ARUNDOWNONTHE spzcmcuun wt%nm DESTINATIONS TN ™
S CZECH REPUBLICFOR THOSE LOOKINCFORAN EXTRAORDINARY 23
= SETTING FOR THEIR NUPTIAL CEREMONY

For the Dream
Destination Wedding!

Picturesque locales, magnificent castles,
beauteous cathedrals, an old-world-charm with
culturally rich architecture seeped in history and
tradition, with locales laced with tales and
adventure, topped with a pleasant weather... All of
these together not only make the cosmopolitan
Prague one of the most romantic cities, but one of
the most sought-after t0o when it comes to
destination weddings, finds Aakanksha
Shetye as she explores this capital city of Czech
Republic thar’s so popular with wedding couples!

woddingis undoubtely ono of the most important milestone in anyone's o and having a destination wocdi

00 8 long wayin mking i one of the moe cherithed and memorsbe lfe evets too And whilfus, it canalso

come with its very own challenges. So when I checked out Pm%o 10 500 how easily the capital city

of Caech Republic also called Czachia gets the ight tick on all boxes of the checklist whan it comes to making your
roams cor down the top 5 Reasons that make it the ideal destination for a fairy-tal

#Visit

A
EaseMyTrip

|'_Czech out the charm, book with Ease,
Castles, culture, all to please.
Prague's magic, festivals delight,
With EaseMyTrip, take your fl:gh(-_'_J
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Mar keti ngovs8 iORimata 2017

2017 Lesk® baroko 2020121 Hr ady a z8mky, kil e
2018 100 | et L eskos2022M28 mradiceaa gastronomie
2019 MDsta br 8ny do204igAknifvnz odpolinek

HI avn2 komuni kaln?2 t®ma zahrnuje vgechny regiony.

2017 2018 2019 20201 2021 20221 2023 20247 2025

My surprising
discovery

‘Look into™
the Baroue

N8vaznost na i85 ategi i
vztagenookit8m: Stanovovg8n2 priorif






C2] ov®

skupi ny

cestovn?2 kancel §8Se a cestovn? nadgevtdwrg! n?2
cestovatele) a MICE

B2B profesn2 asociace, padriuk at enla® avz ug €sct? c h

(komer | n2 sekt astratparitineSi, napS. LetigthD Praha, Les}
sportovn?2, kulturn?2ud8kpseste] enag®. eRen C
Pr a ggrk,®oloursofOstr avaé

B2M medi §l n2 partneSi, vydavatelstv2, nov

( m®di a) influenceSi
vl 8dn?2 organizace v zahranil] 2, mezi n§

B2G (UNWTO, ETCé¢)

(veSej ni sekt olorgani zace menagerhenta\grnezghioonepshpr&\Iét(nrﬁirist
st 8da@meéntury a instituce) ,YSsaadnyoés pr 8vy, | za:

CzechTourism
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C2l e destinaln?2ho managementu 2
iFfkorpor8tn2 komuni kace

Efektivnost Korpor 8t n2 Korpor 8t n2? K

2
PR aktivit komunikace komunikace £O7ROr gL

Agent ur n?Linkedin CzechTourism:

: Ng8vgtBhDvnostnewsl|l ett¢(pol et foll ow
AR VE kot b czechtourism.cz odbDr at e | FB CzechTourism:
open rate polsxlteduj 2c2ch

1 700 od]|Linkedln: 10 000 followers

2 ' [
Czlovs Rh250 mil .18 tis. n§Vopenrate40% FB: 8 500 s
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C2l e destinaln?2ho managementu 2
Iipodpora podni katel T

Podpora Podpora Podpora
dni katel Tpodni kat @lofni kat e
regionT a regionBh regionT

Spokojenost

stakehol deP?

Ce | k ook§jensst

: sl i nAdAost Polet prog N§vgtDvnP0!eF
| ndi k 8§t o . osob z Sad real i zova
CzechTourism .. . | tourdata.cz

2
s n&mka 1 veSejnost. i akec

C2lovg INejhTSe zngmRaAa0O2o0sob |10 tis. |20 akc?
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C2le destinaln2ho im8hagemedest?

Kategorizace DMO Rozvo,j nab2dky v r
Indik§t0rPo!et certifikovanlPolet realizovanlc

arecertifikovanlch DMOoduktovich spol u
C2|l ov§8 ho7bMQ a 5 spoluprac?
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Kompetenl| nPdemtdiednal n?2 pyr ami da

Komunikace na principu pyramidy
CzechTourismY kr aj skl koordin&tor Y oblastn2 DMO Y |

Obl astn2 a | ok8l n2 DMO: nejvbDtg? prov8zanost s
subjekty

Kategorie DMO Typick8 YroveR pTso N§rodn2 DMO

N§rodn? DMstgdestinace Lesko

Krajsk8 DMkrajikrajsk8 destinace / \
kulturnhD nebo geogr .
2
Obl astn D, em:? / \
) obec, mDsto, mikror
EeRG DM(svazel'{'mébtﬁ)2 destinacy \
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| nt er akt |

Mapa online zde
Kraj sk®,

Kont akty
desti nac?

o b | MOt

na

~

vn2 mapa certifi kovanl
CERTIFIKOVANE ORGANIZACE DESTINACNIHO MANAGEMENTU

[ Krajské DMO
Lokalni DMO
Oblastni DMO

j ed

SEZNAM KRAJSKYCH DMO 2 (ﬁ

1. Prague City Tourism (hl. mésto Praha) & =
2. Stfedoceska centrala cestovniho ruchu

3. JihoCeska centréla cestovniho ruchu

4. necertifikovana destinace (Plzefisky kraj)

5. Zivy kraj - destinaéni agentura pro Karlovarsky kraj

6. necertifikovana destinace (Ustecky kraj)

7. necertifikovana destinace (Liberecky kraj)

8. Kralovéhradecka krajska centréla cestovniho ruchu

9. Destinacni spole¢nost Vychodni Cechy (Pardubicky kraj)
10. Vysocina Tourism

11. Centréla cestovniho ruchu Jizni Morava

12. Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje gzz}_a zﬁ?gg;ﬁ‘;zzﬁ‘wu’ CaichTousn
13. ian-Silesian Tourism ( y kraj) 30150 30 60 9 120 Zdroj geografickych dat: CUZK
14. Centréla cestovniho ruchu Vychodni Moravy (Zlinsky kraj) P e iometers N CzechTourism, listopad 2023

CzechTourism

N§vaznost na 18625 ateg

vztagenookits&m: Udr¢gi delsnli naest oAWsd stemlteva podpor a
vregionech, vyugit?2 potenci 8lu digitalizace

f


https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Marketingove-aktivity/Destinacni-management/Destinacni-management/Mapa-DMO/Mapa-DMO-a-kontakty

Strategi cks8 komuni Kplatbormra part ne

Agentura se na pravidel n®
managementu cestovn2ho ruc .
odprofesn2ch asociac?2 po PodvlIibor pro cestoc
procesT agentury.

bgzi
h u

HI avn2 poradn?2 org8ny a pl 8n korpor8tn?2 pa
Radaprostrategiitnej vygg? poradn?2 org8n CzechTourism
Kol egium ministra MMR LR

Prezentace pl 8nT v r 8mci porad ministra MMR LR, Podvibo
spr8vu PSP LR

Strategick® workshopy se stakeholdery (ur| en? priorit v

Pravidelng8 setk8vs8§n2 v r 8mci pyramidy destinaln?2ho mana
regionech a oblastech)

Pravideln8 % ast na zased8n?2 Komise pro cestovn?2 ruch A

N8vaznost na 8325 at ec

CzechTourism vztagenookit8m: Stanovovg8n2 prior
_— Strategick8 pa
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Asi stence a rozvo,] exkluzivn?z n

Rozvo] vgech pr odukgsse
Saalzmapovgn2 exkl uz
aturistick®ho poten
k a g d &bianu

Podpora wudrgitel n®h
Podpor a pSe&edtupwnmnRrhiog

Rozvoj a propagace
turistiky

RANL ~
S &

S

Budovs8§n?2 produktu |

N§8§vaznost na 183025 at ec

: vztagenookit§&m: Udr ¢gi testinaci c e s
CLleourlsm Asistence pSi tvor begionechk ! uz



Asi stence a rozvoj exkluzivn?z n

Praha a region8ln2 mDsta g
Spol upr8ce na pSeskrajovl

c h
Skaln2z mhRsta LR (LeskT r§j, ar s
Broumovsko) A
Stezka Leskem (severn2 a ji ¢ ns
Labsk8 stezka (6 krajT) Gaaza S
VinaSsksg8 turistika (jign?2 a Vi S
Psteckl kraj)
Putovg8n2 po stop8ch Santini hofg
Skryt® skvosty

Podpora MICE v Praze i regionech !
tr

B2B aktivity na zdrojovich
Rozvoj region8ln2ch Conventi og
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Speci 8l n2 projekty destinaln?2ho

PS2stupnl cestovn?2 ruch

7 Pravidelns setk§r]2 pracovn?2 skupiny na podpo
bezbari ®r ov®ho/ pS2stupn®ho cestovn2ho ruchu
z8stupcT MMR, DMO a soukrom® sf ®ry

7 VzdDbDl §vac? kurzy k bezbari ® ovosti a komunikaci s |
prozamRDstnance v cestovn?2m ruchu

7 ZveSejnNDn2 tipT na bezbari ® ov8 m2sta a atraktivity

7 VytvoSen2 sekce Accessible tourism na visitczechia.
cestovg8§n?2 na kudyznudy. cz

7 Elearning na podporu rozvoj e pS2stupn®ho cestov§gno?

ru
za Yl as

N§vaznost na 8025 at eg
CzechTourism vztagenookit§m: Bezbari ®



