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Navstévnosti hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ) v Cesku 2024
=L R L

22 818 355 57 288 905 3,51

Poéet plijezdi Pocet pienocovani Priiméma doba pobytu (dny)
DISTRIBUCE PRIJEZDU V KRAJICH TOP 10 ZEMi DLE POCTU PRIJEZDU

Hlavni mésto Praha 3072 195

Jihomoravsky kraj _ 2173788
Jihodesky kraj _ 1750 407 Némecko - 2377832
wratovenradecky krzj [ 1 542252 Slavensko . 200 174
warlovarsky kraj [ 1 200 02 . . o1 a1
stredodesky kra [N 1 262 o2
Liverecky kraj [ 1 172005 Spojené staty l 562 578
Maravskoslezsky kraj - o2z Ery Velké Britinie a Severni... l 530 442
|

Cesko 12 330 012

Plzefisky kraj 500 304
Itdlie I 435 446
ziinsky kraj [ 817 276
oiomousky kraj | 750 058 Rakousko I 347 152
I
Kraj Vysodina - 835619 Ukrajina I 340 750

Ustecky kraj [ 024 222

: —
Pardubioky kraj [ 520 420 Francie I 276 867

CzechlTourism
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Zdroj: Navstévnost HUZ — podrobnd data 2012 — 2024Q



Planované kampané v roce 2025
1. Globalni Online Image

O Cil: Podpora aktivniho turismu a lazeristv g
— koncept Unexpected Wellbeing

O K Sesti vybranym turistickym aktivitam
pfipraveno 7 videospotl (15”) a 14 verzi
vizuald
Kazdy kraj zastoupen jednim vizualem
Rozpocet: 30 mil. KE vé DPH
*Rozsah: Hlavni kampan pobézi v 10
zemich vybranych dle bonity a cen

medii ve 3 skupinach dle priorit
1. Némecko, Polsko, UK, Slovensko,

2. Francie, Spanélsko, Nizozemsko, Italie, Rakousko,
3. Dansko.

« 2 faze jarni a podzimni, kazda
v délce trvani 6 tydnu

oo

NavStivte Krkonosskdis hfebenovku @ Bresvedcre se, WL svisitCzechia >
Z€'se i na nasich horskych turachkazdy citi jako ve wellness. €

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOIJ CR

Czechlourism )

f)



Planované kampané v roce 2025
2. Search, konverzni, produkt

Always on PPC search 1- 12/25 4,2 mil. K¢
Konverze Konverze Konv. USA 10 mil. K&
6/25 7/25 10/25 mii. ke A
D [j 1,5mil. K&

U Search: oslovit cestovatele, ktefi jesté nemaji jasno, kam vyrazit a pfivést je
na specialni webové stranky
» Zaméreni: na sousedni zemé & Velka Britanie
U Konverzni kampan (s méfitelnym dopadem)
»  Cil: zvySeni povédomi o destinaci + podpora rezervace pobytl
» Cast kampané probéhne v USA, vybér dalSich zemi a forem propagace

s =

budou vychazet z vyhodnoceni dobihajicich kampani tak, aby efekt byl unexpect o~ .
co nejvétsi REcted green therapy
U Propagované produkty: golf zaméfeno na Skandinavii, L4zné — zaméfeno
na Némecko

CzechTourism



Planované kampané v roce 2025 Discover

3. Co-op V4 & EuropeanTravel Commission Central
] L o= . Europe

Discover Central Europe kampan v Ciné R

\{ 8 ’,’ ‘, ’ l ' O Spolecna aktivita zemi V4 + grant od ETC 100 000 €

v | U Celkovy rozpocet: 266 000 €

a
a
a

U

Prostfedky zemi VV4: 166 000 EUR + 100 000 € z ETC

Nazev kampané: Central Europe: "Taste Local, Travel Green"

Téma kampané: Cilem je pfedstavit region stfedni Evropy ¢inskym cestovatelim
prostfednictvim spolecné historie, kulturnich vazeb a gastronomie. Kampan klade
dlraz na udrzitelnost a propojuje vSechny Ctyfi zemé do jednoho tematického
itinerare. 3

Cil: Podpora prijezdového cestovniho ruchu z Ciny do regionu stfedni Evropy
prostfednictvim propagace autentické gastronomie, méné znamych zazitki a
ekologickych zplUsobu cestovani. Kampan pfispiva k odpovédnému turismu a
podpofe mistnich komunit. Zaméfuje se na zvySeni povédomi o znacce Discover
Central Europe a motivaci k realnym navstévam regionu, coz povede Kk
méfitelnému rUstu pocCtu Cinskych turistd a pfispéje k udrzitelngjSimu rozvoji
cestovniho ruchu.

Forma: kombinance influencer aktivit a OTA kampané.

Realizace: Cerven - prosinec 2025

CzechTourism
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Podpis smlouvy se spolecnosti Michelin, ktera bude 3 roky
propagovat Cesko jako kulinarskou destinaci (od roku 2025)

Online a socialni sité
» Série pfibéhl na Instagramu (v AJ) ke kazdému vydani
» Vytvofeni a sprava stranek pro Cesko na

Oficialni oznameni
= Vydani tiskové zpravy k debutu privodce Michelin

= Vytvoreni videa k oznameni + ¢lanku, ktery spot https://guide.michelin.com/cz/en
uvede + Kazdoroéni aktualizace obsahu
Kazdoro¢ni vybér restauraci
= Kazdy rok sestaveni elektronického pravodce Obsah a marketing
Michelin pro Cesko * Produkce tfi ¢lanku ke kazdému

vydani privodce
» Placena kampan na Instagramu
- a Facebooku pro ¢lanky
* Video predstavujici ¢eskou gastronomii a destinaci
» Ziskani titulu Michelin partner

= Vydani tiskové zpravy a ¢lanku k roénimu vybéru

[ MICHEUN ~
2025

Spoluprace a sprava
» Sprava redakcéniho kalendare Guide.michelin.com
» Koordinace s CzechTourism

» Celkova €astka za 3 roky: 1 350 000 EUR

A MlNlST[ERS‘lI'VO
. =" PRO MISTN
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https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Novinky/Archiv/2025/03/Dalsi-zastavka-Pruvodce-MICHELIN-Ceska-republika
https://guide.michelin.com/cz/en/article/news-and-views/michelin-guide-czechia-2025
https://guide.michelin.com/cz/en

Czechia Travel Trade Day Ostrava 2025

» 8. rocnik se uskutecni v terminu 28. — 29. dubna 2025 v Ostravé

» CzT spolupracuje s Moravskoslezskym krajem, statutarnim
méstem Ostrava, destinaci Severni Morava a turistickou oblasti

hia
Travel Trade Day 2025,

Ostrava. SN
> Predeslé rocniky: 2016 Olomouc, 2017 Plzen, 2018 Liberec, o

2019 Ceské Budéjovice, 2022 Karlovy Vary, 2023 Brno, 2024 o

Hradec Kralové I

» ZahraniCni touroperatofi a novinari budou mit pfilezitost poznat
turistickou nabidku Moravskoslezského kraje prostrednictvim 5

tematickych studijnich cest po regionu.
» Aktualné nahlaseno (k 14.3. 2025) 142 ucastniku >
» Aktualizace informaci na strance akce:
Czechia Travel Trade Day Ostrava 2025
. A,- MINISTERSTVO
CzechTourism = | o



https://live.eventtia.com/en/traveltradeday2025/

Dekuji za pozornost!
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