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Czechlourism
KLICOVE VYSLEDKY

« Béhem prvniho kvartalu roku 2023 bylo zaznamenano celkem

1608 prispévkl zminujicich agenturu CzechTourism.

Obdobi 1.1. - 31.3.2023

« Prispévky byly v drtivé vétsiné s neutrdlnim sentimentem

(91 %; 1 465), nasledovaly pozitivhi prispévky (8 %; 124),

ambivalentnich zminek bylo celkem 12 (1 %) a negativnich 7 (0,4 %) —

ambivalentni a negativni zminky se tykaly vyhradné kauzy o . o o

vztahujici se ke spoleénosti Michelin, kterd nové pozaduje poplatek Pocet prISperU 1608

10 milionG korun na kazdé tfi roky za zaclenéni do svého pridvodce.

*  NejCastéji zminovanym tématem bylo Kudy z nudy, predevsim diky
tomu, ze bylo hojné pouzivano v medialnich vystupech jako zdroj

informaci. Tonalita 91 % 0%

« Tiskové zpravy, které meély nejvétsi medialni dopad jsou ,Béhem
jarnich prazdnin je v soucasné dobé nejvétsi zdjem o Liberecky
kraj* a ,Korean Air opét nabidne spojeni z Prahy do Soulu*, a to TOp téma
zadsluhou citaci Feditele Jana Hergeta z vySe jmenovanych
tiskovych zprav v ¢lancich na webech idnes.cz a novinky.cz.

Kudy z nudy

+ Celkové vazené AVE (advertising value equivalent) <cini
42125 052 K&. Nejvyssi AVE vygenerovala reportaz na CT 1v poradu AVE 42 125 052 Ké
Udalosti v regionech s nazvem ,Zgjem o hory* ktera kromé
prdzkumu agentury CzechTourism obsahovala i komentar Jana
Hergeta k chovani turistd a obsazenosti horskych stredisek.

+  Celkovy medialni dopad ¢inil 1353 GRP (gross rating point), nejvétsi GRP 1353
medialni dopad mél ¢&lanek ,Praha bude mit opét primy spoj
do jihokorejskeho Soulu®, ktery citoval vySe zminénou tiskovou
zpravu a vysel 19. ledna 2023 na serveru novinky.cz.



Czechlourism
TONALITA MEDIALIZACE

Pocet prispévkd Medialni dopad (GRP)

124
8%

7
0% Ambivalentni
= Negativni
1292
1465 = Neutralni 96%
91%
= Pozitivni

Béhem prvniho kvartédlu roku 2023 vyslo nejvice neutralnich ¢lankd, konkrétné 91 % (1 465). Pozitivni ¢lanky tvorily 8 % z celkovych prispévkl, bylo jich 124.
NejCastéjsi témata pozitivnich ¢lankl bylo Image a Konference, kongresy, veletrhy a féra. Pozitivni ¢lanek s nejvétsSim medidlni dopadem se tykal zahajeni
lazenské sezony, citoval web Kudy z nudy jako zdroj a vysel v komercni priloze deniku Blesk. Vsechny a negativni zminky se tykaly jediného
tématu — kauzy Michelin - a vysly ve ¢tvrtém lednovém tydnu. Clanek s nejvyssim medialnim dopadem ma titulek ,Zdenék Pohlreich je zdésen.
Ministerstvo Ivana Bartose otdli a Cesko se Fiti do mezindrodni gastro ostudy” a vySel na webu zivotvcesku.cz dne 1.2.2023. Negativné vyznivajici &lanek
s nejvyssim medialnim dopadem ma nazev ,Aby stat platil ,vypalné’ za michelinské hvézdy? A pro¢ ne soukroma asociace?* a byl vydan v Hospodarskych

novinach dne 26.1.2023.



Czechlourism
VYVOJ MEDIALIZACE

Server seznamzpravy.cz Ornamenikonant . e
vydal &lanek mezinarodniho veletrhu Tiskova zprava ,Pfijmy z OhledmlJtL Zﬁ uspisnyml
»,Michelinské hvézdy Holiday World & Region cestovniho ruchu loni - Vj ﬁurd y’,;’\l’g  dro
v Cesku v ohroZeni. World, tiskova zprava dosahly uz 118 miliard a inforrr}w/acf rgéestovatejle
Spolecnost chce po ,B&hem jarnich prazdnin je v dale rostou* P '
statu 10 miliond*, zpravu soucasné dobé nejvetsi
prevzala dalsi média. zajem o Liberecky kraj"

8 m 7 172

Celkem
[ Pozitivni
s Neutradlni
mmm Negativni

Ambivalentni

Medidlni dopad
(GRP)

09.01.-15.01.
16.01. —22.01.
23.01.-29.01.
30.01. - 05.02.
06.02.-12.02.
13.02.-19.02.
20.02.-26.02
27.02.-05.03
06.03. -12.03.
13.03.-19.03
20.03. -26.03.
27.03. - 31.03.



TOP TEMATA

Pocet pfispévku

Kudy z nudy

Statistiky a prazkumy
Konference, kongresy, veletrhy & féra
Kampané pro zahranicni turisty
Kauza Michelin

Image

Stezka Ceskem

Fotografie

e-Turista

Kampané pro Ceskéturisty
Pribéhy starych hospod
Destina¢ni management
Czech Specials

Zndmka Q

Travel Trade Day

Czechia vs. Czech Republic
Podcast

Zakon o cestovnim ruchu
HospodareniCzechTourism
MICE

Ivan Bartos

GDS

Ambivalentni
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Czechlourism

NejCastgji se opakujicim tématem bylo Kudy z nudy, na
druhém misté se s jen o 8 prispévkd mensim pridélem
umistilo téma Statistiky a prizkumy. Server Kudy
z nudy byl nejcastéji zminovan jako zdroj informace Ci
fotografie, bylo tomu tak v 71 % pfipadd.

Nezanedbatelné mnozZstvi prispévkd také  tvori
spoluprace s denikem Blesk, v ramci které
CzechTourism a server Kudy z nudy pfichazi s tipy na
wylety pro ctenare v kazdotydenni rubrice Tipy na
vikend.

Téma Statistiky a prizkumy ma sice méné zminek, za
to vSak vygenerovalo nejvyssi medialni dopad ze viech
témat. Je to diky jiz zmifovanému c¢lanku o
znovuobnoveni pfimého leteckého spoje Praha-Soul z
webu novinky.cz a na druhém misté také ¢lanku ,Praha
se poprvé od roku 2012 stala nejnavstévovanéjsi
destinaci Cech(* ze serveru seznamzpravy.cz, ve kterém
byla citovana tiskova zprava na stejné téma.

Pomérné vysoky medialni dosah méla i kauza Michelin,
a to zejména proto, ze o ni informoval denni tisk,
napriklad denik Metro Ci Hospodarské noviny, tydenik
Respekt a hojné navstévované weby jako je blesk.cz Ci
seznamzpravy.cz.

Treti nejCastéji zminované téma bylo Konference,
kongresy, veletrhy a féra, coz je pochopitelné, jelikoz
kromeé zdejsiho veletrhu Holiday World & Region World,
Vv jehoz ramci probéhla i konference Férum cestovniho
ruchu poradana agenturou CzechTourism, informovala
média i o berlinském ITB Ci brnénském Travel Trade
Day.



Czechlourism
ROZSAH INFORMACE V RAMCI PRISPEVKU

Pocet prispevku Medialni dopad (GRP)

678
50%

= Clanek
564 462
259 = Odstavec .- 24%
16%
= Zminka

Agentura CzechTourism se objevila v médiich ve vice nez poloviné pfipadl ve formé zminky — nejcastéji v rdmci tématu Kudy z nudy, kdy byl server v textech
zminén jako zdroj informace ci fotografie, jak jiz bylo popsano vysSe. Naopak nejvétsi rozsah, tedy cely ¢lanek, byl nejvyssi moznou mérou prisuzovan prevzatym
tiskovym zpravam, které v mnoha pripadech prebirala média bez dalSiho zasahu. Odstavec, ktery tvorfi nejmensi podil, byva spojovan s citacemi nékterého
z predstavitell, nejCastéji Jana Hergeta, ke Siroké Skale témat. Medidlni dopad viceméné kopiruje podily poctu prispévkud, nartst medidlniho dopadu v sekci

Odstavce je zapfi€¢indn mimo jiné citaci Jana Hergeta v ¢lanku ,Michelinské hvézdy v Cesku v ohroZeni. Spole¢nost chce po statu 10 milion(“ pro server
seznamzpravy.cz.



) Czechlourism
PROAKTIVNI KOMUNIKACE

Podil proaktivni komunikace & medialni dopad

Podil proaktivni komunikace Medialni dopad proaktivni komunikace
38 56
2% 4%

/

429 = Rozhovory

27% ]
Citace

255

19%

= Tiskové zpravy

Ostatnipublicita

~ Ve o]
Proaktivni komunikace celkem 614 CIanku Proaktivni komunikace celkem 593 GRP

Proaktivni komunikace agentury CzechTourism, konkrétné tedy rozhovory s predstaviteli, citace predstavitelll a tiskové zpravy, tvorila celkem 38 % celkového objemu
medializace (614 pfispévkd). Vygenerovala téz medidlni dopad 593 GRP (44 % celkového medidlniho dopadu). Vazené AVE proaktivni komunikace bylo vycisleno na ¢astku
15 679 902 K€ (37 % celkové Castky vazeného AVE).



) ) ) Czechlourism
PROAKTIVNI KOMUNIKACE: TISKOVE ZPRAVY

Pocet prispévkl, medidlni dopad & rozsah prevzeti

Pocet piispévkl MediaIni dopad (GRP) Rozsah prevzeti

08.02.23 B&hem jarnich prazdnin je v soucasné.. 58 58 43 10
1603.23 Pfijmy z cestovniho ruchu loni dosahly uz... 4] 41 I 2 2%
09.0223 Turistl bylo loni meziro¢né o 71 % vic,.. 30 I 3 62
15.03.23 Z Letisté Vaclava Havla Praha pfimo na... 27 I 6 15%
18.01.23 Korean Air opét nabidne spojeniz Prahy... 20 I 43 u Clanek
27.0323 Z Prahy do Soulu. Korean Air zahdjil... 20 I
24.0123 Ceské sklo a hory ve francouzské televizi.... 19 I 6
17.03.23 Jak bude vypadat cestovni ruch v... 16 I 7 = Odstavec
15.02.23 Praha je nejoblibengj&i destinaci Cech ... IIEEIE 15 I 35
23.0323 U7 piistityden se spusti pfimé lety Praha... 14 I 1o = Zrminka
07.03.23 Holiday World & Region World 2023 -... 13 0
09.01.23 Cestovni ruch se pfibliZuje situaci pred... 12 N 3
09.01.23 Ceské regiony si ziskavaji Francouze diky... n I 10 357
15.02.23 Cesi loni po Cesku cestovali nejvic za... 10 I 4 83%
11.03.23 Zajerm zahrani¢nich turist i o Cesko... lIEEHE 9 B2
2803.23 Cestovniruch proberou koncemdubna.. BIENE 9 H 2
110123 Cesko laka na cestovani za jidlem a pitim.... I 9 B2
10.01.23 Vicnez 250 sluzeb v cestovnim ruchu... 8 o3 Béhem prvniho kvartalu roku 2023 byly tiskové
26.01.23 Vikendovou destinaci Svédu pro letosni... 8 H 2 zpravy prevzaty médii celkem 429krat. Nejcastéji
08.03.23 Danove chtéji cestovat vicnez pred... Izl 7 3 pfebirana tiskova zprava vysla 8. Unora s nazvem
22.0323 Kdo bude Evropskym hlavnim méstem... 7 H 2 B&hem jarnich prdzdnin je v soucasné dobé
01.0323 Znate Bfeznové hory M 6 B2 L, . . b .,, . .
13.03.23 Udrzitelnosti turismu se bude vénovat.. il 6 H 2 nej.veggl, zoje(r} (? Liberetiy e, Td melav Fa ke
13.02.23 Zavody vazné i nevazné a mnoho dalsiho... Il 6 H 2 n_eJVyS,SI m,edlalm dopad (43 GRP)_ - S:cejne Jako
31.01.23 Turisté z Blizkého vychodu chtéji cestovat... [l 6 B2 tlsm?va zprava z 18. ledna ,Korean Air opet nabidne
27.01.23 Obnoveni pfimych leteckych spojd a.. lEM 6 I 1 spojeni z Prahy do Soulu®. Vysoky medialni dopad
20.03.23 Z Pobalti uz jezdi do Ceska skoro stejné... lIEM 5 H2 byl zapfiCinén citaci tiskovych zprav na webech
07.0223 S portalem Kudy z nudy si mohou i... 5 W3 s vysokou navstévnosti, konkrétné na idnes.cz
20.02.23V Cesku nataceny film Na zapadni front&.. 5 H 2 a novinky.cz. Co se tyCe rozsahu prevzeti tiskovych
23123 Cestovniruch pomohou nastartovat... 5 2 zprav, tak nejcastéji byla prebirdna celd tiskova
15.02.23 Pod znackou Cesko se maji prezentovat... 4 11 zprava, celkem v 83 % pfl’padﬁ. Zminky a odstavce
30.0123 Britovéi Ameri¢ané planuji letos cestovat... I8l 4 i1 se tykaly predeviim prevzeti klicovych informaci
151222 Cestovniruch vic pomaha ekonomice, .. i 3 W2 z tiskové zpravy do reportaze v televiznim vysilani,
03.03.23 Zimni turistické sezéné se vénuje... 3 N3 .. K ; 2 2 i
06.12.22 B&éhem zimni dovolené chtgji Cesi hlavné.. 2 0 Ci zpravodajstvi v rozhlasovem vysilani.
Ambivalentni mNegativnhi m®Neutralni Pozitivni Celkem



PROAKTIVNI KOMUNIKACE: TISKOVE ZPRAVY

TOP média, tonalita & zpUsob prevzeti

parlamentnilisty.cz
e-vsudybyl.cz
ttg.cz

CRo Radiozurnal
komoraplus.cz
infodnes.cz

MF Dnes
iportal24.cz
denik.cz

Cesky rozhlas - regiony
kurzycz
businessinfocz
prahapress.cz
travelnews.cz

CRo Plus

Ambivalentni

TOP média
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Czechlourism

Mezi média, ve kterych byly
tiskové zpravy vydané
agenturou  CzechTourism
nejcastéji zminovany, patri
weby parlamentnilisty.cz,
e-vsudybyl a ttg.cz. VSechna
vyse zminéna meédia
prebirala celé tiskové zpravy.
Pokud bychom pfrispévky
z téchto Top 3 médii secetli,
zjistime, ze tvori témér jednu
pétinu (19 %) celkového
poctu zverejnénych
tiskovych zprav. Na Ctvrtém
misté nalezneme Cesky
rozhlas Radiozurnal, v jehoz
vysilani se objevily tiskové
zpravy nejcastéji ve formé
zminky. DUvodem je format
rozhlasového vysilani,
konkrétné jeho
zpravodajstvi, ve kterém byla
zminéna vzdy jen kratka
stézejni informace z tiskové
zpravy, nejcastéji titulek.
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PROAKTIVNI KOMUNIKACE: TISKOVE ZPRAVY

TOP autori, rozdéleni publicity podle mediatypu

TOP autofri Mediatypy

47
%

Veronika Bélohldavkova (MF Dnes,
idnes.cz)

37

Michaela Horynova (denik.cz)

= Online
Kamil Dubsky (denikcz)
m Rozhlas
= Televize
Jifi Cysar (cysnews.cz) - Tisk

Si Mit inut : - . e . L . . . .
imon Mitro (minutovezpravy.cz) Autorkou s nejvice citacemi tiskové zpravy je Veronika Bélohlavkova

z Mladé fronty DNES. Jeji ¢lanek s nazvem ,Novy snih zachrdnil
sezonu” citoval Udaj z tiskové zpravy ,Béhem jarnich prdazdnin je
v soucasné dobé nejvétsi zajem o Liberecky kraj* a byl vydan ve vSech
regionalnich mutacich MF Dnes i na webu idnes.cz. Vygeneroval
medialni dopad v hodnoté 21,16 GRP. Co se tyce mediatypu, tak
s prehledem nejvice prostoru ziskaly tiskové zpravy v online prostiedi,
m Podet piispévkd celych 79 %.

lvana Solafikova (MF Dnes, idnes.cz)




Czechlourism

PROAKTIVNI KOMUNIKACE: ROZHOVORY & CITACE

Pocet prispévku, tonalita, top média & medialni dopad

Pocet prispévkU

Ambivaletni
Citace 134 147

B Negativni

m Neutralni
Rozhovory 38 Pozitivni
Celkem

Medialni dopad (GRP)

Rozhovory - 56

Pravo

MF Dnes
blesk.cz
Blesk

Radio Z
Radio Blanik
Metro

CRo Dvojka
CNN Prima NEWS
CRo Plus
Lidové noviny
Frekvencel
CT24

T

forbes.cz

Cesky rozhlas- regiony

W N W

(G2 BNy

NN A D DNA

TOP média

o

(o]

—
~

Medialni dopad (GRP)

I s
B o
I 147

Citace a rozhovory dohromady tvorfi 185 prispévkd. Co se tyce tonality, citace a rozhovory byly vyjma 11 ambivalentnich a 2 negativnich zminek s neutradlnim zabarvenim.
Ambivalentni a negativni zminky souvisi, jak jiz bylo zminéno, s citaci Jana Hergeta v ¢lancich zabyvajicich se kauzou Michelin. Nejvice pfispévk( z citaci a rozhovor( vyslo
v deniku Pravo. Jedna se o rozhovor s titulkem ,Asijsti turisté se do CR Uplné nevrdtili* z 25. ledna a citace v &lancich o kauze Michelin (,Michelin chce za hvézdy pro restaurace
miliony korun“; 26.1.2023) a o projetu e-Turista (,Cesko chystd databdzi turistd, inspirovalo se v Chorvatsku®; 6.2.2023). Nejvyssi medialni dopad mély &lanky na webu blesk.cz,
vysokych Cisel bylo dosazeno diky zafazeni citaci Jana Hergeta o leteckém spojeni mezi Prahou a Tchaj-peji a o berlinském ITB do online ¢lanku s aktualizacemi.



_ i Czechlourism
PREDSTAVITELE

Top predstavitelé & top média podle GRP

TOP predstavitelé podle poctu TOP média zminujici
prispevku predstavitele podle GRP
Jan Herget 462
idnes.cz _ 80
novinky.cz - 47

St&panka Filipova 85 NejCastéji zminovanym predstavitelem
parlamentnilisty.cz - 46 agentury CzechTourism byl feditel Jan
Herget. Objevil se ve 29 % celkového
objemu medializace. Jméno reditele
TV Nova - 23 Hergeta bylo spojovano jak s tiskovymi
Veronika Jane&kova 49 zpravami, tak s citacemi a rozhovory, a to
seznamzpravy.cz . 2] napFl'é véemi mediatypy. §tépénka
Filipova, medidlni zastoupeni agentury,
&1 . 9 se Casto objevovala v rozhlasovém
vysilani, kde doplfovala informace
Frantigek Reismiller 20 k rGznym tématim, napfiklad novému
Na3REGION . 17 podcastu CzechTourism, kampanim jak

pro Ceské, tak zahranicni turisty ¢i k
cenam ubytovani na horach. V médiich
byla navic také zminovana ve spojitosti
s nominaci do finale soutéze Mluvéi
roku 2022, kterou porada profesni
organizace PR Klub.

Leo Express

lvana Bilkova 7
MF Dnes

—
N

—
N



TOP MEDIA

Dle poctu pfispévku a dle medialniho dopadu

TOP média dle poctu prispévku

denik.cz 131

pohorka.info  [INIEIEGE 104
pravo NGNS -2
ttgcz [INNNEGGEEEEE /-

MF Dnes NG /o
parlamentnilisty.cz |INIEIGEGEGEE 5
blesk.cz INIIIINGGEG 3°
e-vsudybyl.cz IININNEG =2
svetcestovatele.cz [N 32
Denik NG >
CRo Radiozurna!l I 30
komoraplus.cz I 2°
Cesky rozhlas- regiony I 23
idnes.cz I 20
infodnes.cz I 20

iportal4.cz I 19

Blesk I 1°

kurzycz I 19

maminka.cz [ 18

Lidové noviny [ 16
jenprocestovatele.cz I 15
CRo Plus M 4

RadioZ I 4
businessinfocz I 13
cysnews.cz M 13

Czechlourism

TOP média dle medialniho dopadu (GRP)

blesk.cz

idnes.cz
seznamzpravy.cz
novinky.cz
parlamentnilisty.cz
Nas REGION
denik.cz

CRo Radiozurnal
T

TV Nova

Blesk

kurzycz

Blesk pro zeny
MF Dnes

Leo Express
ceskatelevize.cz
Pravo

sport.cz
echo24.cz
Napsano Zivotem
irozhlascz
Lidové noviny
Denik

Blesk - Kfizovky
Metro
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PUBLICITA DLE MEDII

Mediatypy, zaméreni médii & medialni dopad

Pocet prispévku
28
2%

m
. 7%

1202
75%

Medialni dopad (GRP)
55

0,
4% 48

"' 4%

1353

1048
77%

= Televize
= Rozhlas
Tisk

= Online

Regionalni zprawy

Zpravy / Politika

TV arozhlas

Spolecenské

Zivotnistyl /Méda
Primysl / Logistika
Ekonomika / Finance / Pravo
Cestovani

Podnikani/ Marketing / PR
Kultura /Uméni

Jiné

Rodina/ Pro déti

Bydleni/ Zahrada

Hobby / Popularné& naucné
Sport

Auto-moto

Potencidlné dezinformacni weby

Blogy
Zdravotnictvi / Medicina

Poslanecka snémovna CR

Pocet prispévku

Czechlourism

Medialni dopad (GRP)
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Czechlourism

AVE A SOCIODEMOGRAFICKE UDAJE PUBLIKA

AVE - tonalita

4789 888 K¢
1%
. 4 -201283 K&
1%
42 125 052 K¢
Ambivalentni
= Negativni
= Neutradlnfi
36989 363 KC
87% = Pozitivni

AVE — mediatypy

19742 433 KE
47%

14607 870 K¢
35%

42125 052 K¢

= Online

\ m Rozhlas
‘ 5 = Televize
6039 854 K¢ 1734 895 K¢

14% 4% » Tisk

Muzi vs Zeny

Ekonomicka situace

Zeny
48%

Nizsi
prijem
37% h
Vyssi
prijem
Stfedni 26%
prijem
37%

Vek
65 + let 10%
45az 64 let 34%
30az 44 et [ =7
18 az29 let 20%
Vzdeélani
S 25%
SS s maturitou _ 40%
SS bez maturity 31%

VA 4%



PRIKLADY MEDIALNICH VYSTUPU

Denik Pravo, 25.1.2023

Asijiti turisté se do CR tplné nevratili

Tomas Volf

Geska centrala_ cestovniho
ruchu se v letosnim roce poku-
sl podpofit i nawrat turista
s, kit posledn rky v -

mskem turistickém provozu
eng aimbel. P 6 101
feditel stétni agentury Czech-
Tourism Jan Herget.
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i o 20750 pre
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lisice 16 2 Asi
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uké chybejl :

logicke davody. Naopak Slovi-
ci u Polici k nim jerdili vice
nez pled covidem, u Némii to
bylo podobné.

v
Kde jou Xila niopak lept

nez pred
kde mezi 8 a 10 plmcm’) < ok
0 byl domiicf turismus. V sou-
ladu s tim smFujeme svoje ak-

tivity. Za covidu jsme se snaZili - ne.
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M
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Trochu se 7 zafali v
Asiaté, protoze v Fijmu uvoln

Denik, 28.1.2023

do Ceska,

lajsii,

Ceské sklo a hory by se
mély v hlavnich zpravach
TF1 objevit uZ v Gnoru.

PETR POKORNY

Novoborsko - Kfistalove
(doli a uméni ¢eskych sklard
jsou v téchto dnech cilem
francouzské televize TF1,
Ktera je nejsledovangjsf sou-
kromou televizi ve Francii.
Vikendové hlavni zpravy
‘Week-end JT pravideln&
sleduje 4 az 6 miliond diva-
K. Reportér Matthieu Du-
pont nemohl vynechat
kamenickogenovskou sklaf-
skou Skolu ani malou sklarnu
v Kunraticich u Cvikova -
Patinek Glass.

L Francouzskému reporté-
Tovi GpIng jiskTily oi, ani se
mu nechtélo od nés odjiZ-
dét," komentoval nataceni
reportaze TF1 umeélecky ma-
nazer kunratické sklarny
David Sobotka. ,vzdy jsme
radi, za moznost prezentovat,
s jakym nadsenim a co tvo-
Fime. Mame pak i zp&tnou
vazbu. Zajem o Zeskeé sklo
aprojekt Kistalové adoli je
v sougasnosti obrovsky
avzristajici,* dodal s tim, Ze
Francouze mize reportaz
o teskych sKlafich zaujmout
ivzhledem k tamnf sklarské
tradici. A exkluzivni sklafské
huti z Kunratic u Cvikova
pomoci k pfipadnym novym
Kontrakttm. ,Francie je pro
nas strategicky zajimava. Je

Vhiedem &

- rean Air uz avizoval obnovent  trhu mo nedlime. Pracujeme

to zemé zaslibend umeéni a
Temeslu,” fekl Sobotka. Jak
zminil, za zajem evropskych
médif, kterych se k nim pfi-
jelo podivat pét desitek, jsou
sklari radi.

Reportaze pro své zpravy
nataceji i na dalsich mistech
regionu, zastavkou pro
Francouze je napfiklad
sklarna v Lindavé nebo uni-
katni sidlo firmy Lasvit
v Novém Boru. Francouzsky
$tab zamifi také do Muzea
skla a bizuterie v Jablonci
nad Nisou, nebo za Ladisla-
vem Sev¢fkem z Bohemia
Krystal & studia Lhotsky
sKiari, které je v Zelezném
Brodé. Konec aktualntho
francouzského putovani za
ceskym sklem pak bude pat-

Zatim je (o také vic jed

dna.
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- se pro Korejce snazime od
apuru. Pracujeme  vat i dalsi mésta. V' prvn fizi
10 bylo Brno, mie to byt jizn

se svym folklorem

e vedle
individud]

ham jihovychodni Asie ~ M
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‘e kampané, ty
ity
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se je snaite idkat

ncho chystd-  Spolu 5 kolegy se opravdu
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PACINEK GLASS navstivil
reportér francouzské TF1
Foto: ana Trojanov

fit Rautisu, tedy vyTobné va-
notnich ozdob a sklenénych
perel. tab pak zamifi kratce
ido Krkonos.

,Mista, Kterd jsme poma-
hali vytipovat pro nataceni
francouzské TF1, maji mezi-
narodni a velmi aktualn{
Kontext. Treba Sklarna Paci-
nek s kfistalovym chramem,
zahradou a huti, hraje za-
sadni roli ve filmu Glass Oni-
on s Danielem Craigem, ktery
dnes vede Zebfiky na Net-
flixu,” zminil feditel Ceské
centraly cestovntho ruchu -
CzechTourism Jan Herget.

,Firma Lasvit, jejiz nazev
vznikl spojentm slov Léska +
Svit, py$nici se ocenénfm
Dezeen Award, sidli v uni-
Kkatnim sklenéném domé

Jan Herget
1 Néviibynii 2 Asie nebo

ly
Jjen do th», (“e\ke.
o Kuinlova, (ot poo

pér d. Na Jakd dalsf mista

iy7 se podi-|

Pres internctov

velkyel

propojeném s tradiént pod-
stavkovou stavbou. A v lin-
davskych hutich AJETO
vznikajf trofeje pro Tour de
France.”

MODERATOR BYL
NADSENY

Podle organizace CzechTou-
tism patfi Liberecky kraj
mezi francouzskymi cesto-
vateli k méné navitévova-
nym ceskym regionim.
Televizni reportaze tak
pomohou zvysit povédomi
o zdejsich prirodnich Krasac]
a o tradici sklarského uméni
véetng jeho modernich po-

Sam redaktor TF1 Matt-
hieu Dupont shrnul dojmy
z prvniho nata¢eciho dne
v Cesku takto: ,Neuvéfitelny
pan Patinek, v kterém se
snoubi vasefi a oddanost
k uméni predkd a laska
k precizné odvedené praci!
Bylo mi pot&genim poznat
jeho sklenénou zahradu
amaly kostel naproti jeho
sKIamng, Kde vystavuje sva
dila. A to nemluvim o pokla-|
du skrytém uvnitf kostela,
Ktery by mél vidét kazdy né-
vatévnik Kiistaloveho tdoli
abrzy jej uvidi i divaci TFL*

Dupontovo nadsent se do-
tklo i unikatniho kfistalove-
ho oltére BoZiho hrobu.
Tento starobylym sklem
vykladany oltar byl objeven
v kostele v Kunraticich
uCvikova pred dvéma lety.
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PRIJMY Z CESTOVNIHO RUCHU

MADARSKO BUDE VSTUP FINU DO NATO RATIFIKOVAT 27. BREZN

CNN Prima News, 18.3.2023
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MF Dnes, 23.3.2023
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Tipy na vikend: Trikralové
pochody, prehlidka Svihlé chiize
i leknin, ktery uz neni

Prvni vikend tohoto roku nam da pocit spiSe nastavajiciho jara.
Teploty se budou pohybovat aZ kolem 9 stupiiti. Ve spolupraci
s CzechTourism a serverem kudyznudy.cz jsme pro vas
pripravili nékolik tipl na vylety.




METODIKA

Mediadlni analyza je strukturovanym a prehlednym rozborem toho, jaky obraz vytvareji média o sledovaném subjektu &i problematice ve stanoveném casovém Useku. Mapuje obsahovou,
tematickou a C¢asovou strukturu medidlni prezentace urcitého subjektu béhem stanoveného obdobi na zvoleném vzorku médii. Medialni analyzy odhali hlubsi souvislosti, upozorni na
vyvojové trendy, potvrdi €i vyvrati hypotézy, poskytuji informace kvantitativniho i kvalitativhiho charakteru, usnadni strategické rozhodovani.

DATA
Pro medialni analyzu byly zapocitany vSechny vystupy napfic regionalnimi mutacemi.

AVE
Koeficient AVE (Advertising Value Equivalent) predstavuje financni zhodnoceni medialnich aktivit. Je to ekvivalent toho, co by stal prostor ziskany obsahem v prepoctu na hodnotu

reklamni plochy podle ceniku daného média.

Pro vypocet vazeného AVE vyuzivame tyto promeénné:

+ jednotkovéa cena inzerce vdaném médiu (napf: cena za normostranu v tisku / 1s odvysilané zpravy v TV &i rozhlase)

» rozsah informace vénované tématu v rdmci reportaze, u ¢lankd z online a tisku se vyuziva hodnota pro cely ¢lanek nehledé na rozsah informace
+ sentiment ¢lanku (negativni sentiment = zaporné AVE)

MEDIALNi DOPAD

médii. Vychazi predevsim ze Ctenosti (tisk), poslechovosti (rozhlas), sledovanosti (TV) a mési¢ni navstévnosti webu (online).

Jednotkou méfeni medidlniho dopadu jsou GRP body (Gross Rating Points), pfic¢emz jeden GRP bod odpovida jednomu procentu populace CR starsi patnacti let, tj. skupin& 90 000
&tendrd, posluchadl ¢&i divakdl, ktefi mohli byt publikovanym pfispévkem osloveni. Ctenaf, ktery mohl pFecist vice nez jeden prispévek, je pfitom zapocten vicekrat.

SENTIMENT

Pfi posuzovani tonality postupujeme ve dvou krocich. V prvnim vénujeme pozornost explicitnim vyjadrenim autora, jeho postoji k pojednavané problematice a jeho jasné vyjadrenym
preferencim. Ve druhém kroku posuzujeme vyznéni pfispévku oCima bézného ctenare Ci posluchace, ktery nema zadné specifické znalosti o sledovaném subjektu, a posuzujeme dojem,
jaky si po prectenti, zhlédnuti ¢i vyslechnuti prispévku odndasi. Jednotlivé prispévky se vzdy posuzuji izolované. Zaroven se vzdy sleduje vyznéni vici sledovanému subjektu.

» Pozitivni - ocenéni, Uspéchy, chvala, pozitivhé zabarvené vyrazy, CSR &i charitativni projekty, inovace, zlepseni, pozitivni vysledky

* Negativni - kritika sméfovana pfimo na sledovany subjekt

* Neutralni - informativni, nezaujaté stanovisko

*  Ambivalentni - pfispévek obsahuje jak chvalu, tak kritiku
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