
Fórum cestovního ruchu 2018

Od dotazníku k produktu
aneb 

TŘI jihočeské příklady 
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TŘI fakta o cestovním ruchu „
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VÍCE TURISTŮ / NA KRATŠÍ DOBU / INCOMING VYROVNÁVÁ SEZONALITU
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4n=13 261, zahraniční návštěvníci

90 % zahraničních návštěvníků ČR tvoří obyvatelé evropských zemí a mezi nimi především obyvatelé 

sousedních států – Německa (celá třetina příjezdového cestovního ruchu), které se spolu s Rakouskem, 

Polskem a Slovenskem podílí na incomingu z 62 %. Silným zdrojovým trhem je Rusko, s odstupem Itálie.

ZAHRANIČNÍ NÁVŠTĚVNÍCI ČR PODLE TRVALÉHO POBYTU

KONTINENT Počet %

Evropa (mimo ČR) 11 886 89,6

Asie 1 118 8,4

Severní Amerika 179 1,3

Jižní Amerika 32 0,2

Austrálie a Oceánie 24 0,2

Afrika 22 0,2

DALŠÍ ZEMĚ Počet %

Rusko 814 6,1

Itálie 464 3,5

Francie 311 2,3

Čína 302 2,3

UK 294 2,2

Japonsko 279 2,1

Nizozemsko 275 2,1

Maďarsko 274 2,1

Ukrajina 268 2,0

Jižní Korea 235 1,8

Španělsko 220 1,7

USA 138 1,0

Izrael 127 1,0

Švýcarsko 113 0,9

Švédsko 102 0,8

Belgie 85 0,6

Portugalsko 48 0,4

Bulharsko 44 0,3

Indie 40 0,3

Dánsko 39 0,3

Rumunsko 33 0,2

Turecko 30 0,2

Irsko 30 0,2

Finsko 30 0,2

Řecko 28 0,2

Kanada 27 0,2

Ostatní 351 2,6

SOUSEDÍCÍ ZEMĚ Počet %

Dohromady 8 260 62,3

Německo 4 399 33,2

Polsko 1 595 12,0

Rakousko 1 311 9,9

Slovensko 955 7,2

> 5 % - 5 zdrojových trhů

> 2 % - 13 zdrojových trhů

> 25 respondentů - 30 zdrojových trhů
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ROSTOUCÍ PODÍL ASIJSKÝCH TURISTŮ
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Jižní Čechy v detailu „
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Jižní Čechy – vysoký podíl asijských turistů a nízká doba pobytu

ČR 3,54

Čína, Tchaj-wan, Jižní Korea
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Jižní Čechy – kulturní turismus, aktivní turismus, přírodní památky a táboření

KULTURNÍ TURISMUS

AKTIVNÍ TURISMUS

PĚŠÍ TURISTIKA, PŘÍRODNÍ 

PAMÁTKY A TÁBOŘENÍ
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Specifika asijských trhů „
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Čínský turista

• Služby CK pro cesty do Evropy alespoň z části využívá necelá polovina cestujících Číňanů

• Hlavní motivace: Poznávání, městská turistika, odpočinek.

• Hlavní faktory výběru destinace: bezpečnost, čistota a atraktivita.

• ČR je v Číně vnímána jako evropská destinace, akcent je na památky UNESCO, běžná je kombinace s okolními 

státy v rámci itineráře 2–3 zemí.

• Nákupy – významný motivační faktor pro bonitní klientelu.

• Tetrafobie - číslovka čtyři se vyslovuje podobně jako slovo smrt. Proto není vhodné ubytovávat čínské turisty ve 4. patře, v 

pokojích obsahující číslovku 4, atd. Naopak číslo 8 je šťastné číslo. 

6 z 10 Číňanů o zahraniční dovolené začíná přemýšlet alespoň tři měsíce předem, pobyt 

většinou rezervují měsíc až dva před odjezdem.

Cílem dovolené v zahraničí/v Evropě je odpočinek. Potřebují se osvěžit a relaxovat, na 

chvíli opustit přelidněná města, stresující pracovní tempo.
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Jižní Čechy léčí





Jižní Čechy léčí

10. - 11. 3. 2018 FAM trip ve spolupráci s CzechTourism

24. - 26. 5. 2018 Pilotní program (FAM trip) Jižní Čechy léčí (Frymburk, Lipensko)

21. - 22. 10. 2018 Press Trip ve spolupráci s CzechTourism

27. - 28. 10. FAM Trip ve spolupráci s CzechTourism

• Setkání s dětmi z Číny, kteří byli na letním táboře v ČR (z toho 2 dny v Jižních Čechách)

• Delegace 2018 - přijetí celkem tří delegací z různých čínských provincií v Českých Budějovicích

• Návštěva Číny - jednání s čínskými partnery, cestovní kanceláří, univerzitou a školkou pro program Jižní Čechy léčí a ve věci 

vzdělávacích programů

• Účast a prezentace Jižních Čech na jednání s delegací z Hangzhou v Praze

• Účast na velké čínské prezentaci a osobní jednání s čínskými cestovními agenturami v Berlíně 2018

• Čínský blok na konferenci TravelCon 2018 v Českých Budějovicích (3 vystupující)

• Účast a prezentace Jižních Čech na fóru Donghai v Praze na Žofíně
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„Vystřelte odsud“
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Nadregionální produkt „Vltava“ „
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Kempy a tábořiště – data z EET za JČ po dnech



Kempy a tábořiště – data z EET za JČ po měsících



Srovnání krajů

Data nejsou bez 

chyb, ale 

korekce jsou 

dohledatelné



Využití dat z profilování návštěvníků 2018

Celkem 3752 respondentů

Vodáci
• Výklenek na trhu (104 resp., 2,77 %)
• Významně se od celku neliší z hlediska pohlaví, příjmů
• Věk je spíše nižší, více vysokoškoláků
• Typicky v JČ stráví delší čas (4 – 7 dní)
• Plánují výrazně dříve – půl roku a více dopředu
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Děkují za pozornost TŘI odborníci ☺ „


