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Svéet dynamickych zmeén
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Obecné trendy: Kratsi cesty, individualni organizace

- Castéji za odpoginkem

* Vylety do pfirody

* Individualni organizace cesty

» Vice kratSich pobytl béhem roku

» Exotické destinace

» Méné velkych skupin, Castéji s partnerem / rodinou
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Click & Travel: Nezavislé cestovani, booking...

CastejSi cestovani diky
46 % slevovym portalum turistd navsitivilo diky
Nejen diky cené, ale také diky pohodInéjsi 86 % sIevovym portéll‘]m nové
rezervaci. .
destiance
vice neplanovanych pobytu
rezervovanych online
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... cestovani i SDILENI.

» Méni se nejen zpusob nakupovani,
ale i prozivani dovolené.

» Stale vice sdilime zazitky, emoce a
navstivena mista.

» Turisté se stavaji nejen konzumenty
ale i producenty multimedialniho
obsahu.

» JedineCné zazitky z cest a mist
stale Castégji vnimame optikou
mobilniho telefonu, fotografie, ‘

videa..



Technologie méni prozivani

» Drive relativné homogenni
segmenty se fragmentuiji.

medii soucasné.

» Klesa schopnost a ochota vénovat
se delSimu textu.

» Pozornost konzumentu je tékava,
povrchni, zamérfuje se na titulky.

~ Roste vyznam fotografie, videa, a ‘
interaktivity.

» | v papirovéem katalogu hledame
tlacitko ,Like“.



Co to pro nas znamena?

Vétsi duraz na online obsah.

Intenzivnéjsi spoluprace s
influencery.

v s

Detailngjsi identifikace klicovych
segemntu.

Mapovani USP’s produktu.

Presun ke komplexni strategii s
vyuzitim uvedenych poznatkd.




Strateqgie 2019 +
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Marketingova strategie 2019 +

Prechod od hlavniho marketingového tématu k produktovym
obsahim

VétSi duraz na budovani jednotné image destinace (jednotny
destinaCni management, branding, produktové portfolio,
komunikace).

Duraz na prenastaveni produktt podle potfeb cilovych skupin a
zdrojovych trhu v ramci celého marketingového mixu.

Produkt cestovniho ruchu = téma Ci pribeh, ktery CzT nabizi:

Je zajimavy pro cilove skupiny a laka je k navstéve.
Lze spojit s konkrétnimi misty s turistickou infrastrukturou.
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Marketingoveé aktivity 2019

Mesta jako brany
do regionu

Hlavni marketingove tema 2019 .y
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Do mést za poznanim — ,Heritage Cities"

- Pozoruhodna mésta v riznych regionech Ceska jsou vybrana jako cile pro ty,
které v prvni fadé zajima historie a architektura.

- Jde o méstské celky nabizejici historické i kulturni pamatky, zamky, palace,
meéstanské domy, zahrady a parky, sakralni pamatky i ucelena historicka centra
a pamatkové rezervace. Podstatna je i starobyla atmosféra ulic a ulicek,
dychajici staletou historii.

- Maésta jsou chapana i v kontextu atraktivnich cilu v blizkém okoli.

* Destinace v tématu: Kutna Hora, Olomouc, Litomysl|
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Do mést za zabavou a zazitky — ,Joyfull Cities”

- Mésta vybrana v této kategorii uspokoji predevsim ty, jejichz motivaci je sdileny
spole€ny zazitek.

- Upoutaji ty, ktefi se chtéji spoleCné vydat na zajimava mista plna atraktivit
nejriznéjSiho druhu, jakymi jsou napfiklad zoologické a botanické zahrady,
zabavni parky, vodni svety, zazitkoveé a interaktivni expozice.

« Pro ty, kteri chtéji prozit chvile, které se natrvalo vepisou do jejich rodinné nebo
spoleCné pameéti.

» Destinace v tématu: Liberec, Karlovy Vary
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Do mést za zabavou a veCernim zivotem — ,Happening Cities"

* Vybrana meésta jsou vyjimecna zivotnim stylem a dynamickou atmosférou,
jsou to mista, kde to zije a neustale se tu néco déje.

* Vyhledavat je budou predevsim lidé se zajmem o moderni i alternativni
kulturu, art performance, netradicni vystavy, ale také trendy bary, bistra,
kavarny, restaurace a tanecni kluby, ti, pro které je lakava originalni a pulsujici
atmosféra meést, festivall i noéniho zivota.

+ Jejich motivaci je v prvni fade uzit si, vyzkouSet a poznat.

* Destinace v tématu: Brno, Ostrava, Praha

16.05.2019 14



Marketingoveé aktivity 2019
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Doplnkovy narodni produkt 2019 — Cykloturistika

Lokalni produkty 2019: Lipensko na kole, Ceské stfedohofi, Koruna Vysoginy,
Cyklostezka Bec¢va

Lokalni produkty 2020: Cyklostezka Ohre, Greenway Jizera, Moravské vinarské
stezky, Stezka zelezné opony, Labska stezka

*Produkt bude zpracovan obsahové
*Na produkt nebude vedena globalni kampan

Zdrojové trhy: primarne blizké trhy a DCR, sekundarne vzdalené trhy
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Marketingoveé aktivity 2019
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Doplrikovy produkt 2019 — LéCebné lazenstvi

Lokalni produkty 2019: Trebon, Teplice, Janské Lazné, Velké Losiny, Karlova
Studanka

Lokalni produkty 2020: Zapadocesky lazernisky trojuhelnik, Lednice,
Luhacovice

*Produkt bude zpracovan obsahoveé
*Na produkt nebude vedena globalni kampan

Zdrojové trhy: primarné vzdalené trhy, sekundarné blizké a DCR
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CzechTourism viece 2018
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Nase pobocky 2017 - 2018

TOPtrhy

Bonitnitrh
y

Klasickétrhy

O | 19 ZZ 1 pobocka agentury CzechTourigm

Emerging markets -

® | 477 2 zastoupeni 2. stupné — PR agentura

Vyznamné trhy / trhy ZZ 2
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Nase aktivity 2018

AN ;

T
\\eell

Dvacet let mezi dvéma svétovymi valkami predstavuje
#< Yy v Beskych déjinach mimoFadné bohaté obdobi. Cesko
se tehdy stalo jednim z center moderniho evropského
Zivota. Ceska mésta jako Brno, Hradec Kralové, Pizen, ;e :
Pardubice nebo Praha se mohou pochlubit jedineénou S d

o funkcionalistickou architekturou, v galeriich najdete |
9 obrazy a sochy vytvarnikd, jejichZ dila dnes patfi Y

l, k nejocefiovanégjSim na svété, a primyslova produkce - - E q
té doby (predevSim automobily a uméleckeé sklo) ! : _‘ﬁ_ J
uchvacuje preciznosti provedeni a nadéasovym & = V roce 201’8 si pfipominame sté "Y‘TO‘T"’ qd zvgloze_m’
designem. Mezivale¢na éra po sobé& zanechala fadu !1 sam(v)vs’tatneho ’Ceskoslov.ens’kav. Pri t?’pnleznostl se
pamatek, muzei, dobové zafizenych kavaren a zamefime na temata spojena piedevsSim s obdoblm
sportovnich tradic, jejichz pfibéhy Cekaji na své ; tzv. prvni republiky (1918 —1938), dvaceti lety mezi

: . rvni a druhou svétovou valkou.
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& Spousta z nds nastihla ¥tasiné obdobi
prvni republiky. Museli jsme it v dobach,
které nabyty Gpiné pozitivni, pfasto jsme si
zachovali hrdost a znovu doséhli svobody.
Tu simy, Ce&i a Slovéci, j& nasmime nechat vzit.

nemenil bych

Viktor P.
herec

Oslavme spolecné stoleti

=

19108
100

2018

spoLElNE sToLETE

nemenila by som

‘r? ana P.

heretka

Oslavme spolecné stoleti spolecnestoleti.cz




Nase aktivity 2018 — Travel Trade Day

21. — 22. kvétna 2018, Liberec

- 81 nakupcich z celého svéta
- vice nez 1 000 individualnich jednani
- 5 denni fam tripy




Nase aktivity 2018 — TBEX Europe

26. — 28. cervence 2018, Ostrava

nejvétSi mezinarodni shromazdeéni
tvarcu internetového obsahu
poprve v zemi str. a vych. Evropy

500 ucastniku ze 43 zemi svéta
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Dekuji za pozornost.

Czechlourism

CCCR - CzechTourism
Vinohradska 46

120 41 Praha 2
www.czechtourism.cz



