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96 %

vystupl ma je nejcastéjSim zdrojem 4 %
v titulku CzechTourism a tvori 9 % medializace

21 % medium.seznam.cz

vystupl je je zdroj s nejvyssim dopadem
z mainstreamovych zdroju a tvori 12 % celkového dopadu

AMBIVALENTNI




SOUHRN VYSLEDKU
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V obdobi od 1. ledna do 31. prosinec 2024 bylo zaznamenano celkem 8 182 pFispé&vka zminujicich agenturu CzechTourism. Oproti roku 2023 jde o pokles o 11 %, 9 185 vystupU za
rok 2023. Nejvice prispévkd vyslo ve tietim kvartalu roku 2024, bylo jich 2 439, nejsilngjsim mésicem byl srpen s 1033 prispévky.

Prispévky byly v drtivé vétsiné s neutralnim sentimentem (96 %; 7 825), negativnich pfispévkl bylo 336 (4 %), ambivalentnich vystupG bylo 20 (0 %), pozitivni vystup byl
zaznamenam ve sledovaném obdobi pouze 1.

NejCastéji zminovanym tématem bylo Kudy z nudy. Tvofilo celkem 33 % vSech prispévku.

Tiskova zprava, ktera byla nejcitovanéjsi se jmenuje ,,Rok 2023 a cestovni ruch v Cesku: tdhnou kulturni i technické pamdtky, zoologické zahrady & pFiroda“, vysla 19. Eervna a
citovaly ji zdroje jako Denik, MF Dnes, drbna.cz a dalsi. Celkové vazené AVE (advertising value equivalent) za rok 2024 Cinilo 266 772 120 K¢, jedna se o0 11% pokles oproti roku 2023.

Celkovy medialni dopad ¢inil 6 145 GRP (gross rating point), pficemz doslo k poklesu oproti minulému kvartalu, a to o 34 %.

Nejcastéji citovanym predstavitelem se stal opét feditel FrantiSek Reismuller.



TONALITA MEDIALIZACE
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Béhem roku 2024 vyslo s absolutni pfevahou nejvice neutralnich ¢lankd, konkrétné 96 % (7 825). Zaznamenany byly téZ negativni pfispévky, bylo jich celkem 336,
ambivalentnich vystupl bylo celkem 20, pozitivni vystup byl béhem sledovaného obdobi zaznamendm pouze jeden. Ambivalentni reakce se tykaly predevdim kauzy

Michelin, k niz se pro denik Blesk vyjadfila tiskova mluvci CzechTourismu Katefina Berankova a také projektu eTurista. Negativni pozornost sméfovala na Davida

Travnicka, prezidenta Svazu lyzarud, ktery Celi obvinéni z Uplatkarstvi spojeného s CzechTourismem a podezieni z dotacniho podvodu pfi vydctovani loriského Svétového

poharu ve Spindlerové Mlyné&. Média zminila i Petra Bursika, radniho Karlovarského kraje, obzalovaného v kauze prerozdélovani dotacitéto agentury.



VYVO3J MEDIALIZACE

POCET PRISPEVKU A MEDIALN[ DOPAD

Tiskova konference ke spusténi
aplikace na ochranu zivotniho
prostfedi. Negativni pfispévky

se tykaji predevsim kauzy
verejnych zakazek.

Statistiky spojené s Mistrovstvim svéta IIHF v
hokejiv Praze, projekt Muzeum roku, prijmy
z cestovniho ruchu. Travel Trade Day v Hradci
Kralové; statistiky k nejnavstévovanégjsim
prirodnim cildm.
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Byla vydana tiskova
zprava s nazvem ,Zdjem
o vinarské oblasti v
Cesku roste, potvrzuje to
i fakt, Ze v tuzemsku
pristi rok probéhne
prestizni konference k
vinarskemu turismu
IWINETC 2025," kterou
nasledné prevzala fada

médif.

450

Byla vydana tiskova
zprava s ndzvem, Cesko si drzi
pozici na spici svétového pivniho
turismu: Iaka na unikatni zazitky
spojené s pivem a tradici," kterou
nasledné prevzala fada médii.
Zpravy s negativnim
podténem se vztahujik Petru
Bursikovi, ktery byl jiz dfive
obvinén v souvislostis kauzou
prerozdélovani dotaci agentury
CzechTourism.
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TOP TEMATA

POCET ZMINEK
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—— 55 1558
Stezka Ceskem “ 1335
CzechTourism jako partner dakich organizaci & projektd 542
Projekte-Turista 17 393
Kampanépro zahraniénituristy m 381
Kauzavefejnych zakazek m 26 335
Konference, kongresy, veletrhy & féra m| 1 317
Tipy na wlety . 140 140
Ocenéni a certifikaty spojené s CzechTourism l 105 105
Zakon o cestovnimruchu I '75 75
mce || 63 63
Kampanépro deskéturisty I 56 56
Image I54 54
CzechTourism jako zdroj fotografie Iso 50
Ostatni |25 25
Projekt Czech Specials | 13 13
Hrdina cestovniho ruchu |'|2 12
CzechTourism jako zdroj informace | 12 12
Destinacni management | '|'| 11
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V roce 2024 dominovalo predevsim
téma Kudy z nudy. Na druhé misto
se dostalo téma Statistiky
a prazkumy, tfeti pficku obsadilo

téma Stezka Ceskem.

Server Kudy z nudy byl soustavné
zminovan béhem sledovaného
obdobi jako zdroj informace i zdroj
fotografie. V ramci tohoto tématu
véak také pfrispély tiskové zpravy
,Kudy z nudy lze nové Zjistit i ve
Skoldch. Diky dotykowym paneldm®*
a také ,Kudy z nudy je uzZ dvacet let

spolehlivym partdkem na cesty!*.

Téma  Statistiky a  prazkumy
zahrnovalo predevsim tiskové zpravy
o zimnich ¢&i letnich dovolenych,
vysledky analyz, rostouciho poctu
zahrani¢nich turistd v Ceské

republice a dalsi.



ROZSAH INFORMACE V RAMCI PRISPEVKU
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Agentura CzechTourism se béhem roku 2024 jako nejcasté&ji v médiich objevovala ve formé zminky (Casto vV jiz zminéném tématu Kudy z nudy), stalo se
tak v 68 % pripadul. Stejné jako v poslednich kvartalech byl rozsah prevzeti: ¢lanek nejvice spojovan s prebiranim tiskovych zprav, do kterych ¢asto média

déale nezasahovala. Odstavec, ktery tvofi nejmensi podil, byva spojovan s citacemi predstavitell, nejcastéji feditele Frantiska ReismUllera.




PROAKTIVNI KOMUNIKACE

PODIL PROAKTIVNI KOMUNIKACE A MEDIALNI DOPAD
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Proaktivni komunikace celkem 1 783 Proaktivni komunikace celkem 1 211
vystupu GRP

Proaktivni komunikace agentury CzechTourism, konkrétné tedy rozhovory s predstaviteli, citace predstaviteld a tiskové zpravy, tvorfila celkem 22 % celkového objemu
medializace (1 783 pfispévkd z 8 182). Vygenerovala téz medialni dopad 1211 GRP (20 % celkového medidlniho dopadu). Vazené AVE proaktivni komunikace bylo vyc&isleno
na ¢astku 199 146 551 K& (25 % celkové castky vazeného AVE). Nejcastéjsim tématem proaktivni komunikace byly Statistiky a prazkumy.



PROAKTIVNI KOMUNIKACE | TISKOVE ZPRAVY

POCET PRISPEVKU, MEDIALNI DOPAD A ROZSAH PREVZETI

POCET PRISPEVKU MEDIALNI DOPAD | GRP ROZSAH PREVZETI
Rok 2023 acestovni ruch v Cesku 24" 185

Tuze mske 4206 lonipivRaly t6mer mion hosti Letosni sezona se prave rozizdi 148 148 26
126 82
73 27
40 13 Zminka

35 18 621
30 n 45%

35% = Clanek
Cesiletos planujiutrat it vice za letni dovolenou, mimér ostezajem o za hra nigi
Vice nez diiv planuji Cesiutracetza zimni dovolenou v Cesku, volno sivéak chce vatmeéné lid = Odstavec

Cesise na podzim opétvracik domacim dovolenym

Mistrovstvi svéta IIHF v led nim ho keji 2024 jak o pilezit ost pro Gesky cestovni ruch

Do Ceska mifi vice zahraniénich turist G, ozivuji eko no miku

Nova zelemiéni linkanabidne spoj Brusel- Prahabez jediného prestupu 30 15
Béhem roku 2024 byly tiskové zpravy
Cestovniruch v Cesku nabira nasile = 2 R < <
28 9 prevzaty médii celkem 1 380krat. Jedna se
Cesko si drzipozicinaépici s\ toveho pivniho turismu 2 27 7 ° pokles, a to konkrétnd o 49 % (2 727
Cesko patii mezi nejzadan&jsi kongr esové destinace svéta 26 26 pFevzatych tiskovych Zprav v roce 2023)'

Nejcastéji publikovana tiskova zprava vysla

25 39
23 5

22 24
19 20

Zimni dovolend v Cesku: Cesi mifi na hory, planuji utratitvice nez loni

Piima linka mezi Prahou a Pekingem 19. ¢ervna s ndzvem ,,Rok 2023 a cestovni

ruch v Cesku: tdhnou kulturni i technické

Turistick  destinace Jesenik i eli velké popovodiové zkousce

pamdtky, zoologické zahrady ¢i priroda*“

Co se chysta vcestovnim ruchu v roce 2024

Zaroven se také jednalo o tiskovou zpravu,

Cesko jako destinace pro golfisty ziskava na popularité 19 3 K | . gial
terd vygenerovala nejvétsi medidlni
Zajem o vinafské oblasti v Cesku roste . . . .
19 17 dopad. Tiskovou zpravu citovaly zdroje jako
Baltic express odstartovall Nabiz spojeni do Wroclavi a k Baltskému moi 17 20 Den I’k' MF DheS, drbn a.cz a da|§i. Na
Udrzite Iné cestoré ni:Miadi lidéjdou pf iklade m 17 5 druhém misté se umistila tiskova zprava

s nazvem , Tuzemské Idzné loni pFivitaly

16 5
16 7

Pamatky v Cesku pat i mezi hlavnitahouny v rdmcicestovniho ruchu

téméF milion hostd. Letosni sezéna se

EJEJEEBEBEEEE!BEEHEH%

Ve sokolsky sletpfitahujetisiceturist

prdvé rozjizdi“, kterd vysla 23. kvétna.
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PROAKTIVNI KOMUNIKACE | TISKOVE ZPRAVY

TOP MEDIA, TONALITA AZPUSOB PREVZETI

TOP MEDIA ROZSAH INFORMACE

ceni [T =6 s e 236

mrones [[IIED 94 200 72 94
denikez [N 69 5 63 | 69 B&hem roku 2024 byly tiskové
e-vsudybyl.cz 54 “| 1 54 zpravy nejcastéji citovany v Deniku,
infodnes.cz ‘m 53 “ 53 a to napriklad tiskova zprava
s nazvem ,Vice neZ dfiv pldnuji

ttg.cz 50 48 2 50 .
‘m - Cesi utrdcet za zimni dovolenou
parlamentnilisty.cz ‘m 37 m 2 37 v Cesku, volno si viak chce vzit
komoraplus.cz ‘m 36 m 2 36 méné lidi“ nebo ,,Tuzemské Idzné
Cesky rozhlas - regiony ‘m 30 a 6 30 loni pFivitaly témé&F milion hostd.
kurzy.cz ‘m 25 m 25 Letosni sezéna se prdvé rozjizdi“.
businessinfo.cs ‘m 22 m 5 22 Na druhém misté se umistil denik
MF Dnes.

Pravo ‘m 21 21

drbna.cz ‘m 20 E 20

CRo Dvaika |1 17 70 17

cyshews.cz im 14 m 1 14

Ambivalentni B Negativni mNeutrdIni Pozitivni Celkem B Clanek ® Odstavec Zminka Celkem



PROAKTIVNI KOMUNIKACE | TISKOVE ZPRAVY

TOP AUTORI, ROZDELENI PUBLICITY PODLE MEDIATYPU

TOP AUTORI
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Tomas Lansky | MF Dnes, idnes.cz
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Veronika Bélohlavkova | MF Dnes, idnes.cz
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JanaBlazkovéd | MF Dnes

Matéj Kucera | Lidové noviny, lidovky.cz
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B Pocet prisp&vku

12, 8%

MEDIATYPY

= Online
Podcasty

m Rozhlas
Televize

Tisk

791, 57%

Nejvice citaci tiskové zpravy si zapsaly autorky pisici
pro denikcz - Irena Honsnejmanova a Lucie
Burianova. Co se ty¢e mediatypy, tak nejvice prostoru
ziskaly tiskové zpravy v online prostredi, tvofily 57 %
vsech prevzatych Zprav. DalsSim vyraznym
mediatypem byl tisk s 32 %. Déle se umistil rozhlas
s 8 % a televize s 3%. Na poslednim misté se umistil

podcast s celkem 5 vystupy.



PROAKTIVNI KOMUNIKACE | ROZHOVORY & CITACE

POCET PRISPEVKU, TONALITA, TOP MEDIA A MEDIALNI DOPAD
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CRo Radiozurnal Sport
Expres FM ‘- 9 1

Citace a rozhovory dohromady tvorily 403 prispévku, tedy 23 % proaktivni komunikace a 5 % celkové medializace CzechTourism. Co se tyce tonality, citace a rozhovory mély ve

vétsiné vystup U neutralni zabarveni. Nejvice citaci a rozhovord bylo uvedeno v deniku MF Dnes.

Nejvyssi medialni dopad z TOP 12 vygenerovala €T 1, kde se naptiklad feditel FrantiSek Reismiiller vyjadfoval k digitalizaci cestovniho ruchu nebo také k podpofe turistického

ruchu v Ceské republice. Na druhém misté& se umistil denik MF Dnes, ktery citoval napfiklad Katefinu Berankovou, medialni zastoupeni agentury.



PREDSTAVITELE

TOP PREDSTAVITELE A TOP MEDIA PODLE GRP

TOP PREDSTAVITELE

Frantisek Reismuller
Katefina Berankova
Petr Janecek
Veronika JaneCkova
Tereza Kadlecova
JanaStumpovéa Konicarova
Tomas Zukal

lvana Bilkova
Markéta Chaloupkova
Michal Prochazka
Antonin Novak
St&pan Pavlik

Lukas Pokorny
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TOP MEDIA ZMINUIJICI
PREDSTAVITELE PODLE GRP

idnes.cz o8
novinky.cz 87
cm 84
TV Nova 32
kurzy.cz 30
MF Dnes 26
parlamentnilisty.cz 17
seznamzpravy.cz 15
Prima televize 15
Televizni noviny 12
ceskatelevize.cz 9

CT24 9

Nejcastéji zminovanym predstavitelem
agentury CzechTourism byl Feditel
FrantiSek Reismuiller. Objevil se v 11 %
celkového objemu medializace. Iméno
feditele Reismullera bylo jako obvykle
spojovano jak s tiskovymi zpravami, tak
s citacemi a rozhovory, a to napfic
véemi mediatypy. Druhou nejcastéji
zZminovanou predstavitelkou byla
Katefina Berankova, medialni
zastoupeni agentury. Treti se umistil
Petr Janecek, vedouci Institutu

turismu.

Nejvétsi medidlni dopad v prispévcich
zminujicich  predstavitele agentury

vygeneroval zdroj idnes.cz.



TOP MEDIA

DLE POCTU PRISPEVKU A DLE MEDIALNIHO DOPADU
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I 706 medium seznam.cz 762
cenic [ <7 blesk.cz 592
denikcz _ 450 novinky.cz 542
MF Dnes _ 357 idnes.cz 522
_ 291 sezhamzpravy.cz 509
I 2so cn 347
medium.seznam.cz _ 171 denikcz 146
Cesky rozhlas - regiony - 108 kurzy.cz 139

I 105 MF Dnes 134

pohorka.info

zoopraha.cz

Pravo

svetcestovatele.cz

blesk.cz - 104 Blesk pro zeny 126
tocz [ 102 TV Nova 17
cT - 81 parlamentnilisty.cz 105
kurzy.cz - 78 Blesk 82
sportdenik.cz - 77 Metro 68
e-vsudybyl.cz - 75 idnes.cz/ekonomika 65
metro [ 72 Na& REGION 65
¢ro Radiozurnal [l 69 Denik 57
drbna.cz - 64 Televizni noviny 54
komoraplus.cz - 62 iprimacz 54
idnescz [l 60 CRo Radiozurnal 53



PUBLICITA DLE MEDII

MEDIATYPY, ZAMERENI MEDIi A MEDIALNI DOPAD
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Regionalni zpravy

Zpravy / Politika

Zivotnistyl / Méda

Kultura / Uméni
Spolec¢enské

Ekonomika /Finance / Pravo
Podnikani/ Marketing /PR
Pramysl / Logistika
Cestovani

Jiné

Blogy

Sport

Hobby / Popularné naucéné
Bydleni/Zahrada
Auto-moto

Rodina /Pro déti
Kultura a spolec¢nost
Potencidlné dezinformacni weby
IT /Technologie
Zdravotnictvi / Medicina

Poslanecka snémovna CR
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AVE A SOCIODEMOGRAFICKE UDAJE

AVE - TONALITA

= Negativni = Neutrdini Poztivni Ambivalentni

-11256 528 K&
4%

266 772 120 K&

273262 535 K¢
94%

AVE - MEDIATYPY

= Online = Podcasty = Rozhlas = Televize " Tisk

56577 446 K&
21%

266 772 120 K¢

l 16787087 K&

6%

POHLAVI

Zeny
47%

Muzi
52%

EKONOMICKA SITUACE

Nizsi pfijem
36%

Vyssi pfijem
27%
Stfedni pfijem
37%

PUBLIKA

65 + let
45 az 64 let
30 az 44 let

18az29 let

VS

SS s maturitou

SS bez
maturity

PAS

Vzdélani

26%
I o
30%
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PRIKLADY MEDIALNICH VYSTUPU

TN —
FrantiSek Reismiiller
feditel agentury CzechTourism

Televizni noviny, 26.62024, AVE: 505 335 K¢&; GRP: 11,53

Ceské kulturni pamétky loni
navstivilo méné lidi nez pred

w
pandemii

e -
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Kulturni pamitky v Cesku loni nav nilionil turistil, coZ bylo

Zhruba 0 17 procent vice ne prediont
rokem 2019 bylo &islo

ve srovnini s predeovidovym

Nojvie obibd 0 ko tracénd 1861 Prazsky fvad
%96 iénich turisti, ktefi se loni i v Cesku, jich néks
Kulturni pamiitku navitivilo 43 procent. V pfipadé 12,5 milionu domicich hostii
‘podil &nil 36 procent. Nejéastéji vyhledévanymi kulturnimi pamétkami
v Cesku jsou podle agentury CzechTourism hrady a zémky.

novinky.cz, 19.4.2024, AVE: 45 000 K¢&; GRP: 21,82

Turistti na pamatkach ubylo

JIZNi CECHY Jihoceské statni pa-
matky pfilakaly letos v Cervenci
asrpnu 344 435 navstévnik, coz je
mezirocné o dvanact procent mé-

mi zistavaji radéji doma. Letos v 1é-
té jsme se setkali s obéma extrémy.
Podle informaci agentury Czech-
Tourism dala znacna ast Cechi

né. Nejvétsi propad
zamek Cervena Lhota, kam pfislo
o devatenact procent lidi méné nez
za loniské prazdniny. Zamek Dacice
naopak evidoval zvySeni poctu na-
vitévnikii o deset procent.

Nartst v Dacicich zaznamenali
hlavné diky vystavé vojenskych uni-
forem z doby vlady Frantiska Jose-
fa 1. nazvanou Cisafovi vojaci.

Celkové slabsi navstévnost ovliv-
nilo nékolik faktori. ,,DiileZitou ro-
li hraje pocasi. Pfi velkych vedrech
lidé mifi k vodé, pfi vyhlaseni vy-
strahy pred silnymi desti a bourka-

prednost dovolené v ici,“

fekla mluvéi jihoceskych pamatka-

i Markéta Slabova.
,Vliv miize mit i sta

yjici ekono-

micka situace souvisejici s pokle-
sem realnych pfijmi obyvatelstva
Ceské republiky v navaznosti na
zvyseni cen za sluzby,“ doplnila.
Nejvice lidi prislo na zamek Hlu-
boka, udaj 86 154 turistii je mezi-
rocné o 12,4 procenta méné. Po-

Cesky Krumlov, ktery si o prazdni-
nach prohlédlo 81156 lidi. Tfeti nej-
pamatkou v kraji

byl zamek v JindFichové Hradci
s 28 019 turisty, coZ je o 2 365 lidi
méné nez loni.

»Letos jsme zaznamenali mirny
narist nakupu online vstupenek,
ato 01,4 procenta oproti lonskému
roku. Stale prevlada trend, Ze si na-
vétévnici kupuji vstupenky na po-
Kkladnéch. Z celkového poctu vstu-
penek je 7,8 procenta zakoupeno
dopredu online,“ dodala Slabova.

Navstévnicka sezona viak s kon-
cem prazdnin nekonéi. Pfi Dnech
evropského dédictvi bude o viken-
du 14. a 15. zafi na zamku Jindfi-
chiv Hradec zdarma zpFistupnéna
800 let stara Cernd véz. Hlavnim la-
kadlem bude ukazka vafeni ve stie-
dovéké Gerné kuchyni. — CTK

MF Dnes, 4.9.2024, AVE: 3954 K¢, GRP: 0,27
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METODIKA

Medidlni analyza je strukturovanym a prehlednym rozborem toho, jaky obraz vytvareji média o sledovaném subjektu ¢i problematice ve stanoveném casovém
Useku. Mapuje obsahovou, tematickou a ¢asovou strukturu medidlni prezentace urcitého subjektu béhem stanoveného obdobi na zvoleném vzorku médii.
Medialni analyzy odhali hlubsi souvislosti, upozorni na vyvojové trendy, potvrdi Ci vyvrati hypotézy, poskytuji informnace kvantitativniho i kvalitativniho charakteru,
usnadni strategické rozhodovani.

DATA
Pro medialni analyzu byly zapocitany vSechny vystupy napfi¢ regionalnimi mutacemi.

AVE
Koeficient AVE (Advertising Value Equivalent) predstavuje finanéni zhodnoceni medidlnich aktivit. Je to ekvivalent toho, co by stal prostor ziskany obsahem v
prepoctu na hodnotu reklamni plochy podle ceniku daného média.

Pro vypocet vazeného AVE vyuZzZivame tyto proménné:

+ jednotkova cena inzerce v daném médiu (napf: cena za normostranu v tisku / 1s odvysilané zpravy v TV &i rozhlase)

« rozsah informace vénované tématu v ramci reportaze, u ¢lankl z online a tisku se vyuziva hodnota pro cely ¢lanek nehledé na rozsah informace
* sentiment ¢lanku (negativni sentiment = zaporné AVE)

MEDIALNIi DOPAD

posluchacd, divakd a ctendr médii. Vychazi predevsim ze Ctenosti (tisk), poslechovosti (rozhlas), sledovanosti (TV) a mésiéni navstévnosti webu (online).

Jednotkou meéreni medialniho dopadu jsou GRP body (Gross Rating Points), pficemz jeden GRP bod odpovida jednomu procentu populace CR stardi patnacti
let, tj. skupiné 90 000 ¢tendry, posluchacd &i divakd, ktefi mohli byt publikovanym piispévkem osloveni. Ctenar, ktery mohl precist vice nez jeden piispévek, je
pritom zapocten vicekrat.

SENTIMENT

Pri posuzovani tonality postupujeme ve dvou krocich. V prvnim vénujeme pozornost explicitnim vyjadfenim autora, jeho postoji k pojednavané problematice a
jeho jasné vyjadfenym preferencim. Ve druhém kroku posuzujeme vyznéni pfispévku oc¢ima bézného Ctenare Ci posluchace, ktery nema zadné specifické
znalosti o sledovaném subjektu, a posuzujeme dojem, jaky si po precteni, zhlédnuti Ci vyslechnuti prispévku odnasi. Jednotlivé prispévky se vzdy posuzuji
izolované. Zaroven se vzdy sleduje vyznéni vici sledovanému subjektu.

* Pozitivni - ocenéni, Uspéchy, chvala, pozitivné zabarvené vyrazy, CSR ¢i charitativni projekty, inovace, zlepsSeni, pozitivni vysledky

* Negativni - kritika smérovana primo na sledovany subjekt

* Neutralni - informativni, nezaujaté stanovisko

*  Ambivalentni — pfispévek obsahuje jak chvalu, tak kritiku



mediaboard
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