G >

(OO, *© .

C._n_lu. | DO

C — C S5 =

> %h '

5 - O ~ &

=00 O =

R Ye) %OrDﬂ

N N,

n2 vC;lOk

(0 © — = O g

> 2 O =_CoD S
- Ry = O 02 S
5 ) ®) —
._m .Ieo ee_/_r 2
: = O N Y O O L g
@)




Vyznam cestovniho ruchu
pro Cesko

Podil na HDP

« Rok 2019: 2,87 %, celkem 167 mld. K¢&
« Rok 2022: 2,22 %, celkem 151 mld. K¢
« Rok 2023: 2,36 %, celkem 180 mld. K¢

Podil na zaméstnanosti v roce 2023

« 4,16 % na zaméstnanych osobach; 4,22 % na pracovnich mistech
. kazdy/a 24. Cech/Ceska pracuje v cestovnim ruchu
« cestovni ruch zameéstnava min. 224 000 lidi

Regiony, pro ktere je turismus klicovy

(posledni dostupna data za rok 2023)

* Karlovarsky, Praha, Jihocesky, Liberecky, Jihomoravsky a
Kralovehradecky kraj (podle podilu na HPH)

* Nejvyssi podil na zaméstnanosti ma cestovni ruch v Karlovarském
kraji, Praze, Jihomoravském a JihoCeském kraji




V)”VOj cestovniho ruchu Pocet pfijezdl v letech 2012-2025
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Roste pocet prijezdu =
| prenocovani, delka pobytu . .
(o) r y 4 ° V4
zustava stabilni 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Po poklesu v pandemickych letech 2020-

2021 se pocet prenocovani rychle vratil Podet pifenocovani v letech 2012-2025
k rustu a v roce 2025 dosahuje

< ©
historického maxima témér 60 mil. ~ @ = S e % % E o E é %
Dlouhodoby trend potvrzuje stabilni ; § Z% § 3 > i § Z.%r - 3 % S §
povsilovénl' vykonnosti cestovniho ruchu 5 5 3 = @ 3 0 © 3 N 3 0 © “’
v Cesku. & P
Po propadu v letech 2020-2021 dochazi J I I I I I I I l l I u
k vyraznému oziveni a kontinualnimu rastu. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

V roce 2025 pocet prijezdu prekracuje
predpandemicka Cisla a atakuje hranici

24 mil., coz potvrzuje navrat zahranicni Pramérna doba pobytu v letech 2012-2025
i domaci poptavky.

3,87 3,81 3,76 3,74 3,70 3,66 3,61 359 390 360 354 3,51 3,51
Primeérna délka pobytu se v zasadé
nemeni.

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

3,80
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Aktualni situace
v cestovnim ruchu

Domaci versus zahranicni turisté — srovnani poctu a podilu
2019, 2024 a 2025

@ DCR @ PCR

12 642 200

2025
10 908 619

12 332 067

2024
10 477 528

11107 866

2019
10 890 500



Ekonomicky vykon zahrani¢nich turistll s cestou do Ceska

Ekonomicky vykon TOP 15 trhi
turistu 2025
B Nizozemské kralovstvi I Svédsko

2% 2%
M Rakousko M Madarsko \ \

2% 2% Korejska republika
\ 4%

Slovensko

3%

Cina

3%
Francie
3%

Ostatni nerezidenti
26%

Izrael
A%

Spanélsko
4%

Polsko
5%

4l Némecko

5%

Spojene staty  \/g|k4 Britanie
10% a Severni Irsko
7%



Ekonomicky
vykon

zahranicnich
turistu 2025

TOP 15 trhu

Ekonomicky vykon turistl v Cesku

Ekonomicky vykon turistl s cestou
do Ceska

Ostatni nerezidenti 11628 110 514,03K¢ 26% 28 917120 935,00K¢e 26%
Némecko 7 962 937 336,03K¢e 18% 19 889 726 222,07K¢E 18%
Velka Britanie a Severni Irsko 3902 891579,96K¢e 9% 7 849148 622,00K¢ 7%
Spojene staty 3 511 653 164,96K¢e 8% 10 691 032 969,00K¢ 10%
ltalie 2 540 054 088,00K¢e 6% 5126 886 336,00K¢e 5%
Polsko 2 489 939 534,97K¢e 5% 5193 704 386,00K¢ 5%
Spanélsko 2201070 401,01Ke 5% 4905 730 346,00KE 4%
|zrael 1606 631 872,98K¢e 4% 4 657 271 718,00K¢ 4%
Francie 1598 584 197,01K¢ 4% 3 462 404 337,00KE 3%
Cina 1543 222 626,02Kc 3% 3164 707 857,00K¢ 3%
Slovensko 1517 374 403,99K¢ 3% 3 054 309 804,00K¢e 3%
Rakousko 1344 474 300,01KE 3% 2 651717 004,00K¢ 2%
Madarsko 1042 913 664,00K¢e 2% 1909 795 968,00K¢ 2%
Nizozemske kralovstvi 884 655 989,99K¢e 2% 1983 938 000,00K¢e 2%
Korejska republika 862 099 240,01K¢ 2% 4 016 936 545,00K¢ 4%
Svédsko 860 086 215,01K¢e 2% 1801966 170,00K¢E 2%

pozn. jedna se o predbézna Cisla



Prumérné utraty

tu I’iStCI 2025 v K& v roce 2025 na osobu a den
(Zdroj: Tracking DCR a PCR za rok 2025) pred cestou b&hem cesty celkem
Rezidenti 924 924
Nerezidenti 1218 1067 2285
Cina 2797 2 662 5 459
Jizni Korea 4 253 1162 5415
Japonsko 3876 1217 5093
USA 3 397 1666 5063
Belgie 2517 2343 4 860
Spanélsko 2528 2 059 4 587
Svédsko 2258 2 061 4318
Izrael 2 645 1393 4 038
UK 1920 1891 381
Dansko 1760 1732 3492
Francie 1819 1560 3379
Madarsko 1498 1806 3303
Italie 1665 1632 3297
Rakousko 1078 1342 2 419
Nizozemsko 1216 981 2197
Némecko 1185 934 2119
Ukrajina 683 1136 1819
Polsko 932 875 1808

Slovensko 550 543 1092
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Globalni kampan 2025

Unexpected Wellbeing

« Globalni kampan navazala na uspésny
komunikacni koncept Unexpected
Wellbeing zroku 2024.

- To nejlepsi od pési turistiky az po lazné
a wellness tentokrat reprezentovala
kreativa z kazdého kraje Ceskal!

Zemeé a lokality

» Jarni i podzimni vina probéhla
v 10 zemich svéta.

- Némecko, Polsko, Italie, Francie,
Spanélsko, Dansko, Rakousko,
Slovensko, USA, Nizozemsko

Zhodnoceni a zasah

« Kampan s dlirazem na video obsah
vygenerovala temér 300 miliont zobrazeni
reklamy a pres 800 tisic kliknuti.

« Podzimni vinu jesté podporila TV reklama na
stanici Eurosport napric Evropou, ktera
ziskala téemeér 25 mil. zhlédnuti.

Brand lift

Kampan dosahla video ad recall liftu

v primeéru za vSechny zemeé a celou kampan
5 %, coz znamena, Ze si reklamu na Cesko
diky kampani zapamatovalo 0 5 % vice lidi
nez v kontrolni skupiné.

unexpected

A thrilling climb to Bezdéz Castle

Come unwind in
~soul-filling Pragu

#VisitCzechia »

#VisitCzechia > '
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Dalsi kampané
v roce 2025

Podpora primych let(

V listopadu jsme v USA spustili mésicni
online kampan na podporu spusténi
primych letd Philadelphia-Praha v roce
2026.

Kampan prinesla vice nez 62 miliont
zobrazeni a pres 32 tisic kliknuti od zajemc
o cestu do Ceska.

Ve druhé viné podpory primych let jsme
pro Air Canada pripravili bannery a videa
na palubni obrazovky.

Eurosport

Podzimni vinu globalni kampané
Unexpected Wellbeing podporila také TV
reklama vysilana na kanalech Eurosport
napric Evropou. Zasahla celkem 50 zemi
a dosahla témeér 25 mil. zhlédnuti.

W

i E‘Ir

Time to Czech in!

Start planning your 2026 romantic
escape today with direct flights from

Philadelphia to Prague! Dive into
Prague’s rich history!

Globalni Search kampan

VysSe uvedené kampané jsme podporili
celoro¢ni vykonnostni vyhledavaci kampani
v prihranicnich zemich a siti Google.

Tyto kampané vygenerovaly pres 1,5 mil.
proklik(l zajemcu o turistické cile, lokality,
tradice a novinky v Cesku.

Produktove kampaneé

Produktové kampané zasahly v srpnu
ve Svédsku pres 674 000 zajemct o golf.

Lazensky zamérena podzimni kampan

z Némecka prived|a na portal
visitczechia.com vice nez 135000 zajemcu
o jedinecny wellness zazitek.



Konverzni kampaneé
v roce 2025

OTA (Online Tour Operator) OTA USA

Konverzni kampané ] - o
Kampan v USA cilila na navyseni poctu

V roce 2025 jsme realizovali dvé OTA turistl a dosahla hodnoty 35 tisic

kampaneé s jednou z nejvétsich OTA pokojonoci, podporila velmi popularni

v Evropé eDreams. Jedna probéhla navstévnost v dobé adventu.

v evropskych zemich, druha v USA. Na vysledku se podilelo celkem 21,7 milionu #VisitCzechia
impresi.

OTA Evropa

*
“

Kamparn ve Velké Britanii, Irsku, Spanélsku Navratnost R Navratnost k)
a Italii byla zamérena na prodlouzeni délky kampané Evropa % kampané USA
pobytu a prinesla navyseni poctu noci . ;
z prdmérnych 2,6 na 3,7 noci. RO|I 33 x ROI| 25 x g
Realizovano bylo celkem 33 milionu impresi.

Diky kampani bylo nakoupeno 25 tisic ltzek . ) . ) .D
s délkou pobytu delsi nez 3 noci.

.« eDreams

Discover

Czech Republic

#VisitCzechia
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Marketingové kampané
ve spolupraci zemi V4 =
v roce 2025

Influencer kampan zemi V4 Cina
( ) x "Taste Local Travel Green"

2 influencefi v Cesku a Polsku, udrzitelnost,

° A" 4 V 4 -ga.ﬁ r. ¥
Data driven kampan zemi V4 [ gastro
USA/CAN Q 49 -7 18 4= 107 Yl 245 /0 - 2 ziva vysilani Praha (500 tis+) a vareni
, . . U | swmmmammennemmyns CzechSpecials (1 mil+) sledujicich
Konverzni kampan s cilem podporit { | s s bR S E <P < | f < 2 CRaoba i ﬂj
popularni vanocni trhy v dobé adventu cibepiim iy ik bt | « Kumula olvne z.a aobain gencery ,
| | memasmazes. 30 postu (Weibo+Red), 23 mil+ shlédnuti,

a ziskani podstatnych dat o chovani
spotrebiteld v USA a Kanadé
Investice 43 500 USD

Vysledek

Economic Business Report:
Potvrzeny pocet cestujicich: PAX - 1327
Dosazenée imprese 4 375 272

ZEEFENTERMAR, ENEZETREER.. =X
M ()5 ... v 1T

180 tis+ engagement

Spolufinancovano grantem z
European Travel Commission

« Celkova kampan v hodnoté 266 000 Euro
za vSechny zemé

. Ziskan grant od ETC v hodnoté 100 000
Euro

. . - | r ] — .
-
o e -

< Ekonomicky pfinos™,

$1643 023

Navratnost ROAS

38 x

*
>

Kumulativné
za CR

23 mil.
shlédnuti



B2B marketing
2025

Workshopy,
konference,
veletrhy
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Klicove B2B a MICE akce
v roce 2025

Czechia Travel Trade Day Ostrava 2025

8. rocnik akce se konal ve spolupraci s Moravskoslezskym krajem,
méstem Ostrava, destinaci Severni Morava a turistickou oblasti Ostrava
70 mezinarodnich nakupcich z 22 zemi svéta, 100 ceskych subjekt

15 zahranic¢nich a 10 tuzemskych médii

pres 1 600 individualnich B2B schlizek

Events Club Forum

« 4. rocnik v Kongresovemcentru Praha

« 270 ucastnikl, 126 bonitnich MICE nakupcich, vice nez 3 000 B2B schtizek
2 dny MICE jednani, odborny doprovodny program, navazujici cesty

* doregionu

Czech Convention Bureau Inspirational Afternoon

3. rocnik konference o kongresovém a incentivnim turismu
4 mezinarodni fecnici (Velka Britanie, Slovinsko, Dansko, USA/CR)
* 190 ceskych ucastniku, sdileni best practices, vybrané pripadove studie

15

trech Convention Bureau
Inspiration s ARGrMOOnN
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Klicove B2B a MICE akce
v roce 2025

IWINETC 2025

« Mezinarodni konference vinarského turismu organizovana poprve
v Cesku se konala 26.-27. bfezna v Mikulové ve spolupraci s Centralou
cestovniho ruchu Jizni Moravy a Narodnim vinarskym centrem

« 150 B2B ucastniku

- 7 vystavovatell prezentovalo svou nabidku

« 12 zahrani¢nich médii

- 2 dny konference s B2B schiuzkami a navazujicimi fam tripy
po jizni Morave a fam a press tripem ve spolupraci s dalsimi kraji

MICHELIN Guide Ceremony

- Historicky 1. roénik vyhlaseni ocenénych restauraci napfi¢ Ceskem

« Pres 160 zastupcu restauraci, 19 medii

- 7 vystavovatell prezentujicich ¢eskou gastronomii

« Celkem 79 ocenénych podnikd, z toho 1 x dvé hvézdy, 8 x jedna hvézda,

. {0 /..~ MICHELIN GUIDE
18 x BIB Gourmand a 52 x Selection } et B ’-":*!‘-""*j'.;'_‘-fé;éEﬁfﬁ?ﬁtéZEﬁﬂ!ﬁ;zﬁ% i

- 4 restaurace obdrzely Green Star za udrzitelny pristup \ [P0 g%, » IS ere
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Klicove B2B a MICE akce
v roce 2025

Veletrhy 2025

27 veletrht po celém svete

nova veletrzni expozice na velke veletrhy typu ITB
Berlin ¢i WTM Londyn

300 vystavovatell z rad destinacnhich managementu
celkova navstéevnost vice nez 1 000 00O lidi




Dalsi klicoveé aktivity

EXPO Osaka, )
obnoveni turismu z Ciny,
oodpora kulturniho turismu,
oodpora primych leteckych
spojeni atp.

Fventova spoluprace
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Klicove akce na trzich se
zahranicnimi zastoupenimi

Japonsko

o U&ast na EXPO 2025 v japonské Osace

o vV ramci serie B2B a B2C eventU se predstavilo 9 ceskych subjektl
japonskym partnerum a pres 17.000 navstévnikim

o CzechTourism week obsahoval bohaty doprovodny program
predstavujici Ceskou kulturu, gastronomii a ukazku unikatnich zazitk( i
predstaveni hry Kingdom Come Deliverance II.

Cina
« Obnoveni pIné &innosti kancelafe ZZ Cina v Pekingu.

« Spoluprace na dvou epizodach reality show Hunan TV Divas Hit the
Road (cca 180 mil. sledujicich).

Jizni Korea
 vystava Alfonse Muchy
o instalace Prazského orloje na festivalu v Soulu

Spanélsko a Latinska Amerika

« Destino Chequia: setkani tvirct online obsahu ze Spanélska a Latinské
Ameriky. Youtuberi, instagrameri, blogeri i novinari pisici pro online
magaziny se v ramci projektu Meeting Point Destino Chequia 2025 po
atraktivnim programu v Praze navstivili Plzefsky kraj, Ustecky kraj a
Vysocinu.




Klicove akce na trzich se
zahranicnimi zastoupenimi

Novy bestseller Dana Browna
a ocenena hra Kingdom Come
Deliverance Il.

Zviditelnéni spojené se svetovym bestsellerem
Dana Browna “Tajemstvi vSech tajemstvi”

« Zivé doprovodné akce v ramci autorského
predstaveni romanu probéhly v USA,
Kanade, UK, Némecku a Italii s
vyznamnymi vystupy jako napr. ¢lanek
vNY Times - Dan Brown’s TOP five places
to visit in Prague dosahl reklamni hodnoty
1,293,792.50 USD

« Influencer tripy pri uvedeni knihy na cesky
trh probéhly z nasleduijicich trhu
Slovensko, Italie, USA

Posileni atraktivity destinace diky vydani
ocenovaneé hry Kingdom Come Deliverance II.

Xingdbm Gome
Deliverance

’ f k
PRCALEIE -1




Klicové akce na trzich se Z VE7Z BCO
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Podpora udrzitelné formy dopravy a posilovani primych leteckych spojeni, | |
ktera zasadné ovliviuji rozhodovani cestuijicich.

5 #HAUTLEDI
Flight/vol RAPEAU

AC2025 06

From/De D
Yvz PR

« Spoluprace s Letistém Vaclava Havla Praha a zahrani¢nimi partnery e T
na podpore novych i stavajicich linek i o

- Propagace nového letu Asiana Airlines (Soul-Praha)

 Partnerska kampan Etihad Airways a Flynas vedouci k prodlouzeni
primeého spojeni

. Konverzni kampan na podporu linek z Tchaj-wanu ve spolupraci
s JWI Marketing (Lion Travel) Rondreis Bohemen

. Slavnostni uvedeni noveé prime linky Toronto-Praha
. Navazny famtrip spolecnosti Air Canada oo AT N renER M 81 ek Bepr s e

NATULIR, KASTELEM EN CHARMANTE STADJES. HET LUKT MISSCHIEN EEN VERRE
BESTEMMING DOOR DE ANDERE TAAL EN MUNTEENHEID, MAAR TER PLEKKE ZUL JE
VERSTELD STAAM VAN DE SCHOONHEID. EEN RONDRELS VAN TWEE WEKEN DOOR

Cesko-bavorsky press trip Zlatou stezkou / Goldsteig ve spolupraci s i
Bayern Tourismus

« Zapojeni partnert JCCR a Plzenskeého kraje
« Podpora preshranicni pési turistiky
« Realizace v navaznosti na ¢esko-bavorské memorandum o spolupraci




23

Eventova spoluprace 2025

Spoluprace s vyznamnymi sportovnimi a kulturnimi eventy
(nakup medialniho prostoru a marketingove plnéni
prostrednictvim DNS)

Pocet: Probéhlo celkem 21 vyznamnych event
(napf. Svétovy pohar v biatlonu, Grand Prix Ceské republiky,
CzechTour, Beats for Love a dalsi)

Rozpocet: 13 694 500 K¢ v¢. DPH
Medialni zasah: vice nez 2 776 190 189 sledujicich

Jeden z nejvétsich TV zasahu: Cyklisticky zavod CzechTour -

v ramci prenost probihalo i PR promo zajimavych mist Ceska

(po vzoru Tour de France), s dosahem pres 1 miliardu domacnosti
celosvétove

Eventova spoluprace prinesla velké mnozstvi obsahovych
materialt (foto a video) z regiond, kde se eventy konaly, stejné jako
videopozvanky k navstévé Ceska véetné osobnostnich prav

od verejné znamych osobnosti a ambasadort akci (umélci napr.
Placido Domingo, Take6, Maxim Vengerov a sportovci jako

Filip Salac, Jifi Prskavec a dalsi)

VisitCzechiq, -




Obsahovy marketing

Webove porta
VisitCzechia,
Kudy z nudy
socialni media

Y
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Statistiky portalu
VisitCzechia

ALl
we® LY
s Ya

Zobrazeni* .
. 10919782
+11,8 %
Zobrazeni

Zobrazeni znamena jedno nacteni
stranky webu, tedy kdyz uzivatel
otevre jakoukoliv stranku.

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.

““---......
* Yo

Navstevy *

. 2914371 |

+18,5 %
Navstevy

Navstéva znamena sérii interakci
jednoho uzivatele s webem nebo
aplikaci béhem definovaného
casoveho okna, zacinajici prvnim
vstupem a koncici po neaktivité.

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.

aENER g
eun® ....
* L

Mira zapojeni  *
. 96,04 %
+6,2 % ;

. .®
a
"sappumunnt®

Mira zapojeni

Mira zapojeni znamena procento
navstev, které jsou povazovany za
“zapojené”, coz znamena, ze trvaly
10+ sekund, mély alespon 2 zobrazeni
stranky obrazovky.

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.

“"‘--......
* Yo

Primérna doba
i 00:04:54
-10,6 % f

...‘ -“
Sagmunt®

Priumeérna doba

Priimérna doba znamena dobu, po
kterou byl uzivatel aktivni na webu

béhem jedné navstévy, vypocitana
z relaci se zapojenim (viz vysvétleni
miry zapojeni).

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.
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Statistiky portalu
Kudy z nudy

ALl
we® LY
s Ya

§ Zobrazeni *

153 428 207

+15,8 %
Zobrazeni

Zobrazeni znamena jedno nacteni
stranky webu, tedy kdyz uzivatel
otevre jakoukoliv stranku.

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.

aENEER gy
es®" "ea,
.* .

Navstevy * <

L4
&
L4
L ]
L ]
L]
]
u
n
a

. 43 353 833

u
| ]
)
)
A )
.
.
*

5 +14,9 %

. «®
a
"sapppunnt®

Navstevy

Navstéva znamena sérii interakci
jednoho uzivatele s webem nebo
aplikaci béhem definovaného
casoveho okna, zacinajici prvnim
vstupem a koncici po neaktivité.

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.

aENER g
eun® ....
* L

Mira zapojeni  *
. 76,61%
-4,0% :

. .®
a
"sappumunnt®

Mira zapojeni

Mira zapojeni znamena procento
navstev, které jsou povazovany za
“zapojené”, coz znamena, ze trvaly
10+ sekund, mély alespon 2 zobrazeni
stranky obrazovky.

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.

sENEm g
“‘I ....
* L

Primérna doba
i 00:03:21
. -90% :

...‘ -“
Sagmunt®

Priumeérna doba

Priimérna doba znamena dobu, po
kterou byl uzivatel aktivni na webu

béhem jedné navstévy, vypocitana
z relaci se zapojenim (viz vysvétleni
miry zapojeni).

Cislo pod metrikou vyjadfuje mezi
rocni zmenu.
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Socialni média 2025
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Facebook Ins;;g r‘am . X Til.<.'ll'ok Pini;-:.rest You:l:ube Lmkedln
@VisitCzechia @VisitCZ @VisitCZ @VisitCZ @VisitCzechia @VisitCZ @CzechTourism
974 000 222000 60 000 6 000 2100 8 500 14 200
@kudyznudy @kudyznudy @kudyznudy @kudyznudy @kudyznudy
534 000 129000 1900 4100 3900
15-30% podilu, 25-40% podilu 3-8% podilu 15-30% podilu 8-15% podilu 30-35% podilu
vysoka mira zapojeni, vyhledavani mist, pro informaci ale TikTok dominuje niche pro plvodni vhodné hlavné pro
ale klesajici, dulezity vizualni inspirace pro zpravodajstvi v generaci Z inspiraci a vizualizace vyhledavani aktivit
zdroj informaci pro spiSe nez inspiraci

demografii 40+

Globalné vliv socialnich siti prf rozhodovani o destinaci a inspiraci k cesté roste dramaticky celosvétove, v zavislosti na demografii se pohybuje v rozmezi 35-70%
respondentd, kteri uvadi SOME jako zdroj inspirace pro cestovani. Cestovani a lifestyle patfi k nejvice sledovanym tématim na socialnich sitich.
(Zdroj Expedia travel trends, 2025)

Video platformy jsou jedny z nejrychleji rostoucich (YouTube a TikTok), Instagram si drzi silné pozice pro vizualni objevovani, Facebook ztstava nadale zdrojem informaci
a dobrym nastrojem pro budovani komunit, ale slabne u mladsich cilovych skupin.



Socialni média 2025 #VisitCzechia

Instagram

Vék a pohlavi B Zeny52,6% B muZid7,4%
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Socialni média 2025 X kudyznudy.cz

Instagram
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Socialni média 2025

Instagram

« narust poctu followers 0 8 %

 roste pocet sledujicich z USA, coz je cilem profilu.
nejuspesnegjsi posty s tématikou Vanoce, Michelin,
highlights typu Karlovy Vary, UNESCO, Dolni Morava

Facebook

« narust organického dosahu o desitky procent
« narust poctu sledujicich z USA

vvvvvv

priroda

#VisitCzechia

30

Shrnuti

narust poctu sledujicich na Faceboku i na Instagramu
narust zobrazeni obsahu

rozpocet SoMe na placenou reklamu miril v roce 2025
na Facebook (nejvice na podporu brandu a podporu
nove zalozené skupiny)

vvvvvv

a zamky, priroda

X kudyznudy.cz
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Podcast agentury CzechTourism
SBALENO

Osobnosti, které maiji co rict

- Sportovci, umélci, spisovatelé, séfkuchari, tvare znameé z televiznich
obrazovek i profesionalové z cestovniho ruchu (Karin Lednicka,
Petr Onufer, Martin Dejdar, Jaroslav Sapik, Leopold Konig, Jan Klas,
Jifi Prskavec, Klara Davidson Spilkova a cela rada dalsich)

« Sdileni zkusenosti, nazoru a pohledi na svéet
- Spole&nym jmenovatelem je chut objevovat Cesko
a divat se na néj z riznych uhld

« Prijemné rozhovory, odlehcené momenty i zajimave myslenky
 Inspirace do prace i bézného dne

« Pouze audiopodoba - exkluzivné na Spotify a na webu
CzechTourism
- Videoupoutavky na socialnich sitich

Czechlourism

Podcast

Chbaleno







Rozpocet agentury CzechTourism pro rok 2026 je 402 mil. K&
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Prehled
rozpoctu

CzechTourism

2026

Prispévek zfizovatele

Aktivita Nazev aktivity Rozpocet ve. prijmu Planované prijmy (MMR)

1 Multimedialni obsah 30 610 500,00 30 610 500,00
2 B2B relations 20 550 000,00 400 000,00 20150 000,00
3 Veletrhy 36 033 621,00 10 350 000,00 25 683 621,00
4 Vzdeélavani 1540 000,00 1540 000,00

5 Vyzkum a vyvoj 18 850 000,00 18 850 000,00
6 Eventy 6 000 000,00 6 000 000,00
7 Kampané 60 710 000,00 60 710 000,00
8 PR a media relations 3 389 500,00 3 389 500,00

9 Destinacni management 3400 000,00 3400 000,00
10 Provoz CzechTourism 129 231 869,00 129 231 869,00
M Provoz zahranic¢nich zastoupeni 64 000 000,00 64 000 000,00
12 Marketing zahrani¢nich zastoup¢ 42 250 000,00 3 800 000,00 38 450 000,00
Celkem 416 565 490,00 14 550 000,00 402 015 490,00
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Strategie
agentury
CzechTourism a
destinace Cesko
2026-2030

Hodnoty

Ekonomicky pfinos pro podnikatele i lokalni komunity
jakozto zakladni paradigma vsech aktivit CZT

Udrzitelnost a bezpec¢nost v rovnovaze s ekonomickym pfinosem

Diverzifikace ve smyslu trhu, cilovych skupin, region ve vztahu k produktum,
sezonnosti ve vztahu k produktim a domaciho a pfijezdového cestovniho ruchu

Exaktnost a odbornost veskerych aktivit a proces( CZT, progresivita,
inspirativnost a vadci kreativni postaveni na narodni i mezinarodni scéné

Partnerstvi mezi CZT a statnimi i nestatnimi, mezinarodnimi, celostatnimi
i regionalnimi institucemi a rozvoj vicezdrojového financovani

Transparentnost veskerych aktivit a procest CZT ve vztahu k odborné i laickeé verejnosti

Sifeni dobrého jména Ceska v zahranici za vSech okolnosti
a Sireni dobrého jména cestovniho ruchu v domacim prostredi
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Potencial zdrojovych trhu

Némecko je zasadnim zdrojovym trhem s vysokou
mirou prenocovani i regionalnim rozptylem.

Mezi zemé podporujici regionalni rozptyl se dale radi
Slovensko, Polsko, Rakousko a Nizozemsko.

Tyto trhy maji do budoucna nejvétsi potencial dalSiho
regionalniho rozptylu, ale jiz mensi v celkovem rlstu

prenocovani.

Mezi vyznamné trhy s vysokou bonitou, ale nizkym
regionalnim rozptylem (saturujici prevazné Prahu)
patfi Spojené staty americké, Velka Britanie, Italie,
Spanélsko a Francie.

Tyto trhy maji do budoucna nejvétsi potencial v dalSim
rastu bonity (potazmo prenocovani) pfi alespon
minimalni mife rlstu regionalniho rozptylu.

Ostatni trhy maji nejvétsi potencial v rlistu pfenocovani
prostrednictvim rdstu pfijezdt, avsak prozatim maly
v rdstu rozptylu.

VVykon zdrojovych trhli z hlediska regionalniho rozptylu (TOP 20)

Prenocovani \
|: Némecko 'I
I"\ ;"'ll
6 mil. o
5 mil.
4 mil.
3 mil.
/7~ Slovensko
o AN
o~ Bpojené stéty (N
velka Briténiel,/ lf’ \‘. \'I \__ Polsko
\}‘dxﬂ Italie

P

-~

/7 ™\ — Francie

- . ( ¥ \ — { \
Spanélsko ', 4 Y Izrael ( ]
AN/ o
Korejska rep.( ™ Dénsko f’-_-\WM S
s I adarsko
O Svédsko ( j 0 [ o
= e Tchaj-wan

—N izozemsko
A T

) Rakousko
A

Turecko

0 Syycarsko Cina Belgie

0 10 20 30 40 50 60 70

Regionalni rozptyl

Trh Rozptyl % Pfenocovani Bonita
Némecko 62 6 455 787 7191747 832
Slovensko 59 1776 316 1170 592 903
Polsko 58 1653 230 1469 722 359
Spojené staty 13 1452 293 2784 047 598
Velka Britanie 10 1398 823 2 394 786 688
Italie 14 1160 978 1828 541925
Spanélsko 12 771230 1402 869 189
Nizozemsko 44 719 230 882 949 192
Francie 18 718 205 1164 930 132
|zrael 26 663 771 817 767 104
Rakousko B2 662 576 862 675 254
Korejska rep. 26 423 297 597 273 478
Madarsko 39 372 650 613 383 546
Cina 28 300 685 386 982 882
Dansko 32 299708 518 496 570
Svycarsko 26 299 283 373 805 716
Turecko 11 295565 353 206 150
Tchaj-wan 38 286 244 342 062 775
Svédsko 22 281M 568 127 352
Belgie a2 241209 478 319 430

Zdroj: CSU (Hromadna ubytovaci zafizeni, rok 2024, Tracking pfijezdového a domaciho cestovniho ruchu).



B2B marketing
2026

Workshopy,
konference,
veletrhy
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Czechia Travel Trade Day Praha 2026

Czechia Travel Trade Day je
uspésnou platformou pro
obchodni jednani ¢eskych
podnikateld, region( a dalsich
subjektt aktivnich v oblasti

9. rocnik akce se uskutecni v terminu 20. - 21. dubna 2026 v Praze N W cestovpino fuchu s mezinarod:

nimi nakupcimi.

Akce s vyznamnou mezinarodni
Ucasti sleduje dva hlavni cile:
prispét k rozvoji obchodnich
Iy i il | ! . aktivit ¢eskych podnikatelt
, : ‘ a propagovat bohatou turistickou
nabidku Ceska. Travel Trade Day
se proto kazdy rok soustredi na

2 ‘ .} f i e it !
Saml b & at ‘ E jiny region.

 Predeslé rocniky: 2016 Olomouc, 2017 Plzen, 2018 Liberec,
2019 Ceské Budéjovice, 2022 Karlovy Vary, 2023 Brno,
2024 Hradec Kralove , 2025 Ostrava

20 _21 4 jm Praf R R R Aktualni informace o akci
« Akci predchazeji studijni cesty pro zahranicni touroperatory = L, ’*' *_r_ ¥ | Travel frace Day 2026
a novinare organizované ve spolupraci s krajskymi centralami SR e e A ——
cestovniho ruchu v Pardubickém, Libereckém, Plzeriském, g e
Olomouckem a StredoCeskem kraji, na Vysociné a v Praze | o e e—— e e TE get s
(celkem 7 studijnich cest) SE L 2 1 W :J:"’&

« Registrace pro ¢eské ucastniky se spusti 10. brezna v 10.00 hodin

- Aktualizace informaci na strance akce: Czechia Travel Trade Day
Prague 2026



https://live.eventtia.com/en/traveltradeday2026/
https://live.eventtia.com/en/traveltradeday2026/
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Klicove MICE akce v roce 2026

5. ro¢nik regionalniho workshopu Czech Convention Bureau 25. 2.
Setkani vSech zastupcUl regionalnich conventionbureaus s DMCs,
eventovymi agenturami, korporaty, asociacemi

Ugast na nejvyznamnéjsich MICE veletrzich
e IMEX Frankfurt, IMEX America, IBTM Barcelona, The Meetings Show UK

5. rocnik akce Events Club Forum Praha 30. 8. -1. 9. 2026
4. rocnik Czech Convention Bureau Inspirational Afternoon zari 2026

Série workshopll, prezentaci a tripu na hlavnich zdrojovych trzich
« Némecko, Italie, Rakousko, Polsko, Spanélsko, USA, Mexiko

Spoluprace v ramci Strategické Aliance Evropskych Convention Bureau

Setkani ¢lenl The European Travel Agents' and Tour Operators'
Associations (ECTAA) v Praze 28. - 29. 5. 2026

Czech
28 Convention
< Bureay

Czech
Convention

I FEEL ¢

o SLOVENIA :




Veletrhy 2026

Centralni CZT

40

Ugast na prestiznich mezinarodnich akcich - pfileZitost pro partnery. Rozsifeni o vyuziti prvkd centralni expozice v Top Resa ( Francie), Rimini (Italie).

Ferien Messe, ITB Berlin WTM Londvn
Vider, 15.-18. 1. 3.5.3. Y
Fitur Madrid TopResa Pariz TTG Rimini
21.-25.1. 23.-25. 9. 7.-9.10.
Holida " IMEX Frankfurt
| vy rankfurt IMEXUSA IMEX Barcelona
World CR 19.-21. 5. 17.-19. 11.
Veletrhy 77
Vacatienbeurs Fiets & wanderbeurs ATM Dubai ITB China 7B Aisia
. NL3-4.1. NL 13.-15. 2. 4.-7.5. 3.-5. 6.
Reis,evm’esse MTT Piknik nad Odrou : Meeting Show Nat. Geographic TourSalon
Drazdany Wroclaw Stétin Londyn : Londyn | Poznan
30.1.-1. 2.
| Holiday World ! Fre.e Munchen g Argus Bike, Viden ,
_ : MILT Indie
Dublin 18.-22. 2. % 28.-29. 3.
Ferie fur Alle
Herning
leden unor brezen duben kvéten cerven cervenec srpen zari rijen listopad prosinec

O
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Komunikacni strategie
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Image

Urceno pro trhy, kde je potreba budovat
povédomi o Cesku - dava odpovéd na
otazku “Pro¢ ho navstivit?”

Produkt

Pro trhy, kde nabizime relevantni aspekt
/ produktovou radu pro opakovanou
navstévu nebo stimulaci delSiho pobytu.



Produktova komunikace
pro rok 2026

Kultura @ Aktivni dovolena

Architektura a umeni Pési turistika - Spickové znaceni, dostupna priroda, ctyri rocni obdobi
 Rozmanitost architektury - od historickych slohd po sou¢asné stavby, Cyklo - Siroka sit tras, od relaxacnich po adrenalinové, kvalitni zazemi
vse blizko
o UNESCO pamatky - 17 zapisu, rada skrytych klenott Golf - vice nez jen sport, spojeni s kulturou, wellness a prirodou
o Kulturni dédictvi - silné osobnosti minulosti i sou¢asna umélecka
scéna Hory - snadna dostupnost, Siroka nabidka aktivit, celoroc¢ni vyziti
« Moderni a industrialni rozmér - kreativni vyuziti prostor, design a
festivaly
(:) Lazné
Erie Tradicni evropskeé lazenstvi - historie, architektura, lécivé zdroje
« Tradice a inovace - Ceska kuchyné propojuje klasické recepty s
modernim pristupem Relax a péce - propojeni odpocinku, wellness a kultury
« Rozmanité zazitky - od autentickych tradi¢nich az po soucasny fine
dining
« Pivo jako narodni symbol - svétové uznavana pivni velmoc,
mistrovstvi, zazitkové pivovary, pivni kultura @ MICE
« Gastro a cestovani - tématicke stezky, propojeni s prirodou a Rozvinuty kongresovy turismus, unikatni prostory pro eventy, incentivy
aktivnim turismem
« Vinarstvi - kombinace tradice, moderni architektury a kulturnich (pozn. je mozné podporit v pripadé uvolnéni financnich zdrojt v prabéhu

zazitk( roku, soucasny rozpocet podporu MICE neumoznuje)
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Komunikacni strategie

Faze Povédomi

Faze Zvazovani

Faze Konverze

Globalni image a brand building kampan, produktova
kampan, veletrhy, PR vystupy z press trip0 v médiich.

00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

SOME - inspirace, tématické zpracovani klicovych atributi znacky a nabidky
napric trhy - zastoupeni produktoveé rady a rlznych regiond v relevantni

a zazivné forme pro definované cilové skupiny, prace s influencery a jejich
obsah.

Treti faze se zaméruje na konverzi, OTA kampan, co-brandové
kampaneé s regiony s konkrétni nabidkou, podpora primych lett
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Plan - kampané v roce 2026

Image - budujeme pres delsi formaty 30" pro storytelling a budovani hodnoty znacky, vétsi mira pozornosti a lepsi zapamatovatelnost. (CTV, Digitalni OOH, Online)
Produktové kampané umisténé dle specifickych potreb trhu. Online 15 a 6", staticke vizualy.

Image
I .
Kultura
I
Gastro

I

Golf Lazné
I ]
Cyklo
I
OTA OTA
I I
1 2 3. 4 5, 6 7 8 9 10. 11 12
(o) (o) (o)
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Klicova témata a udalosti -
vyuziti pro marketing pro 2026

Témata v kulture

Dan Brown /Praha City of secrets

Praha Literarni

Frankfurt veletrh knihy - Cesko je Eestnym hostem
Gastronomie - historicky prvni narodni Michelin guide

Veréf Tomas Bata 150 let, Mendel 200 let

»

MICHELIN #VisitCzechia

2025

- . _
CZECHIA gf DESTINATION PARTNER

Eventy a velkeé udalosti 2026
MS v krasobrusleni, MS ve sjezdovém lyzovani zen, MS MTB, MS v biatlonu, MotoGP
Maratony, CzechTour (cyklististika).

Hudebni a dalsi kulturni festivaly s mezinarodnim presahem (Prazské jaro, Rock for
People, Beats for Love, Colours of Ostrava, Dvorakova Praha, Design blok,...)
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Cesko jako Gestny
host Frankfurtského

knizniho veletrhu
2026

Poskytnuti ceského menu do restaurace
na veletrhu ve spolupraci s Asociaci
kuchart a cukraru

Tvorba ¢lankd na web VisitCzechia k
vybranym autorim znamym pro
némecky trh

Spoluprace s Moravskou zemskou
knihovnou v ramci press tripu v
navaznosti na veletrh

Spoluprace v ramci press tripu ZZ
Némecko s Jaroslavem Rudisem
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Planované kampané v roce 2026

Image kampan Feel free 2026

Image kampan znacky #VisitCzechia se v roce 2026 s novou koncepci

zameri svou imagovou casti na vzdalenéjsi trhy a blizsi trhy pokryje
cilenymi produktovymi a konverznimi kampanémi. Novinkou je vyuziti
medialniho kanalu CTV, a to konkrétné pro image kampan v ltalii.

« realizace: duben - Cerven 2026

« zeme: USA, UK, |, ES, FR, NL

e investice: 17,5 mil. K¢

Vyhledavaci a obsahova PPC kampan 2026
e realizace: Unor-prosinec 2026
« zemé: PL, SK, AU, HU, DE, F, I, NL
e investice: 4,3 mil. K¢

Konverzni kampané 2026
o realizace: zari-rijen 2026
e zeme: USA, DE, PL
e investice: 8 mil. K¢ v¢. DPH

Produktové kampané 2026
« Golf - VB, Skandinavie, srpen 2026
e Lazné - Némecko, Polsko, zari 2026
e Zimni sporty - Némecko, Polsko, Nizozemsko, listopad 2026

follow blue
follow red”

follow your nose

N

Feel free to

T

Wander

#VlSltCzechla
| feel fref

-

Safely;.;ander on our exceptnénal
44,000 km of marked paths

WIthout gettlng lost

#VlSItCZeChIa
. feel free
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Planované kampané v roce 2026

Nova image kampan znacky #VisitCzechia buduje primarné image Ceska
a opira se o 4 pilire, které jsou zaroven USP znacky:

bohaté kulturni dédictvi,
dostupnost,

nadcasova kvalita
vsSudypritomna pohoda.

Praveé pohoda je hlavni inspiraci kreativniho konceptu Feel free, ktery
zachycuje unikatniho ducha Ceska. Tzv. “free spirit” vée propojuje
a navstévnici ho zde objevuiji.

Koncept pohody je dramatizovany ve ,,scrollovacim menu” vyjadrujicim
Skalu svobodné volby a pocitd, které mohou turisté v Cesku zazivat.
Koncept planujeme vyuzivat dlouhodobé.

V roce 2026 kampan pracuje s nasledujicimi tématy:
- krasa Ceske prirody a jeji dostupnost v ramci pési i cykloturistiky
« unikatnost ceské architektury ve spojitosti s uménim a specifickym

geniem loci
 Ceskeé mistrovstvi v podobé interaktivnich zazitkd a tradicnich remesel

« gastronomie v tradi¢nim pojeti i fine dining
- unikatni tradice lazenstvi

visitczechia.com

y
P Al
-y h

AN

chafmed

inspired

moved

Fall in'love with our
masterpieces in timeless
settings

#VisitCzechia
feel free

isitCzechia
feel free




Kampan Feel free 2026 - klicové vizualy

: Lt

A0 adventufols - :
<8 ™ e ' A ! f B Discover the impressive nature
follaﬁ blue e 6o o Feel ﬁ‘eé to be fascmatf"d and breathtaking soenery
o L Safely wander on our exceptional s :
follow red . 44,000 km of marked paths
= S MR without getting lost

follow yournose, '

L

ez ~ #VisitC #VisitCzechia | L #VisitCzechia
visitczeclpﬂfsi.com '_ : " . : — 21 TTe - visitczechia.com e e » feel free visitczechia.com = oW s CEIRIGE
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excited
. - Experience the exceptional
Feel free to be inspired Czech glass craft admired

around the whole world

- /"\_. — )
. spoil yourself

b : _
Feel free to | relishtheart
i!‘i" |'i'| LS savor the moment

: 2 !r
CUC RSP RERR | ol |}

———— @ E

__Indulge in the finest culina
experiences where traditio
| ‘meets modernartistry

artsy

| AR relax -
-

4 Feel fre-é t o) float Take a moment to rejuvenate

and pamper yourself in our
relaxing healing spa retreats
stargaze

#VisitCzechia

#VisitCzechia #VisitCzechia
visitczechia.com feel free visitczechia.com feel free

visitczechia.com feel free
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Kampan Feel free 2026 -
video spoty

Spoty 30"

Soucasti imagoveé kampané jsou dva 30" spoty.
Jeden zachycuje aktivni produktovou radu a
druhy architekturu, gastro a umeéni. Spoty jsou
urceny primarné pro YouTube a CTV platformy.

S

#VisitCzechia

Spoty 15"

15" spoty navazuji na 30" spoty v ramci image
kampané a jsou zaroven nosnou zakladnou pro
spoty kampani produktovych. Kazdy produkt ma
svuj 15" spot (Cykloturistika, Priroda a pési, Lazné,
Gastronomie, Kultura a architektura, Sklarstvi).

Spoty 6"

Cely retargetingovy cyklus zameéreny na zvyseni
zasahu potencialniho navstévnika dotvari 6"
Spoty.




' Maj overlook

Socialni média jako primarni
zdroj inspirace ve fazi zvazovani

It's one of the most photographed
natural spots in Czechia,
especially at sunrise or autumn fog.
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Obsahova strategie socialnich médii

A A 4

SOME napric kanaly vyuzivame pro autenticke inspirace k cestam a komunikaci hlavnich USP a hodnot destinace. V

N oo/

ramci komunikacniho konceptu Feel free predstavujeme destinaci pres cizince zijici v Cesku (tzv. expaty), stabilni
systematicky obsah doplnény o tipy na autenticke zazitky, itinerare, edukativni carousely s “Did you know?”

formatem oslovujici specificke skupiny a témata:

@ Kultura- culture seekers

poznani > odpocinek, autenticita a lokalni perspektiva, zajem o historii,

priprava na cestu, objevuiji vlastni cestou, ¢asto vyssi vzdélani a kulturni

povédomi (UNESCO a dalsi historicky cenna mista, architektura,
nabozenstvi, folklor a jazyk, kavarny, galerie, gastro, galerie, festivaly,
koncerty, divadlo)

(2) Tipy a itineréfe - rodiny s détmi:
hledaji bezpecne, pohodIné a dostupné destinace, odpocinek + zabava
pro déti, planovani s predstihem, cestuji pohodIné (zabavni parky,
aquaparky, ZOO, ubytovani = apartman, hotel, détska jidla, animacni
programy, nenarocné trasy do prirody, méstské atrakce)

@ Unikatni mista a zazitky- nezavisli

cestuji individualné, nalehko, planuji spontanné-ad hoc, no mainstream,

digitalné zdatni - ¢asto digital nomads, solo travel (zabava pro mladé,
hipsters, lokalni kultura, lifestyle, udrzitelnost, active, nature, wellness)

)

5

©

Foodies:

milovnici gastronomie, hledaji autentické chutove zazitky, ochutnavaji
lokalni speciality, navstévuiji trhy, bistra, fine dining i street food, zajimaji
se o plvod surovin a pribéh jidla, sdili jidlo na socialnich sitich, planuji
cestu podle restauraci a gastro akci (food tour, kurzy vareni, degustace,
gastrofestivaly)

Social travel:

sdileni zazitk(, upevnéni vztahu, napr. matka s dcerou, particka
kamaradu, byt spolu, sdilet zazitky, relax, individualné (lifestyle,
sportovni akce, spa and wellnes, nature lovers, citybreaks, trendy
lokality, highlights)

Niche témata:

animal-friendly, spiritual, geek & pop culture, nomadic, digital detox,
singles and dark

NavysSeni podilu video formatl (Reels, TikTok, YouTube Shorts). Vlastni videa, externi kreativni tvirci, influenceri ZZ, Reposty, Spoluprace s DMO, Nakup licenci.
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Podpora gastronomie:
MICHELIN Guide

Efekt vyhlaseni MICHELIN Guide 2025 na restaurace

« Do jednoho mésice po vyhlaseni MICHELIN Guide 2025 zaznamenalo 19
restauraci znatelny pozitivni efekt ocenéni v podobé vyssi navstévnosti Ci
vysSiho zajmu ze strany host0.

« Analyza ukazala, ze od slavnostniho vyhlaseni MICHELIN Guide do konce roku
2025 presahl celkovy medialni dosah 15,3 mil. kontakt’, AVE cinilo 9,3 mil. K&

« 21 restauraci zatim nedokazalo efekt ocenéni posoudit zejména kvuli svatkim

Plan na rok 2026

« Vznik mapy restauraci ocenénych v ramci MICHELIN Guide Czechia
« Realizace press tripl se zamérenim na gastronomii

« Vyuziti tématu MICHELIN Guide na zahranic¢nich veletrzich

« Prlivodce MICHELIN: Cesko v elitni 16 svétové gastronomie

PInéni v ramci smlouvy s MICHELIN v roce 2026

Produkce tfi ¢lankd k vydani prlvodce 2025

Placena kampan na Instagramu a Facebooku pro ¢lanky
Vybér restauraci pro rok 2026

Vydani tiskove zpravy a clanku k vybéru pro rok 2026
Série pribéht na Instagramu
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Podpora gastronomie:
CzechSpecials

Ugel projektu:
« Propagace ceské gastronomie doma i v zahranici

Cile projektu: 3 pilire

« Pozvednout prestiz znacky CzechSpecials

« Zpopularizovani CzechSpecials u tuzemskeé verejnosti
- Propagace ceské kuchyné v zahranici

Hlavni aktivity projektu v roce 2025:

« Spoluprace s gastronomickym pravodcem Gault&Millau

« Nataceni poradu Kluci v akci s certifikovanymi restauracemi
Reels z certifikovanych restauraci

- Certifkované restaurace soucasti press/fam/influecer
tripU zahranicnich zastoupeni

- Prispévky na webech a soc. sitich: Kudy z nudy, VisitCzechia

Planované aktivity v roce 2026:
- Ucast na Holiday World, Czech Food Expo,
Symposium Culinary Prague, Bidfood Expo, Zlaty kuchar
« Spoluprace s projektem Nova ceska - spolek spojujici
ceskou gastronomii
* Spoluprace s gastronomickym prlvodcem Gault&Millau

RESTAURACE OCENENE 3 CEPICEMI @ @ a Gault,:
Vysoka Groven kuchyné 15-16,5 2 20 bodd Millau

DEMCKA T4 BY TOMAS CERNY LA FINESTRAIN CUCTNA  MLYNEC POTAUFEU  RESTAURACE STAMGCL RESTAUBAMT ESSEMS STOL TERASA U ZLATE STUDNE

§ 420 RESTAURANT AUCUSTINE RESTAURANT BORGO AGNESE  FIELD RESTAURANT MOMASTIORESTAURANT SALABKA TARD TRITON RESTAURANT ZLATA PRAHA |
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