Tiskova konference - cestovni ruch loni a letos
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Vyznam cestovniho ruchu pro Cesko

 Podil na HDP
o Rok 2019: 2,87%, celkem 167 mlid. K¢
o Rok 2022: 2,22 %, celkem 151 mid. K¢
o Rok 2023: 2,36 %, celkem 180 mid. K¢

* Podil na zaméstnanosti v roce 2023
o 4,46 % na zamestnanych osobach; 4,22 % na pracovnich mlstech
o kazdy/a 24. Cech/Ceska pracuje v cestovnim ruchu
o 224 tisic pracovnich mist (FTE), cestovni ruch zaméstnava 224 tisic lidi

* Regiony, pro které je turismus kli€ovy (vosledni dostupna data za rok 2022)

o Karlovarsky, Praha, Jiho€esky, Liberecky, Kralovehradecky a Jihomoravsky kraj (podle podilu
na HPH)

o Nejvyssi podil na zaméstnanosti ma cestovni ruch v Karlovarském kraji, Praze,
Jihomoravském a Jiho€eském kraji

Zdroj: Cesky statisticky ufad, HDP a zaméstnanost
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MMR — podpora cestovniho ruchu, novinky 2025

Investice do cestovniho ruchu ve vysi 1,48 mid. korun

« Oziveni cestovniho ruchu podporou infrastruktury CR (250 mil. K¢)
« Podpora organizaci destinacnhiho managementu 2025+ (90 mil. K¢)
« Pobytové vouchery pro Jeseniky (2x 10 mil. KE)

* Investice do rozvoje Horské sluzby (423 mil.

Portal eTurista B
« Zjednoduseni administrativy pro ubytovatele s
« Efektivnéjsi vybér dani a poplatk
« ZkuSebni provoz od jara 2025
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Aktualni situace v cestovnim ruchu

Pocet pfijezda v letech 2012 - 2024
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Domaci versus zahraniéni turisté — srovnani poctu a podilu 2019, 2023 a 2024

eDCR ¢PCR

12 330 012 54,0 %
2024

10 488 343

12 418 741 56,5 %

2023
9 558 932

11 107 866 50,5 %

2019
10 890 500 49,5 %
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Zemé podle bonity 2024

Nizozemské krélovstvi
Rakousko 4%

Franxﬂg’

6%

Némecko
33%

Slovensko
6%

Spanélsko
6%

Polsko
8%

Spojené staty
13%

Velka Britdnie a Severni Irsko
11%

Zemé Bonita
Némecko 9,8 mid. K&
Spojené staty 3,9 mld. K&
Velka Britanie a Severni
Irsko 3,3 mld. K&
Italie 2,5 mld. K&
Polsko 2,2 mld. K¢
Spanélsko 1,9 mld. K&
Slovensko 1,8 mid. K&
Francie 1,6 mid. K&
Rakousko 1,3 mid. K¢
Nizozemsko 1,2 mid. K¢

Pozn.: Graf zobrazuje zemé tvofici 80 % z celkové bonity, Zdroj dat: prdmérné utraty - Tracking PCR a DCR, pocet turistodnt - CSU

Vypocet: Bonita = pocet turistodnt * priimérnd utrata na osobu a den béhem pobytu

CzechTourism
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Pramérné utraty zahraniénich turistt v Cesku v roce 2024

Madarsko
Francie

Italie
Portugalsko
Rakousko
Nizozemsko

Slovensko
Ukrajina

UTRATA CELKEM
(na osobu a den)

4746 KC
3 967 K&
5 747 K&
3 802 K&
3 543 K¢
7 821 KE
2765 K¢
3521 K¢
3 188 K&
2 879 K¢
2317 KC
2 334 KC
2162 KC
1816 K¢
3 966 K¢
1343 KC
1153 KC

UTRATA PREDEM
(na osobu a den)

2282 K¢
1739 K¢
3 830 K¢
1983 K¢
1830 K¢
6 159 KC
1119 KE
1899 K¢
1612 K¢
1549 K¢
1015 KE
1106 K¢
1048 K¢

927 K¢
3 248 K&

684 K¢

752 KE

UTRATA PRI POBYTU
(na osobu a den)

2464 K¢
2228 K¢
1917 K&
1819 K¢
1712 KE
1662 KC
1646 KC
1622 K¢
1 575 K¢
1 330 K¢
1302 K¢
1228 KC
1114 K¢

889 K&

718 K¢

659 K¢

401 K¢

Zdroj: Tracking PCR a DCR
Czechlourism
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Klicové B2B a MICE akce v roce 2024

Czechia Travel Trade Day Hradec Kralové 2024

Q 7. roCnik pod zastitou ministra pro mistni rozvoj

O 76 nakupdich z 30 zemi, 100 zastupcl eskych subjektu
O 1 700 individualnich B2B jednani

O 13 zahraniCnich a 5 tuzemskych médii

Events Club Forum — podpora kongresoveé turistiky
O 3. roCnik v Kongresovém centru Praha

O 2400 individualnich B2B jednani, edukacni program
O 226 ucastnikd, 107 zahrani¢nich MICE nakupdich

Czech Convention Bureau Inspirational Afternoon
O 2. ro¢nik konference o kongresové a incentivni turistice

Mezinarodni asociace)
O Vice nez 160 Eeskych ucastniku

. & | e
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Statistiky portalu VisitCzechia #VisitCzechia

Metrika Rok 2023 Rok 2024 NAVSTEVNOST | ZAPOJENI
ROSTOU ]
BOUNCE RATE KIV_ESA

- ; PL + DE =48 % UZIVATELU

Uzivatelé 1942 567 2 704 495

Navstévy 2437123 3 540 038

Zobrazeni stranek 6 021 192 12 248 510

Stranek / relaci 2,47 3,46

Pramérna doba zapojeni 1 minuta 5 vit. 4 minuty a 1vt.

Bounce rate 32,71 % 12,46%

(Pozn. Bounce rate = mira okamzitého opusténi, procento navstévniku, ktefi opusti
webovou stranku bez jakékoli dali interakce)
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Co se chysta v roce 2025 - VisitCzechia #VisitCzechia

SEO a efektivni rist portalu

LepSi organické pozice (SEO, Core Web Vitals)
Vykonové kampané (placené vyhledavani)
Fokus na EN, DE, PL

Flexibilni redakéni plan (rychla reakce na trendy)
Al automatizace (metadata — podpora vétsi Technologicka optimalizace

viditelnosti ¢lanku, a tim padem vy$Si navstévnosti Efektivnéjsi provoz v cloudu MS Azure Czech Wine

A
webu, FAQ — Al generuje po nacteni ¢lanku 10 Adve ures: \From
Vineyards to Your

Specialni obsah

a8 Landing pages pro kampané
@@ Tematické stranky dle potieb
< Partnerska spoluprace

#VisitCzechia Q =

* 0 ¢ 0 0

#VisitCzechia Q=

otazek, stitky) P svici : =
VisitCzech @
¢ Generické stranky Isiti-zechia e

UX a Ul vylepsSeni

% Novy kalendar akci

& Uprava menu, lepSi navigace

wa Nové formaty obsahu (kvizy, galerie, medailonky)
O Lepsiinterni vyhledavani

Pozn. SEO (Search Engine Optimization) je proces optimalizace webovych stranek s cilem ZzlepSit jejich
viditelnost ve vysledcich vyhledavaci. Cilem je dosahnout co nejvy$siho umisténi ve vysledcich organického
(neplaceného) vyhledavani na relevantni klicova slova. UX (User Experience), neboli uZivatelska zkuSenost,
vypovida, jak se lidé citi pfi pouzivani webové stranky. Ul (User Interface), neboli uzZivatelské rozhrani, rika, jak
webova stranka vypada a jak se s ni pracuije.
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Statistiky portalu Kudy z nudy

Metrika Rok 2023 Rok 2024
Uzivatelé 12 381514 16 780 576
Navstévy 28 097 107 37 731 252
Zobrazeni stranek 92 742 403 132 519 764
Stranek / relaci 3,3 3,51
Primérna doba zapojeni 1 minuta 34 vt. 1 minuta 29 vt.
Bounce rate 29,2 % 21,3 %

(Pozn. Bounce rate = mira okamzitého opusténi, procento navstévniku, ktefi

opusti webovou stranku bez jakékoli dal$i interakce)

X kudyznudy.cz

v NAVSTEVNOST | UZIVATELE
ROSTOU

v' AZ 200 TIS. NAVSTEV DENNE!

v' 23 MIL. NAVSTEV Z GOOGLE

SEARCH
v 94% CZ, 2,7 % SK

Czechlourism
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Co se chysta v roce 2025 — Kudy z nudy

Udrzeni pozic portalu a rist navstévnosti s

Silné organické vyhledavani (SEO, obsahova strategie)

Efektivni vykonové kampané (CPC 2024: 0,38 Kc!)

Al automatizace — zefektivnéni redakcni prace, personalizace obsahu
Specialni stranky (kampané CzechTourism, tematické, partnerske)
Externi datové zdroje & aliance — kvalitni data, smysluplna partnerstvi

Podpora tfetich subjekttd — Kudy z nudy, poskytovani obsahu tfetim stranam
Optimalizace cloudu MS Azure — rychlost a spolehlivost

L 20 2K 2R 2R R N J

= l&u‘gyznudy.cz 2 Kampojedete? @ Cochcetedélat? @ Kalendéfakci @ Informace  § Zobrazit na mapé

Podpora znac¢ky & vylepseni UX/UI

#} Rozsifeni marketingového mixu Kudy z nudy
~~ Vétsi investice do SoMe, novy kreativni obsah

% LepSi UX/UI — snadnégjsi vkladani zaznamu, filtry na mapach,
cross bannery, sdileni prehledd
= Automatizace vypisu v kalendafi — rozSifeni funkce ro¢ni obdobi

(= Cil: efektivnéjSi sprava, vyssi navstévnost, lepsi uzivatelska zkusenost!

Pozn. CPC (Cost-per-Click) je metrika pouzivana v PPC (Pay-per-Click) kampanich, ktera udava prumérnou cenu, kterou inzerent zaplati za jeden proklik na svou reklamu.
SEO (Search Engine Optimization) je proces optimalizace webovych stranek s cilem zlepSit jejich viditelnost ve vysledcich vyhledavaci (napf. v Google). Cilem je dosahnout co
nejvy$8iho umisténi ve vysledcich organického (neplaceného) vyhledavani na relevantni klicova slova. UX (User Experience), neboli uZivatelska zkuSenost, vypovida, jak se
lidé citi pfi pouzivani webové stranky. Ul (User Interface), neboli uzivatelské rozhrani, fika, jak webova stranka vypada a jak se s ni pracuje.
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Socialni média 2024 - #kudyznudy, #VisitCzechia

~~ Pocet sledujicich roste a je rekordni na obou platformach. -

@ Novy LinkTree k prezentaci obsahu (https://linktr.ee/visitcz)
. Nové sablony pro obsah

.1l Marketingova podpora: ZvySena investice do propagace.

Followers by Country

(@] Others 7320 (8.59%) \ X kudyznudy.cz #VisitCzechia

Australia 1267 (1.49%)

Argentina 1316 (1.54%) /// Czech Republic 21569 (25.3%)

2

o ’\ United States 11499 (13.49%)

\/ India 4496 (5.27%)

France 1346 (1.58%)

Japan 1520 (1.78%)
Turkey 1634 (1.92%)
Canada 1860 (2.18%) \"1
Russian Federation 1863 (2.19%) \/
Mexico 2140 (2‘51%)&

Spain 2154 (2.53%)

Poland 2586 (3.03%) ~__/

Italy 2599 (3.05%) ‘_/ / L Brazil 3316 (3.89%)
United Kingdom 2816 (3.3%) Germany 3290 (3.86%)
_zx=g | MINISTERSTVO
i =" | PRO MISTNI
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https://linktr.ee/visitcz

Podcast agentury CzechTourism SBALENO

Czech'[qleasrtism
géw&m e Spotify v' Od listopadu 2024 podcasty v
novem kabate

v' Pouze audiopodoba exkluzivné na
Spotify

v Videoupoutavky na SoMe

v’ Zajimavé osobnosti (Jifi Prskavec,
Klara Davidson Spilkova, David
Todt a Nora Dolanska, Lubos
Kastner, Pavel Prilepek)

v Aktualné 100 sledujicich, z toho

+50 za posledni 3 mésice
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Marketingové kampane v roce 2024
1. globalni image online kampan

Q4 Jarni, podzimni a zimni vina (video, banery)

U Investice 37 mil. KE bez DPH

U Téma: Téma aktivni turismus & wellbeing podporujici cyklo, péSi turistika,
MTB, lyZze, bézky a dalSi zimni aktivity, ferraty, vodni sporty, golf, lazenstvi
a wellness.

@ Q Cil: zvysit povédomi o CR coby destinaci pro aktivni dovolenou

@

14 trhli rozdélenych podle kritérii bonity a cen medialniho prostoru do 3 zén:

1. Némecko/Polsko 2.Nizozemsko/Franci 3. Svédsko/ Dénsko

Slovensko/USA/UK e/Italie/Spanélsko Madarsko
QVysledek: DIt gl
v 820 milionu zobrazeni reklamy, téméF 2 miliony kliknuti, vysoka mira zapojeni 137/i{?)/SPORT
v' Prosinec 2024, 30 vt. spoty image kampané v ramci vysilani zimnich sportu *** -

v' 53 evropskych zemi, odvysilano 80 spotll se zasahem 19 mil. osob s frekvenci 2
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Marketingové kampané v roce 2024 GO g|€
2. globalni search PPC kampan

Always on - celoro¢ni kampan
UK, Polsko, Némecko, Rakousko — dle navstévnosti, bonity a navratnosti investic @

Cil: ZvySeni pové&domi o Cesku jako preferované turistické destinaci, podpora navstévnosti webu
VisitCzechia.com dle kli¢ovych slov

Investice: 2,7 mil k¢ bez DPH

Vysledek: pifes 1 mil klik(i, mira zapojeni 89,6%

Zaméreni na klicové produktové fady 2024: Aktivni turismus, kultura, lazenstvi

Obsahova strategie: témata pfizpusobena ro¢nim obdobim (POls, lokality, udalosti, tradice, gastronomie)

o000 O

Lokality POIs Tipy na vylet Udalosti/Tradice

,‘
. & |
CzechTourism &= | oo cr




3. podpora primych letl

Let Toronto — Praha

@ Trh :Kanada I.pl Prosinec

Q Cil: stimulace trhu pfed zavedenim pfimeého spojeni
Q Investice: 1,2 mil. K& bez DPH
0 Vysledky online kampané:
v pocet impresi/zobrazeni reklamy - 27,9 mil.
v' pocet klikd - 30 tis.
v zasah — pres 2 miliony uzivatell internetu
o |5 A e g Wt dructights rm Toontto Pragel
just a short trip from Prague.
. ﬁ, MINISTERSTVO
CzechTourism &= | [roMIsTNI




Marketingové kampané v roce 2024
3. podpora primych letl

Let Peking - Praha g3
@ Trh: Cina -

Cil: Stimulace trhu pfed a po zahajeni pfimé linky
Investice:

Pred spusténim: 3 200 000 K¢ (faze I)

Po spusténi: 2 500 000 K¢ (faze II)

Vysledky: OFFLINE CAST

OOH reklama (vytahy), zasah 390+ tisic

Palubni magazin (100tis.), zasah 912 tisic

Video na palubach letadel (4194 let(l), zasah 912 tis.
ONLINE CAST

Influencefi, zasah 55,4 mil. , reakce 25tis.

Posty a promo na SOME, zasah 1,42 mil., reakce 500
SOME Hainan airlines, zasah 1,8 mil.

SO OVY(D
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Marketingové kampané v roce 2024

4. konve rzni kam pane (cilem je dosazZeni konkrétni akce, napr. nakup, rezervace, registrace)

OTA (kampan Doba Investice Vysledek

zamérena na propagaci konani (bez
prostrednictvim online

cestovnich agentur) (t)’(dny) DPH)

lastminute.com

Némecko/ltalie 9 tydnu 35000 €
dMaDEUS

TRAVELIST.PL

- N
JW'I

Pocet PAX 4004
hodnota rezervaci 53,2 mil K&
ROI 30,8x

Kampan skongcila 11/2024
* Pocet PAX 724 +22% YoY
 ROI5,7x




Marketingové kampané v roce 2024
4. konverzni kampane —

4@

Explore Czechia: From Prague's charm with art on every corner to Brno's vibrant spirit, discover
the heart of Europe. #VisitCzechia

U 1. ETC Kampan - Creative Cities Discover Central Europe
Cil: konverzni kampan, pocet rezervaci - letenky, ubytovani

a
O Trh: USA, 8-10/2024

Celkovy rozpocet kampané 200 000 €
Investice CzT 25 000 €
ETC poskytla investici 100 000 € za 4 zemé

UDD0

Vysledek:

dosah 2,9 mil.

28 605 prijizdéjicich turistl
20 882 pokojonoci

4 531 letenek
Navratnost podle prum. utraty turisty 104x %

CzechTourism ﬂﬂ <

DN NI N N N
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Eventy 2024

Q

Spoluprace s vyznamnymi kulturnimi a sportovnimi ) yaudl | AW R-'ﬂl‘f‘\.‘l!'f‘ vArs
eventy na bazi nakupu vizibility v ramci medialniho = B et
prostoru a marketingového plnéni.

o e e e

#\isitCzechi:

Zrealizovano celkem 14 vyznamnych eventu (napf.
MS v hokeji, MS v Biatlonu, MS MTB, Prazskeé jaro

a dalsi)

Celkova investice 17,2 mil. Ké vé. DPH

Celkovy medialni zasah vice nez 206 000 000
sledujicich

Z exkluzivnich obsahovych materiall stoji za zminku
napf. Spot a osobnostni prava k propagaci Ceska
maestrem Placidem Domingem

CzechTourism /‘é} >
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https://www.youtube.com/watch?v=_WbvDO1_q0w

Propagace noc¢niho vlakového spojeni
European Sleeper (Benelux) e —
» PFimé spojeni z Bruselu do Prahy (3x tydné€) Meeting Point Destino Chequia 2024 (Spanélsko

= Press a blogger tripy, nataceni nizozemské TV & LATAM)

= Mediélni zasah: 9,4 mil. lidi

= Spolec“:rJy Press trip pro tvlrce obsahu a novinare
Latam/Spanélsko

Prezentace Ceska na LOH 2024 (Francie) = Zasah 11,7 mil. sledujicich, pfes 800 fotek na socialnich sitich

= Fan zona u Stade de France, interaktivni workshopy
= Koncert JihoCeské filharmonie, prezentace region(
= Celotydenni vysilani kampané Unexpected Wellbeing

Roadshow v Indii
Ugast 10 geskych DMCs, propagace MICE a luxury segmentu
ve 3 indickych metropolich Dili, Bangalore, Bombai

= B2B jednani s vice nez 150 indickymi touroperatory

Czech Baseball Events (Japonsko)

* Prezentacni stanek a kulturni program na bas *_zmm
zapasech

= Navstévnost az 35 000 lidi denné

Meziresortni projekty PROPE

= Spoluprace s CzechTrade,
Czechlnvest, MZe a MPO

= Podpora ¢eskych firem na

SN

CzechTourism




ROK 2025

CzechTourism
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Rozpocet agentury CzechTourism

412 mil. K& (+ 45 mil. K& z
nespotfebovanych vydaju
na specialni projekty)

Czechlourism ~
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Rozpocet agentury CzechTourism - podil planovanych nakladt v %

Podil trha Podil aktivit

Trh Aktivita

®Cesko 373% 1.85% @ Provoz centrala CzT

@®Global 5,67% @®Kampané
2,57% ®n/a 29,23% ®Obsah
2,99% 6,51%
®Némecko ®Provoz 7Z
3,52%

421% ®Polsko ®Vyzkum a statistika
®USA 7.30% @828 relations
®Slovensko ®n/a
®Cina 8.13% @ PR a media relations

® Vel
@ Indie Veletrhy
@ Destinacni management
= ®Rakousko 8,54% ! : 9
36,73 L 26,34% ®Vzdélavani
@ Velka Britanie
®Eventy

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOI €R

Czechlourism /‘ej



Klicové MICE akce v roce 2025

>

4. ro€nik regionalniho workshopu Czech Convention
Bureau — 26. 2. 2025 (setkani vSech zastupcu regionalnich
convention bureaus s DMCs, eventovymi agenturami,
korporaty, asociacemi)

Uéast na nejvyznamnéjsich MICE veletrzich: IMEX Frankfurt,
IMEX America, IBTM Barcelona, Meeting Show UK

4. ro¢nik akce Events Club Forum Praha—7.—10. 9. 2025
3. roénik Czech Convention Bureau Inspirational Afternoon
25. 9. 2025

Série workshop, prezentaci a tripti na hlavnich zdrojovych
trzich — Némecko, ltalie, épanélsko, Francie, Velka Britanie,
Skandinavie, Mexiko

Spoluprace v ramci Strategické Aliance Evropskych
Narodnich Convention Bureau

Czechlourism 4
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Czechia Travel Trade Day Ostrava 2025

» 8. rocnik se uskutecni v terminu 28. — 29. dubna 2025 v Ostravé

» CzT spolupracuje s Moravskoslezskym krajem, statutarnim
méstem Ostrava, destinaci Severni Morava a turistickou oblasti

Ostrava. ?m:dm;
> Predeslé rocniky: 2016 Olomouc, 2017 Plzen, 2018 Liberec, o
2019 Ceske Budéjovice, 2022 Karlovy Vary, 2023 Brno, 2024 - J

Hradec Kralové .
» Zahrani¢ni touroperatofi a novinafi budou mit pfilezitost poznat e
turistickou nabidku Moravskoslezského kraje prostrednictvim 5

tematickych studijnich cest po regionu.
» Registrace pro Ceskeé ucastniky se spusti v 10. bfezna v 10.00
» Aktualizace informaci na strance akce:
Czechia Travel Trade Day Ostrava 2025
. A,- MINISTERSTVO
CzechTourism = | o



https://live.eventtia.com/en/traveltradeday2025/

Planované kampané v roce 2025
1. Globalni Online Image

Q

oo

Cil: Podpora aktivniho turismu a lazenstv s
— koncept Unexpected Wellbeing
K Sesti vybranym turistickym aktivitam - £ s e
pfipraveno 7 videospotut (15”) a 14 verzi "' treadﬁﬁl
vizualu :
Kazdy kraj zastoupen jednim vizualem
Rozpocet: 30 mil. KE v¢é DPH
*Rozsah: Hlavni kampan pobézi v 10
zemich vybranych dle bonity a cen
medii ve 3 skupinach dle priorit
1. Némecko, Polsko, UK, Slovensko,

2. Francie, Spanélsko, Nizozemsko, Italie, Rakous
3. Dansko.

2 faze jarni a podzimni, kazda
v délce trvani 6 tydnu

<
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Planované kampané v roce 2025
2. Search, konverzni, produkt

Always on PPC search 1- 12/25 4,2 mil. K¢
Konverze Konverze Konv. USA 10 mil. K&
6/25 7/25 10/25 mii. ke A
D [j 1,5mil. K&

U Search: oslovit cestovatele, ktefi jesté nemaji jasno, kam vyrazit a pfivést je
na specialni webové stranky
» Zaméreni: na sousedni zemé & Velka Britanie
U Konverzni kampan (s méfitelnym dopadem)
»  Cil: zvySeni povédomi o destinaci + podpora rezervace pobytl
» Cast kampané probéhne v USA, vybér dalSich zemi a forem propagace

s =

budou vychazet z vyhodnoceni dobihajicich kampani tak, aby efekt byl unexpect o~ .
co nejvétsi REcted green therapy
U Propagované produkty: golf zaméfeno na Skandinavii, L4zné — zaméfeno
na Némecko

CzechTourism



Planované kampané v roce 2025 Discover

3. Co-op V4 & EuropeanTravel Commission Central
] L o= . Europe

Discover Central Europe kampan v Ciné R

\{ 8 ’,’ ‘, ’ l ' O Spolecna aktivita zemi V4 + grant od ETC 100 000 €

v | U Celkovy rozpocet: 266 000 €

a
a
a

U

Prostfedky zemi VV4: 166 000 EUR + 100 000 € z ETC

Nazev kampané: Central Europe: "Taste Local, Travel Green"

Téma kampané: Cilem je pfedstavit region stfedni Evropy ¢inskym cestovatelim
prostfednictvim spolecné historie, kulturnich vazeb a gastronomie. Kampan klade
dlraz na udrzitelnost a propojuje vSechny Ctyfi zemé do jednoho tematického
itinerare. 3

Cil: Podpora prijezdového cestovniho ruchu z Ciny do regionu stfedni Evropy
prostfednictvim propagace autentické gastronomie, méné znamych zazitki a
ekologickych zplUsobu cestovani. Kampan pfispiva k odpovédnému turismu a
podpofe mistnich komunit. Zaméfuje se na zvySeni povédomi o znacce Discover
Central Europe a motivaci k realnym navstévam regionu, coz povede Kk
méfitelnému rUstu pocCtu Cinskych turistd a pfispéje k udrzitelngjSimu rozvoji
cestovniho ruchu.

Forma: kombinance influencer aktivit a OTA kampané.

Realizace: Cerven - prosinec 2025

CzechTourism
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Kingdom Come: Deliverance Il

skvéla prilezitost pro cestovni ruch

v" Autentické prostredi: Hra se odehrava v
Kutné Hofe a Ceském raji — historicky i
vizualné atraktivnich lokalitach.

v Uspéch v zahraniéi: Nejvyznamng;si
Ceska pocitaCova hra s velkym globalnim
dosahem.

v" Potencial pro turismus: Zvyseny zajem
hracu o navstévu autentickych mist
spojenych s hrou.

CzechTourism

Marketingova pdpora

v

Google kamparn na kli€ovych trzich: Slovensko,
Polsko, Némecko, Rakousko, Velka Britanie,
Madarsko, Svycarsko.

Landing page Visit Czechia s tipy na vylety
inspirované hrou.

Propagace na socialnich sitich CzechTourism a
Kudy z nudy + podpora zahraniCnich zastoupeni.
KCD Live — spojeni hry a reality

Tematické sluzby: specialni prohlidky Kutné Hory
a hradu Trosky.
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ZvysSeny zajem o Prahu diky nové knize The
Secret of Secrets.

Potencial oslovit nové navstévniky a podpofit
i dal3i regiony Ceska.

Marketingova podpora CzechTourism - aktivni
propagace na socialnich sitich, Kudy z nudy,

VisitCzechia a prostfednictvim zahraniCnich
zastoupeni CzT.

Strategicka spoluprace s Prague City Tourism
Praha jako mésto literatury v roce 2026.

Cesko &estnym hostem Frankfurtského knizniho
veletrhu 2026.

Kampané zamérené na literarni turistiku a
kulturné orientované navstévniky.

CzechTourism &« 2
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CzechTourism na svetové vystavé EXPO 2025

O Ve dnech 3.- 6.5. a 8.5. 2025
pronajem Ceskeého pavilonu pro
DSBES,ANSALARERN B2C prezentaci a B2B dny

E X P O 0 Spolecné se zastupci CzechTourism
25

budou na misté CeSti partnefi
2 O O Cilem je zprostfedkovat propojeni s
japonskymi cestovnimi kancelaremi

O Aktualné pfipravujeme destinacni
video a prezentaci do auditoria
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Czech
Specials

Ugel projektu:

» Propagace tradi¢ni Ceské gastronomie doma i v zahranici
= ZvySeni navstévnosti certifikovanych restauraci, cukraren
a kavaren (certifikovano okolo 96 provozoven)

Cile Czech Specials 2025

3 pilire:
= Zpopularizovani znacky Czech Specials mezi Hlavni aktivity 2025
domacim publikem, kampan®, spoluprace s partnery. * Festival minipivovart na Prazském hradé (Cerven)

= Pozvednout prestiz Czech Specials — motivovat vice .
podnikd k certifikaci po celé CR. U&ast na
gastrofestivalech, odbornych seminarich a workshopech.
Spoluprace s vyznamnymi partnery — komercénimi
subjekty a osobnostmi gastronomie "

* Propagace ¢eské kuchyné v zahranici - Propagace .
prostfednictvim zahranicnich zastoupeni CzechTourism -
(press/fam/influencer tripy, kulinarské kurzy, posty na
socialnich sitich)

Soutéze: Zlaty kuchar (duben), Cesky kapr (listopad)

= Makro Czech Gastro Fest (4.-5. 4.)

AHR Roadshow (duben—kvéten)

EXPO 2025 Osaka (kvéten)

Prezentace v Ceském domé v Bratislavé (15. 5.)
Deluxe — 5 dni eské kuchyné v Bruselu (zafi)
Symposium Culinary Prague (listopad)

CzechTourism
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Podpis smlouvy se spolecnosti Michelin, ktera bude 3 roky
propagovat Cesko jako kulinarskou destinaci (od roku 2025)

Online a socialni sité
» Série pfibéhl na Instagramu (v AJ) ke kazdému vydani
» Vytvofeni a sprava stranek pro Cesko na

Oficialni oznameni
= Vydani tiskové zpravy k debutu pradvodce Michelin

= Vytvoreni videa k oznameni + ¢lanku, ktery spot https://guide.michelin.com/cz/en
uvede + Kazdoroéni aktualizace obsahu
Kazdoro¢ni vybér restauraci
= Kazdy rok sestaveni elektronického pravodce Obsah a marketing
Michelin pro Cesko * Produkce tfi ¢lanku ke kazdému

vydani privodce
» Placena kampan na Instagramu
- a Facebooku pro ¢lanky
* Video predstavujici ¢eskou gastronomii a destinaci
» Ziskani titulu Michelin partner

= Vydani tiskové zpravy a ¢lanku k roénimu vybéru

[ MICHEUN ~
2025

Spoluprace a sprava
» Sprava redakcéniho kalendare Guide.michelin.com
» Koordinace s CzechTourism

» Celkova €astka za 3 roky: 1 350 000 EUR

A MlNlST[ERS‘lI'VO
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https://guide.michelin.com/cz/en/article/news-and-views/michelin-guide-czechia-2025
https://guide.michelin.com/cz/en

Dekujeme za pozornost!

Czechlourism
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