Eventy 2020
metodika hodnoceni

Czechlourism



Typy eventll

e TOP eventy — eventy vybrané na zakladé hodnoticiho procesu ke
spolupraci ze strany CzechTourism

e Série akci — eventy pro domaci cestovni ruch, moznost spoluprace
s CzT, podminkou je, ze se jednotlivé akce konaji v min. 5 krajich.

e Regionalni eventy — eventy propsané formularem, ale bez financni
spoluprace s CzT. Mohou zadat o prostredky z Narodniho programu
podpory cestovniho ruchu v regionech. Za CzT je mozna spoluprace
prostrednictvim  klasickeho PR akce prostrednictvim site
zahrani¢nich zastoupeni a dalSich kanald.
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Zakladni predpoklad

AMBASA- SPOLUPRACE

S CZT

PRODUKT
DOR

» Predpokladem pro navazani spoluprace s CzT je existence ambasadora, ktery dokaze
vhodnym zplUsobem odprezentovat danou akci v propojeni na propagaci destinace a
rozvoj narodniho produktu cestovniho ruchu (kulturni, aktivni, lazné).

» Spoluprace s CzechTourism bude zalozena na vyuziti marketingového potencialu akce —
vyuziti ambasadori, moznost injektazi v pfimych pfenosech, B2B aktivity (napf. workshop
pro location managery v ramci flmoveého festivalu, B2C aktivity — promostany, atd.).
Partnerstvi CzechTourism neni dotace na usporadani akce, ale na dodavku
marketingovych sluZeb na propagaci Ceské republiky na doméacim trhu a v zahraniéi.
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Ceho chceme dosahnout

1) Tematického rozlozeni (zasah rlznych cilovych skupin)
Eventy: kulturni + lifestyle (budou tvofit alespon 30 % vSech vybranych TOP eventl)

sportovni

Kulturni + lifestyle eventy Sportovni eventy dle sportovniho odvétvi (fazeno dle preference)

*  Film *  Olympijské sporty — 36 letnich sportll a 7 zimnich

+ Klasicka hudba * Motorsport

* Popularni hudba » Ostatni sporty

« Divadlo/tanec Pomér odvétvi ve finalnim vybéru TOP eventt by mél byt pfiblizné

* Design 60(olymp.) : 30 (moto) : 10 (ost.)

+ Gastro Sportovni eventy dle vyznamnosti (fazeno dle preference)

» Historické / Méstské * Mistrovstvi svéta (seniorské)

slavnosti » Mistrovstvi Evropy (seniorské), Vyznamna mezinarodni

sportovni udalost (Svétovy pohar, Liga mistrt, Global Series a
podobné)

* Mistrovstvi svéta (juniorské)

» Mistrovstvi Evropy (juniorské)

« Mistrovstvi CR s mezinarodni uéasti)
« dalSi udalosti
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Ceho chceme dosahnout

2) Regionalniho rozptylu (podpora vizibility a prezentace regionu)

« 1 TOP event v regionu bez ohledu na zafazeni v kategorii (sport/kultura+lifestyle)

« dalSi eventy bez navaznosti na konkrétni region, dodrzeni poméru kultura+lifestyle/sport min. 30/70
» série akci, které jsou rozptyleny do vice regionu, budou hodnoceny oddélené od jednorazovych akci

3) Maximalizace hodnoty medialniho zasahu a vyuziti medialnich kanali ve spojeni s akci

* maximalni vizibilita destinace

« vyuziti medialniho zasahu akce za ucelem bud posileni image destinace (mezinarodni festivaly,
mistrovstvi svéta...), nebo rozvoj konkrétniho produktu (zavody horskych kol, vinobrani apod.) —
podpora aktivniho produktu

4) Tvorby obsahu souvisejiciho s regionem a prezentaci CR
* obsah vyuzitelny pro org. statni spravy a mistni samospravy a kampané CzT v ramci plnéni
» foto, video, ambasadofi apod.
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Systém hodnoceni

2) S))
1) , 3) 4) Individualni
Sestaveni

Online Preference Navrh jedndni's

poradi

eventt partnerd spoluprace organizatory

eventu

formular
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* Formulaf bude zverejnén v mésici listopadu na strankach www.czechtourism.cz
» Organizatofi eventl propiSi eventy do formulare, metodika hodnoceni bude u formulare

priloZzena 1)
« V ramci online formulafe dojde po jeho uzavieni k automatickému vyhodnoceni Online
bodového zisku a tudiz i prvotniho zebficku eventd. formular

* V prubéhu roku nebude mozné zahdjit spolupraci na eventu, ktery nebude propsan
formulafem ve standardnim terminu zvefejnéné vyzvy (vyjimku tvofi eventy s viadni
prioritou).

Vyhodnoceni ve formulafi - jaké budou hodnoceny parametry?

» Navstévnost akce — zadatel uvede pocet navstévnikl v ¢lenéni na domaci a zahranicni
a uvede, jako metodou data ziskal (ticketing, vlastni analyza, odhad).

* Propagacni a PR potencial akce — zasah prostfednictvim TV pFenosuU, online pfip.
dalSich kanald, fanousci na socialnich sitich

 Tvorba obsahu — existence ambasadora nebo osobnosti spojené s akci, moznost

v v

tvorby téchto materialll na zakladé pokynu od CzT
+ Sezoénnost — bodové zvyhodnéni akci mimo hl. sezonu (tj. v obdobi fijen — duben)
* Vyznamnost akce pro region — priorita kraje (uchazec¢ dolozi ¢estnym prohlasenim)
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Vyznamnost parametrd bude odliSna pro kulturni + lifestyle eventy a sportovni eventy

v v

Parametry pro kulturni + lifestyle eventy (fazeny dle priority od nejvySsi po nejnizsi) 1)
* Vyznamnost akce pro region (30%) Online
* Navstévnost akce (25%) formular

* Propagacni a PR potencial akce (20%)
* Tvorba obsahu 15%
* Sezoénnost (10%)

v v

* Vyznamnost akce pro region (30%)

* Propagacni a PR potencial akce (25%)
* Tvorba obsahu (20%)

+ Navstévnost akce (15%)

* Sezoénnost (10%)

CzechTourism 26.11.2019 | 8



- , . , , . 2
Zebricek bude sestaven na zakladé bodového hodnoceni z formulare )

Finalni poCet TOP eventu se bude odvijet od aktualniho rozpoctu SestE\ve,m’
Vzdy bude dbano na pokryti regionu i témat poradi
eventl

Regiony — uchazec¢ v ramci online formulafe dolozi ¢estné prohlaseni, Ze event spada
mezi TOP 10 prioritnich akci kraje pro rok 2020. V ramci vyhodnoceni bude nasledné )
ovefeno u zastupcul jednotlivych kraju. Preference
Zastupce podnikatell — po sestaveni poradi bude zaslano na zhodnoceni Foéru partner(
cestovniho ruchu, z.s., jakozto jednomu z nejvétSich zastupcl podnikatelské sféry
Stat — Narodni sportovni agentura — ovéreni preference sportovnich eventd

MMR CR — finaIni schvalené navrZzeného seznamu event
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« Dle navrhu marketingového plnéni ze strany organizatora akce a seznamu

preferovanych sluzeb pfipravi CzechTourism pro kazdy event finalni navrh spoluprace a 4)
vyS$i finanéniho plnéni ze strany CzechTourism — navrh vzdy zohledni unikatnost kazdé N
akce.

v . . . R o spoluprace
* P¥i navrhu spoluprace bude zohlednéna Casova a kapacitni narocnost, pfiprava bude

probihat postupné od nejvyse hodnoceného eventu dale.

* Odpovédny produktovy manazer vede jednani s organizatory jednotlivych akci 5)

Mozné scénare: Individualni

* Organizator akceptuje navrh rozsahu a financniho plnéni — je zahajena spoluprace;
maximalni ¢astka pro tuto formu spoluprace je 2 mil. KE bez DPH.

* Organizator akceptuje navrh rozsahu a finanéniho pInéni s vyhradami — dojde k upravé
rozsahu pInéni ¢&i finanéni castky, se kterou obé& strany souhlasi — je zahajena
spoluprace; maximalni ¢astka pro tuto formu spoluprace je 2 mil. KE bez DPH.

« Organizator nesouhlasi s navrhem a neni ochotny jednat o pfipadnych uUpravach —
CzechTourism nabizi formu klasické partnerské spoluprace (umisténi loga, medialni
plnéni), obvykla ¢astka pro tuto formu spoluprace je 200 tis.KE bez DPH.

* Organizator nesouhlasi s Zzadnou z forem navrzeného pIinéni — spoluprace neprobéhne.

jednanis
organizatory
event(
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Moznosti marketingového plnéni ze strany organizatora akce preferované agenturou
CzechTourism (nejedna se o konecny vycCet, organizator mize navrhnout i jiné formy plnéni dle
charakteru a jedine¢nosti eventu):

Ambasador — spojeni s hvézdami (osobnostmi s mezinarodnim/domacim pfesahem) eventu (posty na
socialnich sitich, foto a video produkce pro nasledné vyuziti agenturou pro prezentaci CR a dal$i)
Moznost fyzické prezentace regionu/U na eventu v€etné zajisténi jejich prezentace a produkce této
prezentace dodavatelem

Umisténi loga na akci

Moznost vyuzit pfimych pfenosu / zaznamu k pousténi medailonku ambasador( z mista, pfipadné
regionu

Vyuziti obsahovych materialad (foto/video) agentury CzechTourism pfi komunikaci v misté akce
smérem k navstévnikim na exponovanych mistech (velkoplodna projekce, online kanaly eventu a
podobné)

Vyuziti daldich komunikaénich kanal pro prezentaci regionu, pfipadné& Ceské republiky — pfedstaveni
regionu, mista, product-placement, injecting a dalsi

Clanky o akci a daném regionu v zahraniénich médiich, véetn& prezentace brandu agentury
CzechTourism
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