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Eventy 2020 a 2021 — hodnoceni

Kategorie eventu

¢ Globalni eventy — eventy vybrané na zakladé hodnoticiho procesu ke spolupraci ze strany
agentury CzechTourism (déle jen CzT) a odborné komise

e TOP Eventy s prioritou kraji - akce, které jsou prioritou jednotlivych krajt CR
s ohledem na mezinarodni vyznam a prezentaci CR a regionu

¢ TOP Eventy s prioritou odborné komise - akce, které jsou odbornych komisi
(kultura/sport) s ohledem na mezinarodni vyznam a prezentaci CR

e Série akci — eventy pro DCR, moznost spoluprace s CzT, podminkou je, Ze se jednotlivé
akce konaji v min. 5 krajich CR - série zavodd, p¥ipadné akei v minimalni 5 riiznych krajich

¢ Regionalni eventy — eventy propsané formulafem nevybrané do zadné z predchozich
kategorii. Vybrany budou minimalné 3 eventy/kraj na zakladé priorit regionu

e HCP eventy — eventy podporujici cestovni ruch pro handicapované, propsané formularem.
Vybrané budou maximélné 3 eventy bez ohledu na regionalnost.

Zakladni predpoklad

AMBASA-

SPOLUPRACE

PRODUKT S CZT

DOR

e Predpokladem pro navazani spoluprice s CzT je existence ambasadora (vefejné znamé
osobnosti, influencera, osobnosti s velkym zasahem daném oboru a podobné), ktery dokaze
vhodnym zplisobem odprezentovat danou akci a zejména pak odprezentovat destinaci a
rozvoj narodniho produktu cestovniho ruchu (kulturni, aktivni, 1azné).

e Spolupriace s CzT bude zalozena na vyuziti marketingového potencidlu akce — vyuziti
ambasadort, dodani obsahovych materialt prezentujicich destinaci (foto, video), moznost
injektazi v pfimych prenosech, B2B aktivity (napt. workshop pro location managery v ramci
filmového festivalu, B2C aktivity — promostany, atd.).

e Partnerstvi CzT neni dotace na usporadani akce, ale jedné se o ndkup marketingovych sluzeb
na propagaci Ceské republiky na domacim trhu a v zahraniéi.

e Spoluprice je mozni pouze se subjektem, ktery propsal Zadost prostrednictvim online
formulare

e U HCP eventti je nutné splnit podminku zapojeni handicapovanych do eventu, jejich aktivni
ucast a podporu cestovniho ruchu pro handicapované.

Ceho chceme dosahnout

1) Diverzifikace kategorii eventu s cilem dosahnout optimélniho globalni medialni zasah a
soucasné optimalizovat dopady na lokalni ekonomiku

Eventy - kategorizace

e GLOBALNI eventy — eventy s globalnim zidsahem — maximalni podet 5 akci

e TOP s prioritou kraji - kulturni + lifestyle (budou tvorit alesponi 30 % vSech vybranych TOP
eventli optimalné vSak 50%) — ke spolupraci bude vybrano maximalné 14 akei, sportovni —
ke spolupraci bude vybrano maximalné 14 akei

TOP s prioritou komise - ke spolupraci budou vybrany maximalné 3 eventy

SERIE — ke spolupréci bude vybrano maximalné 5 séri

REGIONALNTI - eventy s regionalnim vyznamem — 3 akce/kraj

HCP eventy — pro rozvoj a podporu cestovniho ruchu pro handicapované
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Tematické rozdéleni

Kulturni + lifestyle eventy

Festival - film

Festival - klasicka hudba

Festival - popularni hudba
Festival, slavnosti - divadlo/tanec
Festival - Design

Festival - Gastro

Historické / Méstské slavnosti

Nejedna se o taxativni vycet zaméreni Kulturnich a Lifestyle eventti.

Sportovni eventy

dle sportovniho odvétvi (fazeno dle preference)

Olympijské sporty — 36 letnich sportt a 7 zimnich
Motorsport
Ostatni sporty

pomeér odvétvi ve findlnim vybéru TOP event by mél byt priblizné 60 (olymp.) : 30 (moto) : 10

(ost.)

dle vyznamnosti (fazeno dle preference)

Mistrovstvi svéta (seniorské)

Mistrovstvi Evropy (seniorské), Vyznamna mezinarodni sportovni udalost (Svétovy pohar,
Liga mistrt, Global Series a podobné¢)

Mistrovstvi svéta (juniorské)

Mistrovstvi Evropy (juniorské)

Mistrovstvi CR s mezinarodni Géasti)

dalsi udalosti

2) Zasahu raznych cilovych skupin (Diverzifikace tematického zaméfeni eventi s cilem
zasahnout rtzné cilové skupiny) Sport a kultura atd.

1 sportovni a 1 kulturni event v regionu na zikladé preferenci regiont

dalsi eventy bez navaznosti na konkrétni region, dodrzeni poméru kultura + lifestyle/sport
min. 30/70 v optimalnim pripadé v§ak 50/50

série akci, které jsou rozptyleny do vice kraji(miniméalné 5), budou hodnoceny oddélené od
jednorazovych akei

regionalni eventy vyznamné pro dany kraj, vybrané z ptihlaSenych eventii nezarazenych
do jinych kategorii na zaklad€ priorit regionu

3) Maximalizace hodnoty medialniho zasahu a vyuziti medialnich kanalt ve spojeni

s akei

maximalni vizibilita destinace

vyuziti medialniho zasahu akce za ucelem bud posileni image destinace (mezinarodni
festivaly, mistrovstvi svéta...), nebo rozvoj konkrétniho produktu (zavody horskych kol,
vinobrani apod.) — podpora aktivniho produktu
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4) Tvorby obsahu souvisejiciho s regionem a prezentaci CR

e obsah vyuzitelny pro org. statni spravy a mistni samospravy, organizace destinac¢niho
managementu a kampané CzT v ramci plnéni
e foto, video, ambasadofti apod.

Systém hodnoceni

4)

Preference

6)
Individualni

2)
Sestaveni

3)
Preference

1)

Online
formular

5)
jedndni s
organizatory
eventl

Navrh
spoluprace

partnerd -
Odborna
komise

poradi
eventu

jednotlivych
kraja

Vpribéhu roku nebude mozZné zahajit spolupraci na eventu, ktery nebude propsan
formularem ve standardnim terminu zveiejnéné vyzvy. Vyjimku vSak tvoii eventy, které
nemohly byt z objektivnich a prokazatelnych divodi propsany v obdobi uréeném pro prihlaseni akci
do hodnoticiho formuléfe. Vznikne-li tedy moZnost spoluprace s takovym eventem, jehoZ
propagacni potencial CR v ramci nabidnutého medialniho prostoru v ramci akce zhodnoti CzT jako
prinos a to dle 3E kritérii, se zohlednénim ptipadnych rizik akce, pak se Zadatel o spolupraci propise
prostirednictvim formulafe otevieného v mimotradném terminu, ktery je piilohou ¢. 2 téchto zasad
(dale jen Formular). Nasledné bude zarazen do prislusné kategorie, CzT vyzada vyjadreni prislusné
odborné komise. Pfi doporuceni spoluprace, pak zahaji CzT, nebo ji povérena osoba jednani s
poradatelem o podminkach spoluprace a to v pripadé, Ze to bude umoznovat rozpocet uréeny k
eventové spolupraci.

1) Online formular

e Formulaf bude zvefejnén na strankach www.czechtourism.cz - bude aktivni po dobu 30 dnii
a k dispozici vSéem uchaze¢tim.

e Organizatofi eventi propisi eventy do formulare.
Metodika hodnoceni bude u formulére ptiloZena, uchaze¢i budou presné védeét, jak bude
probihat hodnoceni.

e Vramci online formulare dojde po jeho uzavieni k automatickému vyhodnoceni bodového
zisku a tudiz i prvotniho zZebtic¢ku eventi.

Vyhodnoceni ve formulari - jaké budou hodnoceny parametry?

e Navstévnost akce — Zadatel uvede pocet navstévnikl v élenéni na domaci a zahranic¢ni a
uvede, jako metodou data ziskal (ticketing, vlastni analyza, odhad).

e Propagac¢ni a PR potencial akce — zasah prostfednictvim TV prenosti, online prip.
dalsich kanéali, fanousci na socialnich sitich

¢ Tvorba obsahu — existence ambasadora nebo osobnosti spojené s akei, moznost vyuziti pro
propagaci destinace, foto, video pro vyuziti s nejSir§i moznou licenci véetné tvorby téchto
material na zakladé pokynii od CzT

e Sezonnost — bodové zvyhodnéni akei mimo hl. sezonu (tj. v obdobi fijen — duben)

Vyznamnost parametri bude odlisna pro kulturni + lifestyle eventy a sportovni eventy (fazena dle
priority od nejvyssi po nejnizsi)

Parametry pro kulturni + lifestyle eventy (fazeny dle priority od nejvyssi po nejnizsi)

e Navstévnost akce (20%)


http://www.czechtourism.cz/
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e Propagacni a PR potencial akce (45%)
e Tvorba obsahu (20%)
e Sezbénnost (15%)

Parametry pro sportovni eventy (fazeny dle priority od nejvyssi po nejnizsi)

Vyznamnost akce pro region (15%)
Propagacni a PR potencial akce (45%)
Tvorba obsahu (20%)

Navstévnost akece (10%)

Sezénnost (10%)

2) Sestaveni poradi nejvyznamnéjsich eventii (TOP eventii, Mezinarodnich eventa a
série akei)
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e Zebiitek bude sestaven na zakladé bodového hodnoceni z formuléie

e Finalni pocet TOP eventi bude maximalné 5, Mezinarodnich Kulturnich eventid 14,
Mezinarodnich sportovnich eventti 14, Sérii akci maximalné 5 a Regionalnich eventli na
zakladé priorit kraje min. 3/kraj a HCP eventi maximalné 3 bez ohledu na regionalnost

e Vzdy bude dbano na pokryti regionti i témat

3) Preference partneru a Odborné komise

e Regiony — na zakladé priority kazdého kraje bude vybrana za kazdy region 1 kulturni a 1
sportovni akce. U TOP eventi a sérii akci bude bran zietel na doporuceni jednotlivych kraja
a priorita ovérena prostiednictvim krajskych koordinatort

e Odborni komise sport/kultura/HCP — po sestaveni poradi a preferenci regionti bude na
zakladé zasedani komise rozhodnuto o vybéru TOP eventli, sérii akci a doporuéeni
maximalnich alokaci s ohledem na kritéria vybéru u TOP eventli, Mezinirodnich eventli a
Sérii akei a HCP eventi

e Slozeni komisi:
Stat  Narodni sportovni agentura — ovéieni preference sportovnich eventti
Ministerstvo kultury — ovéreni preference kulturnich eventi
Narodni marketingovy tym — ovéreni preference sportovnich a kulturnich eventt
MMR CR - fin4lni schvalené navrzeného seznamu eventii
Podnikatelé - Ceska unie cestovniho ruchu z.s., jakozto jeden znejvétsich zastupcit
podnikatelské sféry

Systém nasledné spoluprace

4) Priprava navrhu spoluprace

e Realizaci aktivit spojenych s eventem maji na starosti produktovi manazeti CzT.

e Dle navrhu marketingového plnéni ze strany organizitora akce a seznamu sluzeb
preferovanych agenturou CzT navrhnou pro kazdy event finalni navrh spoluprace a vysi
finan¢niho plnéni ze strany CzT — navrh vzdy zohledni unikatnost kazdé akce.

e Pii navrhu spoluprace bude zohlednéna casova a kapacitni naroc¢nost, priprava bude
probihat postupné od nejvyse hodnoceného eventu dale.

5) Individualni jednani s jednotlivymi organizatory eventi
e Odpovédny produktovy manazer vede jednani s organizatory jednotlivych akci

MozZné scénéare:
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Organizator akceptuje navrh rozsahu a finan¢éniho plnéni — je zahajena spoluprace;
maximalni ¢astka pro tuto formu spoluprace odpovidd maximalni vysi alokace dle kategorie
a vypoctu.

Organizator akceptuje navrh rozsahu a finan¢niho plnéni s vyhradami — dojde k Gpravé
rozsahu plnéni ¢i finanéni ¢astky, se kterou obé strany souhlasi — je zahajena spoluprace;
maximalni ¢astka pro tuto formu spoluprace vychazi z maximalni alokace dle kategorie a
vypoctu a je ponizena o hodnotu poniZzenou o nedodané plnéni.

Organizator nesouhlasi s ndvrhem a neni ochotny jednat o pripadnych tpravach — CzT
nabizi formu klasické partnerské spoluprace (umisténi loga, medialni plnéni), alokace
vychazi ze zarazeni do kategorie, vypoc¢tu maximalni alokace a hodnotnosti plnéni dle
preferenci agentury CzT.

Organizator nesouhlasi s Zddnou z forem navrzeného plnéni — spoluprace neprobéhne.

MozZnosti marketingového plnéni ze strany organizatora akce preferované agenturou
CzT (nejedni se o koneény vycet, organizator miize navrhnout i jiné formy plnéni dle charakteru a
jedine¢nosti eventu):

Ambasador — spojeni s hvézdami (osobnostmi s mezinarodnim/domacim presahem) eventu
(posty na socialnich sitich, foto a video produkce pro nasledné vyuziti agenturou pro
prezentaci CR a dal$i).

Moznost fyzické prezentace regionu/i na eventu vcetné zajiSténi jejich prezentace a
produkce této prezentace dodavatelem.

Umisténi brandu aktualné vyuzivaného CzT k prezentaci CR na akei.

Moznost vyuzit pfimych pfenost / zdznami k pousténi medailonku ambasadorti z mista,
pripadné regionu.

Vyroba a dodani obsahovych materiala (foto, video) prezentujici region/ny kde se akce kona
a CR, véetné brandingu aktualnim brandem agentury CzT a dodani véetné licenci.

Vyuziti obsahovych materidli (foto/video) agentury CzT pii komunikaci v misté akce
smérem k navstévnikim na exponovanych mistech (velkoplosna projekce, online kanaly
eventu a podobné).

Vyuziti dal$ich komunika¢nich kanal& pro prezentaci regionu, piipadné Ceské republiky —
predstaveni regionu, mista, product-placement, injektaz, reportaze predstavujici destinaci a
dalsi.

Clanky o akei a daném regionu v zahrani¢nich médiich, véetné prezentace brandu agentury
CzT.

Metodika kategorizace eventi

Typy eventii:

Globalni eventy — eventy vybrané na zakladé hodnoticiho procesu ke spolupraci ze strany
CzT a odborné komise

TOP Eventy s prioritou kraji — akce, které jsou prioritou jednotlivych kraji CR
s ohledem na mezinarodni vyznam a prezentaci CR a regionu

TOP Eventy s prioritou odborné komise — akce, které jsou odbornych komisi
(kultura/sport) s ohledem na mezinarodni vyznam a prezentaci CR

Série akei — eventy pro DCR, mozZnost spoluprace s CzT, podminkou je, Ze se jednotlivé
akce konaji v min. 5 krajich CR - série zavodii, pfipadné akei v minimalni 5 réiznych krajich
Regionalni eventy — eventy propsané formularem nevybrané do zadné z predchozich
kategorii. Vybrany budou minimaln€é 3 eventy/kraj na zakladé priorit regionu

HCP eventy - eventy podporujici cestovni ruch pro handicapované, propsané formularem.
Vybrané budou maximéalné 3 eventy bez ohledu na regionalnost.

Minimalni poéet bodu eventu, ke splnéni predpokladi pro zairazeni do kategorie:
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Kategorie eventu

(maximalni mozny pocet ziskanych bodt je 90)

Min. pocet bodi v kritériu Propagac¢ni a PR potencial akce

HCP event

GlobA4lni event 70
TOP event a Série 50
akel

Regionalni event, 30

Kritérium, které event musi splnit:

Pozn. Kritérium je zdvazné a subjekt se zavazuje, Ze je dodrzi/naplni. Kritérium musi byt splnéno,
pro dodavatele plnéni je zdvazné a musi byt naplnéno v ramci plnéni v pripadé uzavieni smlouvy.
V pripadé, Ze event nebude schopen splnit kritérium ze 100 %, miiZze byt zarazen do nizsi kategorie,
pripadné zcela vyrazen z vybranych eventl urcenych ke spolupraci.

U HCP eventil je nutné splnit podminku zapojeni handicapovanych do eventu, jejich aktivni
ucast a podporu cestovniho ruchu pro handicapované.

Metodika urcéeni max. alokace eventu

Rozdéleni doporucené alokace (dle marketingového plnéni)

6/ ambasador

zvouci do regionu, véetné brandingu a licenci pro uziti CzT)

CAST
PLNENT{ POPIS ALOKACE
Prezentace brandu CzT v misté akce, na POS materidlech akce (na
1/ prezentace |veskerych propagacnich materidlech v misté akce), online na kanalech 10 %
loga akee atd.
SoMe (vyuziti oficialnich kanali socidlnich médii akce/organizatora
akce apod.), posty, prezentace prispévki CzT, web, PR ¢lanek, PR v o
. P e 2 . 10 %
2/ online ramci online médii, prezentace spotti CzT, newsletter, soutéze na SoMe,
prezentace sdileni prispévkii
spoty, mantinely, zabrany, moznost umisténi stanku, vyuziti prostoru
3/ onsite na akci, Roll-upy, mozZnost aktivace navstévniki, zprostiedkovani 20 %
prezentace nat4ceni rozhovort s osobnostmi atd.
PR regionu, pfipadné CR v ramci vysilani TV, sponzorské vzkazy, spoty,
4/ medialni PR ¢lanky, sdileni ¢lankd, inzerce CZT v POS materialech, inzerce CzT v 20 %
prostor médiich atd.
5/ obsahové Dodani destina¢niho spotu, véetné licenci k pouziti CzT, dodéni o
iy . T PR o 20 %
materialy fotografii prezentujici destinaci, véetné licenci k uziti CzT a dalsi
Poskytnuti obsahovych materidli (foto/video), prezentujicich
CR/region jako destinaci s vefejné znimou osobnosti, (ambasador 20 %
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Urceni alokace dle kategorizace eventii:

e GLOBALNI eventy — v pfipadé zatazeni eventil dle kritérii do kategorie globalni eventy a
vybéru odbornou komisi, bude pii dodrZeni kategorizac¢nich kritérii ze 100 procent a dodani
marketingového plnéni ze 100 procent, max. alokace ve vysi 2 000 000 K¢ bez DPH.

¢ TOP Eventy s prioritou kraji — maximalni alokace do 1 000 000 K¢ bez DPH.

¢ TOP Eventy s prioritou odborné komise — maximalni alokace do 1 000 000 K¢ bez
DPH.

SERIE akei — maximalni alokace do 1 000 000 Ké& bez DPH.
e HCP eventy - maximalni alokace do 400 000 K¢ bez DPH.

Tyto 3 kategorie budou vypocéitany dle vzorce:

B

A= -—-—-—x C
M

A - Alokace

M - Nejvyssi dosahnuty pocet bodt v dané kategorii
B - Pocet ziskanych bodi hodnoceného eventu
C - Maximalni alokace pro danou kategorii

Priklad:

C vdané kategorii - 1 000 000 K¢

M v dané kategorii - 70 bodt

B  daného eventu - 35 bodl

35/70 x 1 000 000 K¢ = 500 000 K¢ alokace hodnoceného eventu

e REGIONALNI eventy — eventy dle priorit kraje, které nebyly zafazeny dle hodnoticich
kritérii do zadné z predchozich kategorii. 3 eventy/kraj — finan¢ni alokace 150 000 K¢ bez
DPH/kraj. Plnéni ze strany dodavatele musi k uzavieni smluvniho vztahu splnit minimalné
Casti ¢islo 1/, 3/, a 4/ nebo 5/ vySe uvedené v tabulce rozdéleni alokace.

Finan¢ni alokace dle typa eventi:

Vyse alokace vychazi zhodnoticiho procesu a doporuceni odborné komise, tedy na zakladé
hodnoceni a celkového rozpoctu. Vzdy se jedna o maximalni doporucenou alokaci, kde skutecna vyse
plnéni je zavisla na hodnoté nabidky plnéni ze strany dodavatele a je vytvarena na zakladé
obchodnich jednani agentury CzT s dodavatelem a koresponduje s aktualnimi cili a prioritami
agentury CzT, regionii a odborné komise.

GLOBALNI eventy — maximalni alokace do 2 000 000 Ké& bez DPH.

TOP Eventy s prioritou kraji — maximalni alokace do 1 000 000 K¢ bez DPH.

TOP Eventy odborné komise — maximalni alokace do 1 000 000 K¢ bez DPH.

Série akci — maximalni alokace do 1 000 000 K¢ bez DPH.

Regionalni eventy — eventy dle priorit kraje, které nebyly zarazeny dle hodnoticich kritérii
do Zadné zpredchozich kategorii. 3 eventy/kraj — financ¢ni alokace 150 000 K¢ bez
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DPH/kraj. Plnéni ze strany dodavatele musi k uzavieni smluvniho vztahu splnit minimalné
Casti ¢islo 1/, 3/, a 4/ nebo 5/ vySe uvedené v tabulce rozdéleni alokace.

e HCP eventy - eventy podporujici cestovni ruch pro handicapované, propsané formularem.
Vybrané budou maximalné 3 eventy bez ohledu na regionélnost. Fina¢ni alokace na zakladé
vyhodnoceni evalua¢niho formuléfte, dle vzorce vySe, maximéalné v§ak 400 000 K¢ bez DPH.



